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Konstatimet e pérgjithshme

Agjencia pér shérbime mediatike audio dhe audiovizuele, pér heré té katért e publikon Raportin pér
gjinité né programet televizive, qé né vete i pérmban rezultatet nga analiza dhe trajtimi i ¢éshtjeve gjinore, si dhe
pasqyrimit dhe prezantimit t€ grave dhe burrave né programet televizive. Ky tekst éshté rezultat i obligimeve nga
neni 17 nga Ligji pér mundési t€ barabarta né mes grave dhe burrave — teksti i spastruar (“Gazeté zyrtare e
Republikés sé Magedonis€” nr. 201/15), sipas té cilave trupi rregullues njé heré né vit parashtron raporte deri te
Kuvendi i Republikés sé Magedonisé pér ményrén e pasqyrimit t& prezantimit t& grave dhe burrave, si dhe pér
céshtjet gjinore né konceptet dhe pérmbaijtjet programore té radiodifuzeréve.

Hulumtimet e sivjetme i realizuan dr. Sillvana Petrevska, Marina Trajkova dhe Teodora Ristovska né
bashképunim me té punésuarit né Sektorin pér ¢éshtje programore t€ Agjencisé. Ekipi ishte i angazhuar me
ndérmjetésim té agjencisé pér punésime té pérkohshme, ku té tre pjesétarét kané t€ mbaruara studime gjinore,
njéra si shtesé ka titull doktor pér page dhe zhvillim, ndérsa dy jané né studime pasuniversitare pér menaxhim té
resurseve njerézore. Pér fat t€ keq, nuk kishim sukses né tentimin qé té gjendet person i cili e njeh gjuhén
shqipe dhe njékohésisht ka pérvojé me hulumtime gjinore, pér cka ishte e domosdoshme qé té béhen adaptime
té caktuara té ekzemplarit pér hulumtimin e c¢éshtjeve gjinore né lajme, né ményré gé te Alsat-M, né vend té
lajmeve né gjuhén shqipe, u analizuan lajmet né gjuhén magedonase, ndérsa lajmet e RTM2 nuk u pérfshiné né
ekzemplar.

Edhe njé specifiké e Raportit té vitit 2015 éshté ajo gé instrumentet hulumtuese- pyetésorét pér analizé
té pérmbaijtjes dhe analizat e diskurseve qé u plotésuan dhe pérsosén permes proceseve paraprake, kété heré u
rishqyrtua edhe na aspekti i indikatoréve t& ndejshém té gjinisé pér mediumet prané UNESKO-s gé kané té
béjné me portretizimin gjinor t€ pérmbajtjeve mediatike (grupi B1 — pér lajmet dhe programet informative dhe
grupi B2 — pér reklamat). U tregua se pérmbajtja e pyetésoréve éshté né térési adekuate pér tu siguruar
pérgjigiet pér kéto indikatoré, qé e pasqyron né strukturén e raportit t& sivietmé, respektivisht né renditjen e
konstatimeve né té.



Raporti:

Analiza e menyres se trajtuar ¢ceshtjet gjinore née lajmet e
sherbimeve programore te televizioneve nacionale



Qéllimi i hulumtimit

Trajtimi i géshtjeve gjinore né mediume analizohet me géllim qé té shihet se sa éshté niveli i vetédijes
né mes té gazetar(e)éve dhe redaktor(e)éve pér até se gjinia éshté pozité legjitime pér trajtim kritikues
gazetaresk té temave shogérore dhe ekonomike. Me analizén konstatohet se né ¢faré véllimi trajtohen ¢éshtjet
gjinore, por se edhe a ekziston mirékuptim te mediumet se géshtjet politike, ekonomike, té sigurisé, sociale,
arsimore, shéndetésore, ekologjike dhe té gjitha ¢céshtje tjera shogérore kané aspektin e tyre gjinor. Edhe até, jo
vetém kur éshté e qgarté. Njé prej indikatoréve té réndésishém gé merret nga hulumtimet éshté pérfagésimi i
grave dhe burrave né rolin e bashkébiseduesve/bashkébisedueseve né shtojcat e emisioneve ditore-informative,
por edhe né strukturén e gazetar(e)éve dhe redaktor(e)éve qé marrin pjesé né pérgatitien e lajmeve. Analiza
rregullisht tregon se sa éshté edhe sensibilizimi gjinor te profesionistét mediatik né drejtim t& gjuhés qé e
pérdorin, respektivisht nése dhe sa ekziston vetédije pér até se pérdorimi i gjinisé mashkullore né gramatiké si
neutral dhe gjithépérfshirés, nuk duhet té shérbej si arsyetim qé t€ mos pérdoret gjinia femérore edhe atje ku ajo
jo vetém qé éshté e nevojshme, por éshté edhe procedura e vetme e drejté gramatikore. Kjo analizé tregon nése
shfrytézohen stereotipat dhe paragjykimet gjinore me ¢ka deri né pafundési lidhet brendésia e tyre, ose
deformohen né ményré qé ndihmohet né tejkalimin dhe ménjanimin e tyre nga pérmbaijtjet mediatike.

Metodologjia

Ekzemplar

Ligji pér mundési té barabarté né mes grave dhe burrave, pércakton se analizat qé i realizon trupi
rregullues kané té béjné me mediumet pér programet e té cilave éshté kompetent gé té béjé mbikeqyrje- gé do
té thoté ndaj radiodifuzeréve.

Gjaté formulimit t& ekzemplarit pér analizé, si edhe gjithmoné éshté insistuar qé té pérfshihen mediumet
pér té cilat mund té pritet se do té kené ndikim mé té madh né shikueshméri, e me kété edhe potencial mé té
madh pér té ndikuar né publik. Pér kété, pérmbaitjet pérzgjidheshin nga shérbimet programore né nivel nacional
edhe até Shérbimi i paré programor i shérbimit publik té radiodifuzionit RTM1 dhe té televizioneve né nivel
shtetéror gé emetojné program pérmes multipleksit digjital terrestrial; Alsat-M, Alfa, Kanal 5, Sitel dhe Telma.
Nga programi i emetuar gjaté shtatorit 2015, u krijua njé javé, né ményré gé u pérzgjodhén nga njé ose dy dité
nga ¢do javé — né ményré qé ekzemplari éshté nxjerré prej kétyre ditéve: 28 shtatori (e héné), 15 shtatori (e
marté), 16 shtatori (e mérkuré), 3 shtatori (e enjte), 11 shtatori (e premte), 26 shtatori (e shtuné) dhe 6 shtatori (e
diel). U pérzgjodhén nga shtaté emisione informative-ditore! nga secili TV Stacion, edhe até: Ditari 2 dhe Lajmet
e sportit né vazhdim t€ RTM1; Lajmet né gjuhén magedonase né ora 22 t& TV Alsat-M; Lajmet nga ora 17:30
dhe lajmet né vazhdim pér sport né TV Alfa; Ditari né ora 18 né TV Kanal 5; Ditari né ora 18:30 dhe mé pas
Biznes Lajmet e TV Sitel; dhe Lajmet né ora 18:30, ndérsa mé pas edhe Telma sport né TV Telma.

1 Sig arsyetohet né konstatimet e pérgjithshme, né Alsat-M u analizuan lajmet né gjuhén magedonase.
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Instrumenti dhe teknikat hulumtuese

Né ¢do edicion té lajmeve nga ekzemplari i zgjedhur né kété ményré, u analizuan té gjitha shtojcat me
grast pérdorej pyetésori pér analizé té lajmeve/ditaréve. Né kété drejtim, me pérdorimin e analizés sé
pérmbajties dhe analizés diskurseve, u fituan t& dhénat e nevojshme kuantitative dhe kualitative pér t'u siguruar
pérgjigiet e indikatoréve t€ ndejshém gjinor pér mediumet, nga UNESKO e qé kané té béjné me portretizimin
gjinor t& pérmbajtjeve mediatike (grupi B1 — pér lajmet dhe programet informative).

Indikatorét e pérgjithshém kuantitativ

Analiza u realizua mbi njé ekzemplar prej rreth 24 oréve dhe 12 minuta té lajmeve té emetuara né 42
edicione t& emisioneve informative-ditore nga gjashté televizionet nacionale t€ ekzemplarit. Prej tyre, vetém
trembédhjeté minuta e gjysmé jané shtojca ku pérpunohen ¢éshtjet gjinore.

TV stacioni Kohézgjatja e Kohézgjatja e Materiale té Materiale me
pérgjithshme e | materialit pér gjinité |  pérgjithshme té tematiké gjinore
materialit analizuara

3:37:33 0:00:00 152 /

Alsat-M 3:27:31 0:00:00 140 /
3:29:06 0:02:11 180 2

5:28:08 0:03:00 101 1

4:22:37 0:05:46 150 2

3:46:51 0:02:36 153 1

Gjithsejté 24:11:46 0:13:33 876 6

Tabela 1. Aspekt i kohézgjatjes sé numrit té materialeve té analizuara kundrejt kohézgjatjes dhe numrit t& materialeve nga temat gjinore.

Kjo gjithsesi se pasqyrohet edhe né raport me numrin e materialeve: Nga numri i pérgjithshém i
materialeve 876, vetém gjashté jané me tematiké gjinore, me ¢rast RTM 1 dhe TV ALSAT-M né periudhén e
analizuar nuk kané asnjé material ku theksi vihet né kété temé (Tabela 1).

Raporti i bashkébisedueseve dhe bashkébiseduesve né materialet e analizuara tregojné njé dallim
drastik né mes té pranisé sé meshkujve kundrejt burrave né lajme. Né materiale paragiten 819 bashkébisedues
(83%) kundrejt 169 bashkébisedueseve (17%).
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Pasqyrimi grafik 1: Pérfagésimi i bashkébiseduesve dhe bashkébiseduesve

Pasqyré brengosése éshté jané edhe té& dhénat ku graté si burime té besueshme té informatave dhe
deklaratave nga Pasqyrimi grafik 1 éshté krijuar nga 291 materiale t¢ pérpunuara nga gazetare dhe 254
materiale t€ pérpunuara nga gazetaré, me ¢ka raporti i kétillé i autorésisé pasqyrohet né mé shumé televizione
pérveg te Alsat-M dhe Sitel, ku gazetarét kané pérgatitur numrin mé té madh té materialeve kundrejt gazetareve
(Tabela 2). Ky konstatim tregon se mosgatishméria pér t€ informuar né lidhje me temat gjinore, si dhe té
pasurohet kapaciteti informativ i informatave me ¢ka do t'i nénshtrohen pérpunimit nga aspekti gjinor, aspak nuk
varet nga gjinia e gazetar(e)éve

TV stacioni Numri i pérgjithshém i Numri i pérgjithshém i
materialeve té pérgatitura nga | materialeve té pérgatitura nga
gazetare gazetaré

RTM1 59 30
Alsat-M 16 42
Telma 44 34
Alfa 44 25
Sitel 60 90
Kanal 5 68 33
Gjithsejté 291 254

Tabela 2. Gjinia dhe autorésia e materialeve

Né drejtim té gjinisé sé personave qé i redaktojné lajmet- né prodhimin e emisioneve informative-ditore
(pérfshiré edhe lajmet e sportit dhe té biznesit), kané gené té angazhuar 23 redaktor dhe nénté redaktore.



Konstatimet individuale?

RTM1

Ekzemplari pér analizén e Shérbimit t& paré programoré té shérbimit publik té radiodifuzionit (RTM1) ka
gené i pérbéré nga 152 materiale (tre oré dhe 37 minuta e gjysmé) té emetuara né shtator né kuadér té Ditarit 2
dhe Lajmeve sportive qé pasojné pas tyre. Né kété drejtim, hulumtimi shénon mungesé té pérpunimit t& temave
relevante gjinore ose temave qé jané drejtpérdrejt té lidhura me problematikén gjinore, edhe pse né ditarét e
analizuara ka shtaté tema qé jané té vlefshme pér njé trajtim té kétillé. Ekzemplarét me té cilét ilustrohet qasja e
kétillé e gazetaréve do té analizohen né detaje mé poshté né raport.

Dallimi éshté i dukshém né raportin e gazetaréve dhe gazetareve gé marrin pjesé né pérpilimin e
materialeve pér edicionet gendrore té lajmeve. Né té gjitha edicionet e analizuara mbizotérojné gazetaret,
respektivisht gjithsejté 21 gazetare kané pérpunuar 59 materiale, kurse 12 gazetaré kané pérpunuar 30
materiale (63 informatat e tjera jané lexuar nga prezantues ose jané dhéné vetém deklaratat e
bashkébiseduesve). Gazetaret mbizotérojné si autore t& materialeve, por prapéseprapé emisionet informative-
ditore mé sé shpeshti jané té krijuara nga burrat — ka dy redaktoré qé kané rregulluar pesé dhe njé redaktore dy
prej shtaté edicioneve té analizuara. Gijithashtu, né lajmet e sportit gazetaret jané pothuajse t€ padukshme
sepse vetém dy materiale jané transmetuar nga ana e gazetareve.

Shikuar né aspekt tematik, gazetaret mé sé shpeshti informojné pér krizén e refugjatéve, dhe pér lajmet
e botés, por edhe né tema né lidhje me shéndetin, arsimin, urbanizimit, politikés, mbrojtjes sociale, proceset e
vendimmarrjes, krimit dhe kulturés.

Shumica e bashkébiseduesve tregojné njé dallim drastik né pérfagésimin e gjinive. Né lajmet e
analizuara ka vetém 26 bashkébiseduese dhe 170 bashkébiseduesve. Né kété drejtim, femrat e konsultuara mé
sé shpeshti flasin pér materialet e: Shéndetit, arsimit, urbanizimit, krimit, biznesit, kulturés, proceseve té
vendimmarrjes, bujgésisé dhe ekonomisé. Para se gjithash paragiten si bartése té funksioneve ose personave
profesional edhe até: Mjeke, drejtoreshé, zédhénése, ministre e kulturés, producenté, prokurore speciale, ef].
Pérveg se jané té prezantuar tepér pak si agens aktiv né pasqyrimin e pérgjithshém gqé RTM1 e jep pér
shoqériné, jep pérshtypje fakti se femrat pothuajse nuk paragiten as si persona pasiv té pranishém né prapavijé
té video materialeve.

Njé prej indikatoréve kualitativ pér gjendjen me gjininé dhe ¢éshtjet gjinore né lajme éshté ¢éshtja e
gjuhés. Mund té konstatohet se né rastet kur duhet t'u referohen femrave, autorét e kané pérdorur teté heré
gjininé femérore, duke zbatuar né até ményré gjuhé afirmuese gjinore, ndérsa gjashté heré shfrytézohet fjalor i
verbér gjinor. Né materialet ku ja bashkébiseduese, autoret jané gazetare edhe né pjesén mé té madhe pérdorin
fialor korrekt gjinor. Prapéseprapé, né telopin ku prezantohet profesioni i bashkébiseduesit né shumicén e
rasteve éshté pérdorur gjinia mashkullore gramatikore, ndérsa e njéjta ndodh edhe me prezantimin e
bashkébisedueses nga ana e gazetar(e)éve. Né Lajmet sportive té pérfshira me ekzemplarin nuk ka materiale gé
i kushtohen sportit feméror, e sé kéndejmé éshté i logjikshém vokabulari i gazetaréve qé nuk ka karakteristika té
gjuhés sé senizbilizuar gjinore. Por éshté interesante, sa pér ilustrim, materiali (nga 26 shtatori) ku raportohet pér
garén e ekipit t& hendbollit Metalurgu, dhe ku gazetari pérdor fjalor vierésues, ku thoté se hendbollistét kané
luajtur

2 Me qéllim qé t& pasqyrohet njé pasqyré krahasuese pér shenjat kualitative pér trajtimin e géshtjeve gjinore né emisionet e
analizuara informative-ditore, dy prej temave (ajo pér prokuroren publike speciale Katica Janeva dhe pér fjalimin e kryeministrit
Nikolla Gruevski né Samtimin pér zhvillim t& géndrueshém té Organizatés sé Kombeve té bashkuara), jané té pérpunuara mé
detalisht né njé pjesé té veganté



‘burrérisht” dhe me pérvojé, duke shfrytézuar né kété ményré paragjykim gjinor pér ti dhéné Iévdata
gatishmérisé sé sportistéve.

Né fillim té analizés sé RTM1, u potencua se jané analizuar disa materiale nga shtaté tema ku ka
mundur por shikuesve nuk ju éshté ofruar perspektiva gjinore nga ¢éshtjet e pérpunuara. Njé prej tyre ka té béjé
me informatat né lidhje me incidentin me dadon e cila éshté sjellé dhunshém ndaj fémijés qé e ka ruajtur (11
shtator 2015). Né kété material parashtrohet pyetja vallé fémijét do té ishin mé té sigurt nése dérgohen népér
cerdhe ose nése pér ta kujdeset ndonjé tjetér person né shtépi.

Gazetarja ka gasje objektive ndaj femrave dhe ndaj ruajtjes profesionale té fémijéve, sepse nga fjalimi i
saj mund té konkludohet se pér fémijé mund té kujdesen vetém femra, respektivisht dado, dhe se ajo éshté
profesion vetém pér femra. Qasja e kétillé, pérveg te gazetarja éshté i dukshém edhe te bashkébiseduesi i saj.

Nuk do té ishte gabim, e as né kundérshtim me normat linguistike, gé né vend se té pérdoret emri dado,
té pérdoret formulimi “person pérgjegjés pér ruajtien e fémijéve” ose né ndonjé ményré tjetér té pérmendet se
pér fémijét mund té kujdesen (dhe se kujdesen) edhe meshkuit.

Né kété ményré, krijohet paragjykim se kujdesi pér fémijét éshté puné femérore dhe njékohésisht né
ményré indirekte stigmatizohen meshkujt gé e shfrytézojné té drejtén e tyre pér pjesémarrje t€ barabarté né
kujdesin pér fémijét.

Né edicionin e dyté dhe té treté té€ analizuar nga Ditari 2 ka mé shumé materiale pér zgjedhjen e Katica
Janevés pér prokurore publike speciale, por mé tepér detaje pér t€ jané dhéné né kapitullin e vecanté té
Raportit, ndérsa kétu vetém se do té€ pérmendim se né to nuk ka gasje diskriminuese ose seksiste, ka hamendije,

né pérdorimin e gjinisé dhe nuk ka perspektivé gjinore.

Pyetje e cila gjithsesi se éshté pjesé e problematikés gjinore, por né lajmet e analizuara (16 shtator) nuk
éshté ashtu e pérpunuar, éshté hapja e laboratorit pér fekondim invitro. Informatén pér hapjen e laboratorit e
transmetojné duke prezantuar deklaratén e kryeministrit Nikolla Gruevski, duke théné se béhet fjalé pér investim
té ményré, qé éshté e konfirmuar edhe me faktin se shérbimet jané shfrytézuar nga ana e qgindra qytetaréve. Né
kété raport ndérlidhet edhe informata pér ndértimin e shtépisé sé pleqve. Té dy temat munden qé drejtpérdrejt té
lidhen me femrat, por ajo nuk éshté béré as me sigurimin e pranisé sé bashkébisedueseve, as me té dhéna
statistikore e as me analizé mé té thellé (tema e paré éshté e lidhur me té drejtat riprodhuese té femrés, kurse e
dyta ofron mundési qé té pasqyrohet jeta e femrave dhe meshkujve né moshé té shtyré).

Né lajmet e 28 shtatorit, flitet pér pjesémarrjen e kryeministrit Nikolla Gruevski né Samitin e Kombeve té
Bashkuara. Ai flet aty pér 17 géllimet zhvillimore qé duhet t& arrihen deri né vitin 2030, pérfshiré edhe baraziné
gjinore, kurse autorja kété vetém se e pérmend né fund té€ materialit, me ¢ka krijohet njé pérshtypje se ajo temé
nuk éshté edhe aq e réndésishme.

Né dy materiale, si kryerése té veprave kriminale paraqiten femrat- né njérén si pjesémarrése, kurse né
rastin e dyté si kryerése e pavarur e veprés penale. Materialet do té fitonin njé analizé nése do té pérmbanin
informata pér nivelin e aktiviteteve kriminale né Magedoni té kryera nga femrat, ose se gfaré kundérvajtje/vepra
penale mé sé shpeshti jané kryer nga femrat, me ¢ka do t& hapej mundésua qé té kérkohet pérgjigje né pyetjen
- pse?

Periudha e analizés e shénon pranin e materialeve né lidhje me refugjatét dhe krizén e refugjatéve. Né
kété drejtim njé vérejtje e cila vlen jo vetém pér RTM1 por edhe pér té gjitha televizionet e analizuara, éshté se
materialet né asnjé rast nuk jané té pérpunuara né aspekt gjinor, kurse deklaratat pér vuajtjet e tyre jepen vetém
nga meshkuijt. Né esencg, njé prej burimeve mé t& médha té financimit té Shtetit Islamik éshté tregtia me njeréz
dhe sé kéndejmé parashtrohet pyetja se pse asnjé femér nuk éshté e kygur né materialet gé té mund sé bashku
me meshkuijt ta thoné edhe mendimin e vet rreth késaj situate.



Alsat-M

Segmenti i lajmeve né gjuhén magedonase né ora 22 né Televizionin Alsat-M, i cili u analizua né
kuadér té hulumtimit, &shté pérbéré prej 140 materialeve qé zgjasin 3 oré dhe 27 minuta dhe asnjé prej tyre nuk
ka aspekt gjinor as edhe kur béhet fjalé pér tema qé jané dukshém té lidhura me femrat. Ka shembuj té gasjes
objektive ndaj grave, mé pas prania e sjelljes injoruese, kurse éshté interesante se né materialin nga kremtimi i
ditélindjes sé televizionit Alsat-M , bashkébisedueset jané té padukshme.

Edhe te ky medium ekziston njé dallim drastik né pérfagésimin e bashkébisedueseve dhe
bashkébiseduesve: Paraqiten gjithsejté 15 bashkébiseduese dhe 121 bashkébisedues Bashkébisedueset flasin
nga pozita e ish deputetes, aksionares, profesoreshés, z€dhénéses sé Komisionit Evropian, prokurores speciale,
kryetares sé Gjykatés Supreme, anétare e Medresesé “Isa Beu”, pérfagésuese té Plenumit studentor, nxénése,
gjyshe e anketuar (ruajtja e nipérve), respektivisht edhe nga pozita dhe funksioni i shkémbimit t€ pérvojave.
Bashkébisedueset flasin pér materialet qé i pérfshijné temat e ambientit jetésor, gjérave interesante, ekonomisé,
politikés, krizés sé refugjatéve, proceseve té vendimmarrjes, arsimit dhe gjygésisé. Edhe te Alsat-M graté
pothuajse nuk jané té pranishme né prapavijé té video materialeve, si persona pasiv.

Vérehet dallimi edhe né aspekt té pjesémarries sé gazetar(e)éve né pérgatitien e materialeve. Né kété
drejtim, mé té pranishém jané gazetarét — gjithsejté 12 g€ jané autoré té 42 materialeve, se sa gazetaret - vetém
tre gé jané autore t& 16 materialeve (éshté karakteristike se 82 materialet e tjera jané té transmetuara nga ana e
udhéhegésit/udhéhegéses ose jané dhéné vetém deklaratat e bashkébiseduesve). Gazetaret né lajmet e
analizuara té€ Alsat-M mé sé shpeshti jané edhe kreatorét e materialeve né lidhje me urbanizmin, krizén e
refugjatéve, gjérat interesante, ekonomisé, shéndetésisé dhe arsimit.

Gjithashtu, shtaté edicionet e lajmeve kané katér redaktoré (tre prej tyre redaktojné nga dy edicione),
respektivisht nuk ka asnjé redaktore. Indikatori i kétillé statistikor éshté evident edhe né lajmet e sportit, ku nuk
ka gazetare.

Né materialet ku ka bashkébiseduese, autorét shfrytézojné fjalor korrekt gjinor (me njé pérjashtim).

Zgjedhja e prokurores publike speciale né lajmet e 11, 15 dhe 16 shtatorit, ku vérehet njé gjini e sakté
gramatikore qé pérdoret né ményré té drejté, por nuk ka shtjellim mé té thellé té késaj teme nga aspekti gjinor
(detajet jané né kreun e veganté).

Né lajmet e 15 shtatorit ka shtojcé pér kremtimin e 10-vjetorit té ekzistimit té televizionit Alsat-M. Ajo qé
mund t€ vérehet éshté se bashkébisedueset jané té pérjashtuara nga ky material, respektivisht si
bashkébisedues jané prezent vetém meshkuijt (6). Nga ana tjetér, vien t& pérmendet shembulli i gjuhés afirmuese
pér baraziné gjinore qé e pérdor autori i materialit (nga 28 shtatori), ku kryetaren e Gjykatés supreme e eméron si
“Gruaja e paré e gjykatés mé té lart€” si dhe pér profesionin e saj e pérdor formén e sakté gramatikore, sikurse
edhe pér prokuroren speciale.

Blloget me informata sportive si pjesé esenciale e edicioneve ditore té lajmeve, nuk i kushtojné
vémendje asnjé lajmi qé éshté i lidhur me ndonjé sportiste ose ekip feméror té sportit. Té gjitha materialet e
analizuara kané té béjné vetém me burrat, dhe kryesisht béhet fjalé pér informata pér futboll, basketboll dhe
hendboll. Edhe kur ekziston mundésia qé té thuhet digka pér sportiste, ajo nuk shfrytézohet, qé vérehet edhe né
materialin né té cilin flitet pér ndarjen e shpérblimit pér futbollist/futbolliste mé t€ miré, me ¢'rast theksohen vetém
futbollistét e dominuar pér shpérblim, por jo edhe futbollistet.

Né dy materiale éshté i pranishém aspekti objektiv ndaj femrave, kurse né njé ka prani té qasjes
injoruese ndaj tyre. Né njérin material (i transmetuar mé tre shtator), bashkébiseduesi duke folur pér até se partia
opozitare (kur ka gené né pushtet) i ka shfrytézuar paraté e shtetit pér ministret e veta dhe deklaron:
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“...(qytetarét) e mbajné mend shpenzimin e parave buxhetore pér gjerdanet e ministreve té tyre”, respektivisht
shfrytézon gjuhé objektivizuese, me paragjykime ndaj grave. Né materialin tjetér gazetari i TV Alsat-M ka
vlerésuar se pér publikun do té ishte mé interesante qé té dijé pér njé student amerikan gé né vend té pagua;
gira né internat, ka béré shtépi té tij, por mé pas ai shfrytézon sjellje objektivizuese ndaj grave, dhe krahas
|évdatés pér studentin dhe shpikjen e tij efikase, thoté se "...si shtesé (mendohet pér shtépiné) ka vend edhe pér
té dashurén e tij*, me cka e dashura/ vajza e studentit merr trajtimin e njé objekti.

Refugjatét dhe kriza e refugjatéve jané té trajtuar né mé shumé materiale, por gjithmoné me njé qasje
injoruese ndaj grave — pa deklaratat e tyre, duke i 1éné sé bashku me fémijét, si pér shembull né materialin e
gjashté shtatorit kur gazetarja duke folur pér numrin e refugjatéve, theksin e vendon te meshkuijt duke théné:
“Pér dicka mé pak se tre muaj né vend kané hyré rreth 62 mijé e 600 refugjaté, prej tyre rreth 42 mijé e 500 jané
burra, kurse té tjerét gra dhe fémije.”

Eshté interesante edhe pérzgjedhja e mediumeve t& huaja qé té transmetojné material pér Korené e
Jugut gé ka té béjé ndjekjen e kurseve pér gjyshe dhe gjyshér, té ciléve do tu mésohet se si té kujtesén pér
nipérit e tyre (11 shtator). Kjo mund té shérbejé si dritare ndaj trajtimit t€ ¢éshtjeve gjinore edhe nga ana e
mediumeve té huaja, sepse krahas asaj qé kursi éshté i dedikuar pér gjyshet dhe gjyshérit, respektivisht
afirmohet njé gasje pa stereotipa ndaj ruajties sé fémijéve, né té ka vetém bashkébiseduese, me ¢ka vazhdohet
linja e prezantimit stereotip té grave si (mé) kompetente pér kété angazhim.
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Alfa

Né periudhén e determinuar pér hulumtim, né Lajmet e orés 17:30 dhe né lajmet e sportit né TV Alfa
jané té prezantuar gjithsejté 180 materiale prej té ciléve dy kané tematiké gjinore, ndérsa njé éshté i analizuar
nga aspekti gjinor.

Indikatorét e marré pér strukturén gjinore té profesionistéve mediatik t€ angazhuar né krijimin e
emisioneve informative-ditore ku materialet e japin kété pasqyré: né rolin e redaktores nuk paraqitet asnjé grua,
né analizén e pérgjithshme té shtaté edicioneve té lajmeve vetém njé grua paraqitet si prezantuese, 44 materiale
jané té pérgatitura nga 14 gazetare, pérderisa 25 materiale — prej 8 gazetaréve.

Lajmet e sportit pérgatiten nga redaktori, € né cilésiné e prezantuesit paragiten burra né katér edicione
té lajmeve, pérderisa si prezantuese paraqitet njé person né tre edicione.

Vetém né dy edicione té lajmeve paraqitet gazetar sportiv me dy materiale té€ vecanta.
Numri i bashkébisedues/eve paragitet me géllim gé t¢ merren té dhéna dhe fakte pér até se cfaré

strukture gjinore e jetés shogérore éshté e prezantuar né lajme. Né TV Alfa nga gjithsejté 173 bashkébisedues,
34 jané femra kurse 139 jané meshkuj. Femrat gé jané té intervistuara dhe té anketuara paragiten né cilésiné e
kryetares sé komunés, zédhénéses sé Komisionit Evropian, mjekes, gazetares, deputetes, psikologes,
prokurores publike speciale, shkrimtares, studentes sé shpérblyer, sekretares sé Kryqit t€ Kuq t&é RM-sé,
ministres, zédhénéses sé MPB-s€. Né aspekt té kétij indikatori duhet t€ potencohet se disa prej meshkujve,
ndonjéheré né cilési té€ bashkébiseduesve edhe si persona té involvuar né veprime dhe aktivitete té caktuara,
emetohen né mé tepér materiale né nivel té njé edicioni ditor t& lajmeve. | tillé éshté rasti me kryeministrin e
Republikés sé Magedonisé. Né lajmet ditore éshté vérejtur emetimi i njé gruaje dy heré, vetém atéheré kur ajo
tregohet né aspekt té njé materiali ku paralajmérohet emetim i mévonshém i njé interviste té realizuar. Kéto té
dhéna jané tregues té drejtpérdrejt pér até se sa vlerésohen mendimet, géndrimet dhe procedurat e femrave né
raport me meshkujt, me ¢'rast éshté evident fakti se bashkébiseduesit, mendimet dhe géndrimet e té ciléve jané
té treguar né materiale, nuk jané asgjé mé pak té arsimuar dhe mé kompetent se meshkuit.

Nga té dy materialet e televizionit Alfa, g€ kané té& béjné me problematikén gjinore , njéra éshté pér
baraziné gjinore, dhe éshté me titull BE me pérkrahje pér baraziné gjinore né vend, éshté emetuan né edicionin
e lajmeve nga 16 shtatori. Edhe pérkundér faktit se béhet fjalé pér temé e cila kérkon dhe lejon njé analizé mé
gjithépérfshirése dhe mé té thelluar, pér t& informohet shumé pak, ndérsa si plotésim i materialit transmetohen
edhe deklaratat relevante t& dy ambasadoréve né Magedoni.

Né edicionin e lajmeve nga 28 shtatori &shté shtuar materiali i dyté me tematiké gjinore. Béhet fjalé pér
informaté e cila flet pér rritien e numrit té fémijéve té treté, lindur né komuna té caktuar, dhe né té transmetohet
njé pjesé e fjalimit t& kryeministrit nga 8 shtatori 2015. Né& kété drejtim, ndryshimi i strukturés demografike té
popullsisé né Magedoni si rezultat i projektit nacional me té cilin nxitet giftet martesore gé té kené fémijé té treté
dhe té katért, e thekson redaktori i lajmeve gé éshté njékohésisht edhe prezantues, ku konstaton se béhet fjalé
pér - trend té modés. Parashtrohet pyetja se pse rritjia e numrit t& fémijéve t& sapolindur né nivel t€ komunave
komentohet dhe trajtohet si trend i modés, e qé nuk analizohet dhe sqarohet nga aspekti i ¢éshtjes pér krijimin e
mundésive pér arritjen e barazisé gjinore.

Duke pasur parasysh se gjuha éshté kategori sociale e cila karakterizohet me apskirakten,
durueshmériné dhe karakterin shogéror qé del nga normimi i saj, si dhe se éshté nén ndikim té fugishém dhe
has né ndryshime nga ndodhité shogérore, ky hulumtim i kushton vémendje edhe céshtjes se sa gazetarét
shfrytézojné gjuhé afirmuese gjinore, dhe cila &shté natyra e gjuhés sé tyre.
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NEé televizionin Alfa nga numri i pérgjithshém i materialeve té analizuara, gjuha e afirmimit gjinor vérehet
né pesé materiale, kurse né njé, i titulluar Kush ti ruaj fémijét e tané — dado e licencuar vetém nga agjencia,
éshté emetuar mé 11 shtator, ka tipare té njé fjalori diskriminues, me stereotipa. Njéheré, mund té vérehet se né
téré materialin gazetarja sé bashku me bashkébiseduesen e saj flasin pér graté si dado, pérderisa meshkuijt, ose
té paktén e drejta e profesionit pér t'u marré me té edhe meshkuijt, nuk pérmendet né kuadér té téré kontekstit té
késaj ¢éshtje, e as si mundési qé ata té parashtrojné kérkesa pér marrjen e licencave pér kryerjen e profesionit.
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Kanal 5

Me ekzemplarin e analizuar nga Ditari né ora 18 né TV Kanal 5, jané té pérfshira 101 materiale. Prej
tyre, né njé material ka pérmbaijtje gjinore, qé padyshim se tregon né sensibilizimin e ulét gjinor té redaksisé sé
kétij mediumi. Ajo njihet edhe nga fakti se 11 né materiale t€ tjera imponohen ¢éshtjet gjinore, edhe pse redaksia
e mediumit nuk e sheh se né kéto materiale paraqitet perspektivé gjinore. Né kété ményré vérehet njé injorim i
temave gjinore dhe vlefshmérisé sé késaj problematike.

Prej kétyre materialeve, 68 jané té pérpunuara nga ana e 17 gazetareve, pérderisa 33 té tjera nga 8
gazetaré. Ky dallim vérehet edhe né bazé ditore, ku numri i materialeve té pérpunuara nga gazetaret gjithmoné
éshté pak mé i madh se sa numri i materialeve, ku autoré té té ciléve jané veté gazetarét. Temat e materialeve
gé jané mé sé shpeshti t&€ mbuluara nga ana e gazetareve jané: politika/partité, ekonomia, kriza e imigrantéve
dhe krimi/incidentet.

Né drejtim té bashkébisedueseve né materiale, numri i pérgjithshém i bashkébiseduesve éshté 130 pre;
té ciléve 22 jané femra, pérderisa té tjera 108 jané meshkuj. Femrat qé paragiten si bashkébiseduese, mé sé
shpeshti jané né funksione té larta ose jané persona profesional si: drejtoresha, z&dhénése, politikane, mjeke,
deputete, ministre, dhe gjykatése, por patjetér duhet t€ pérmendet edhe prokurorja publike speciale, e cila éshté
shumé e pranishme né lajme. Bashkébisedueset mé sé shpeshti flasin né temé: politiké/ partité, proceset e
vendimmarrjes, shéndet dhe krizén e refugjatéve.

Karakteristike pér kété medium si dhe pér té tjerét, &shté fakti se né pérgjithési pérdor gjuhé té verbér
gjinore. Gjaté prezantimit t& bashkébiseduesve (me gojé ose né telope), gazetarét dhe gazetaret mé sé shpeshti
profesionet e bashkébiseduesve i paragesin né gjininé mashkullore gramatikore. Kjo karakteristiké né vecanti
vérehet né materialet ku informohet pér pérzgjedhjen e prokurores publike speciale. Gjuha seksiste e lajmeve né
kété medium ka shumé mungeseé.

Materiale ku pérpunohet pérmbajtja gjinore ka té béjé me fjalimet e kryeministrit Nikolla Gruevski né
Samitin pér zhvilim t€ géndrueshém té Organizatés sé Kombeve té Bashkuara. Edhe autostrada edhe
kryeministri, promovojné pérpjekjet pér barazi gjinore dhe pérdorin gjuhe e cila afirmon baraziné gjinore. Né kété
material vérehet edhe sensibilizim gjinor i autorit, dhe ajo qé éshté pozitive éshté fakti se né materiale té veganta
né kété medium mund té vérehet njé qasje dhe gjuhé senzitive gjinore gjaté prezantimit té profesioneve té grave,
por prapé se prapé ato materiale nuk jané shumé té numérta.

Né edicionet e analizuara té lajmeve gendrore njé pjesé e madhe e materialeve i éshté pérkushtuar
pérzgjedhjes sé Prokurores publike speciale. Né materialet e Kanal 5 shpesh heré shfrytézohet fjalim gjinor i
verbér ku profesioni i prokurores publike speciale tregohet edhe shkruhet né gjininé mashkullore, kurse te njé
material vérehet edhe saktésimi i moshés sé prokurores publike speciale.

Né katér edicione, vetém sipérfagésisht pérpunohen tema né lidhje me shéndetin riprodhues té femrave
dhe me demografiné, por né to nuk ka prani té bashkébisedueseve, edhe pse kéto ¢éshtje drejtpérdrejt ndikojné
né té drejtat, lirité dhe zgjedhjen e femrave. Né pérgjithési, né kété medium paragitet nj¢ mungesé e zérit té
gruas né kéto tema, qé drejtpérdrejté ndikojné né kualitetin e jetesés.

Gjithashtu, temé e pranishme né kété periudhé té lajmeve jané edhe informimet pér krizén e refugjatéve
né Evropé. Né materialet pér kété tematiké, né Kanal 5 nuk pérmendet prania e grave né kéto migrime, dhe
shumé rrallé vérehet prania e tyre fizike né incizimet nga terreni. Né materialet e dedikuara pér refugjatét, nuk
éshté pérpunuar tema pér tregtiné me njeréz, e pranishme né Shtetin Islamik, e as arsyet pér té cilat refugjatét i
Iéshojné vendet e tyre dhe ikin drejt Evropés.

14



Né informatat qé flasin pér politikat lokale dhe problemet dhe géndrimet né e popullsisé nacionale. E gé
incizohen né terren, nuk mund té dégjohen edhe géndrimet dhe problemet e grave né mjediset urbane dhe
rurale. Nuk vérehet prania e tyre fizike né grupet gé emetohen né incizime.

Né lajmet e analizuara né kété periudhé, né kété medium informohet pér tre incidente ku viktima jané
graté.

Materialet né té cilat gruaja éshté e paraqitur si realizuese e veprés penale jané ato té kushtuara
dadove gé éshté sjellé dhunshém ndaj fémijés qé e ka ruajtur dhe njé grua e dyshimté pér shitjen e mjeteve
narkotike. Né té gjitha materialet, gé jané béré né kontekst té ngjarjes jo t€ miré me dadon, diskutohet nése
incizimet ku shihet dhuna mund té shfrytézohen si argumente para gjykatés. Kéto materiale jané né fakt té
prezantuara si neutrale né aspekt gjinor, edhe pse me njé analizé mé té thellé do t& mund té arrihet edhe te
arsyet pér veprat e kétilla.

Lajmet né Kanal 5 krijojné pérshtypje se shumica e temave mund t€ marrin njé aspekt gjinor, nése
jepen té dhéna statistikore gé mund té ndahen sipas gjinisé. | tillé éshté rasti me: numri i meshkujve dhe femrave
né pension, numri i meshkujve dhe femrave refugjaté, numri i meshkujve dhe femrave té punésuar dhe té
papunésuar, efj.
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Sitel

Né Ditarin e orés 18:30 dhe Biznes lajmet e TV Sitel, t&€ emetuara né ditén e pérfshira né hulumtim, jané
analizuar gjithsejté 150 (njéqind e pesédhjeté) materiale. Prej tyre, né dy materiale éshté pérfshiré pérmbajtja
gjinore, kurse né 11 tiera imponohen ¢éshtje gjinore, por nuk jané té pérpunuara gé tregon né sensibilizimin e
ulét gjinor t& mediumit.

Autore té 60 prej materialeve jané 15 gazetare, pérderisa 90 jané té krijuara nga 19 gazetaré — dallim
qé vérehet edhe né nivel ditor, ku numri i materialeve té pérpunuara prej meshkujve éshté gjithmoné pak mé i
madh se sa materialet e gazetareve. Gazetaret mé sé shpeshti informojné pér: Politiké/partité, ekonomik, krizén
e refugjatéve dhe krimin/incidentet, kurse gazetaret pér: sport, politiké/partité, urbanizém dhe shéndet.

Bota e personave, deklaratat e té ciléve transmetohen né lajme pérbéhet prej 148 personave prej té
ciléve 20 jané femra, kurse 128 té tjeré jané meshkuj. Bashkébisedueset autoritetin e tyre pér paragitie né
emisionet informative ditore e marrin nga fakti gé kryejné ndonjé funksion ose jané profesionist né ndonjé fushé,
respektivisht béhet fjalé pér: drejtoresha, zédhénése, politikane, mjeke, deputete, si dhe prokurore e
pérgjithshme publike. Ata mé sé shpeshti flasin pér temat: proceset e vendimmarrjes, shéndetit, ambientit jetésor
dhe krizés sé refugjatéve.

Karakteristike pér kété medium éshté fakti se né pérgjithési shfrytézon gjuhé té verbér gjinore dhe gjaté
prezantimit gojor t€ bashkébiseduesve dhe né telopet, respektivisht gazetarét i prezantojné profesionet e
bashkébisedueseve té tyre né gjininé mashkullore gramatikore. Kjo karakteristiké né vecanti mund té vérehet né
materialet ku informohet pér zgjedhjen e prokurores publike speciale.

Gjuha seksiste né lajmet e analizuara né kété periudhé detektohet me paralajmérimin e materialit pér
pérzgjedhjen e Katica Janevés pér prokurore publike speciale, ku udhéheqési dhe redaktori i lajmeve thoté:
“Gruevski kishte mundési politike, ligjore bile edhe burrérore nése doni, gé ta votojé prokurorin publik gé ti
hulumtojé bisedat g€ Zaev i léshonte kundér tij dhe bashképunétoréve té tij, miqve etj’. Né kété ményré ai
shpreh cilési ndaj kryeministrit & jané vegori “mashkullore” t& paragjykimit té personalitetit, dhe mé kéte né
ményré indirekte sugjeron se kundérshtari i tij politik i posedon cilésité e kundérta, gé né kété rast do té ishin
“femérore”. Né kété ményré redaktori dhe udhéheqgési i lajmeve vendos role gjinore né mes dy meshkujve, duke
treguar se rolet nuk duhet qé patjetér té jené té vendosur vetém ndérmjet gjinive té ndryshme.

Njéra prej dy materialeve me pérmbaijtje gjinore éshté interesant pér shqyrtim edhe pér shkak se
gazetari duke e pérpunuar temén gjinore tregon njé qasje jokorrekte gjinore ndaj barazisé gjinore, né até ményré
se pérjashton grupe té femrave nga téré spektri i bashkésive t€ margjinalizuara. Né materialin tjetér paraqitet njé
gasje afirmative ndaj barazisé gjinore.

Materiali i paré ka té béjé me ngjarjen ku promovohet tvining projekti pér barazi gjinore prané Ministrisé
sé Punés dhe Politikés Sociale, i pérkrahur nga Bashkimi Evropian. Eshté interesante qé ky material éshté i
pérgatitur nga ana e njé gazetari dhe qé té gjithé bashkébiseduesit me té jané meshkuj. Femrat si
bashkébiseduese aspak nuk jané té pérfshira né kété material, edhe pse tematika drejtpérdrejt ka té€ béjé me
avancimin e té drejtave dhe lirive té femrave. Udhéheqési si dhe bashkébiseduesit né material shfrytézojné
gjuhé senzibilizuese gjinore. Ata né fjalimet e tyre e pranojné pabaraziné gjinore qé ekziston né shogéri dhe
flasin pér pérpjekjet gé ndérmerren dhe qé edhe mé tutie do t& ndérmerren né zgjidhjen e pabarazisé. Né
deklaratat e tyre, ambasadorét e BE-sé Aivo Orav dhe i Britanisé sé madhe — Carls Beret kané qasje
prognozues ndaj rezultateve té projekti, ku vlerésojné se do té vepronin né zgjidhjen e gjendjes me diskriminimin
e grave né Magedoni.
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Né kété material me tipare gjinore, udhéheqési shfrytézon gjuhé e cila gjoja éshté afirmative ndaj
barazisé gjinore, por realisht, ai pérdor gasje pérjashtuese né hyrje té materialit. Né t€, ai e potencon diskriminimi
vetém ndaj grave me popullsi rome dhe shqiptare duke théné: “Graté shqiptare dhe rome né Magedoni ende
ballafagohen me barriera dhe paragjykime qé nuk ju lejojné arsimim dhe punésim adekuat... Graté né mjediset
shqiptare dhe rome ballafagohen me njé trajtim t€ keq dhe diskriminues, alarmon Delegacioni i Bashkimit
Evropian né Magedoni. Familjet nuk ju lejojné grave shqiptare dhe rome gé té punésohen, ndérsa tradita ua
rrézon dinjitetin dhe i urdhéron qé té jené té nénshtruara ndaj bashkéshortéve té tyre”. Né fakt, autori i materialit
né ményré diskrete tregon njé qasje jo senzitive gjinore ndaj temés, né ményré qé pér materialin ku flitet pér mos
diskriminim dhe lufté kundér pérjashtimit shogéror té grave, ai e béné pikérisht kété- duke theksuar vetém graté
e popullsisé rome dhe shqiptare, ai i anashkalon grupet e tjera té€ margjinalizuara, si dhe graté né Magedoni né
pérgjithési.

Materiali i dyté me pérmbaijtje gjinore e lajmeve té Sitelit t& emetuara né periudhén e analizuar éshté
material i cili e transmeton fjalimin e kryeministrit Nikolla Gruevski né Samitin e Organizatés sé Kombeve té
Bashkuara pér zhvillim té géndrueshém, né té cilin autori dhe kryeministri pérdorin njé gjuhé e cila éshté
afirmuese ndaj barazisé gjinore dhe promovojné pérpjekje pér barazi gjinore. Né até material transmetohet
deklarata e kryeministrit se pa pérpunim té métejshém, respektivisht hulumtime né lidhje me gjendjen reale té
barazisé gjinore né vend.

Njé pjesé e madhe e materialeve t& ekzemplarit i kushtohen informimit pér zgjedhjen e prokurores sé
pérgjithshme speciale, dhe karakterizohen me njé fjalor té verbér gjinor ku funksioni prezantohet dhe shkruhet né
gjininé mashkullore gramatikore, ndérsa njéheré saktésohet edhe prejardhja e saj.

Né kété medium, né tre materiale né ményré sipérfagésore jané pérpunuar tema gé jané né lidhje me
shéndetin riprodhues té femrés dhe demografing, por nuk vérehet prezenca e bashkébisedueseve. Femra dhe
géndrimi i saj nuk jané marré parasysh, edhe pse pikérisht mendimi i saj né drejtim té kétyre temave €shté me
réndési esenciale pér kualitetin jo vetém té habitatit té saj personal por edhe pér téré jetesén shogérore.

Né seri materialesh pér krizén e refugjatéve edhe né TV Sitel i ka té njéjtat karakteristika sikurse edhe
televizionet tjera - nuk pérmendet pjesémarrja e grave né kéto migrime, shumé rrallé mund té vérehet prania e
tyre fizike né incizimet nga terreni, si dhe as nuk parashtrohet pyetja nése frika nga tregtia me njeréz qé e
praktikon Shteti Islamik, éshté njé prej arsyet e largimit nga vendet e tyre.

Kur informohet pér problemet, géndrimet dhe politikat lokale, graté mungojné edhe né drejtim té
géndrimeve dhe problemeve té tyre pérmes (mos)praniné fizike né grupin e njerézve né ato incizime.

Né lajmet e analizuara té televizionit Sitel raportohet pér tre incidente né té cilat jané viktima femrat,
pérderisa né njé rast ajo éshté e prezantuar si kryerése e veprés penale. Né njé material flitet pér gruan gé ka
gené e shkelur né njé garé automobilistike né Spanjé, ku gjaté numérimit té viktimave potencohen té dhénat se
mes tyre ka edhe femér. Né materialin tjetér, flitet pér vrasje té trefishté né Kavadar ku burri ka vraré prindérit
dhe motrén e gruas sé tij. Edhe pse béhet fjalé pér dhuné familjare né té cilén dy prej viktimave jané femra,
materialit nuk i éshté dhéné perspektivé gjinore. 1 Materiali i treté informon pér femrén e cila éshté shkelur né
kohén kur ka gené né vendkalim pér kémbésor né Shkup. Materiali ku femra éshté kryerése e veprés penale ka
té béjé me rastin e dados sé dhunshme, dhe né té& debatohet se nése incizimet ku shihet dhuna mund té
shfrytézohen si argumente para gjykatés.

Lajmet e sportit karakterizohen me njé mungesé totale t€ sukseseve té fermave dhe ekipeve sportive
femérore. Né vetém njé rast tregohet suksesi sportiv i femrés, prej ku mund té konkludohet se edhe sikur deri mé
tani, sporti né mediume mbetet njé fushé e kushtuar meshkujve.

Telma
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Nga gjithsejté 153 materiale né TV Telma né Lajmet né ora 18:30 dhe né Telma sport gjaté ditéve té
analizuara né shtator, vetém njé prej tyre mbulon problematiké gjinore.

Edicionet e analizuara té lajmeve né kété televizion pa pérjashtim i redaktojné femra gé jané
njékohésisht edhe prezantuese. Né nivel t& numrit té pérgjithshém té materialeve, né pérpilimin e tyre kané
marré pjesé 14 gazetare dhe po aq numér i gazetaréve. Gazetaret mbulojné gjithsejté 44 materiale, gazetarét
34, ndérsa né cilésiné e redaktorit/prezantuesit té lajmeve sportive paragiten vetém meshku;.

Céshtja e pérfagésimit té bashkébiseduesve/bashkébisedueseve né numrin e pérgjithshém té
materialeve t€ emetuara né kété periudhé hulumtuese té lajmeve qgendrore, jep njé pasqyré té njohur, se
meshkujt né cilési té bashkébiseduesit udhéhegin kundrejt femrave. Né mesin e gjithsejté 205
bashkébiseduesve ka 52 bashkébiseduese edhe até né cilésiné e kryetares sé komunés, zévendéskryetares sé
partisé politike, udhéheqgéses, ministres, prokurores publike special, zévendés avokates sé popullit, studentes sé
shpérblyer, zédhénéses sé Komisionit Evropian, migrueses/refugjates, ish té punésuar té falimentuar, por edhe
grave mesatare qytetare ku disa prej tyre jané prezantuar thjeshté si néna.  Nga numri i pérgjithshém i
bashkébiseduesve ka 153 meshkuj, qé kryesojné edhe si ekspert dhe si burim i deklaratave, mendimeve,
géndrimeve dhe bindjeve né lidhje me ngjarjet e pérditshme.

Ajo qé gjithsesi kérkon vémendje dhe komentim éshté materiali gé ka té bé&jé me problematikén gjinore
(té emetuar mé 28 shtator), e né té cilin identifikohen pengesat né té cilat hasin femrat si rezultat i Ligjit né fuqi
pér ndérprerjen e shtatzénisé. Né té asocohet edhe né ményré indirekte sugjerohet vendimet diskriminuese g€ i
pérmban kjo zgjidhje ligjore né aspekt té grave. Njéheré, né material, femra éshté prezantuar si person qé
gjendet né pozité pasive, e pafugishme gé té vendos pér ndérprerjen e shtatzénisé, qofté edhe kur béhet fjalé
pér fryt t& vdekur ose me t& meta. Né rolin e té fugishmit, miratuesit aktiv t€ vendimeve pér ¢éshtjen e
ndérprerjes sé shtatzénisé sé gruas, paraqitet shteti pérmes mjekéve dhe punétoréve social.

Shikuar nga aspekt i gjuhés qé e pérdorin gazetar(e)ét e TV Telma, né 11 materiale ka gjuhé té
sensibilizuar gjinore, nuk ka elemente seksiste, diskriminuese né asnjé material, g¢ domethéné se né 142
materiale éshté shfrytézuar gjuhé e verbér gjinore, respektivisht gjinia mashkullore gramatikore.
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Dy raste té indikatoréve krahasues kualitativ

Me té dhénat e parashtruara kuantitative, si dhe raportet gé i konkretizojné té dhénat e pérgjithshme né
nivel t& mediumeve né veganti, glasin shumé pér até se ¢faré gjendje kemi me trajtimin e ¢éshtjeve gjinore né
lajmet televizive. Mirépo, dihet né pérgjithési se gdo emetim ka nuanca shtesé dhe njé térési mé té madhe né
pasqyrimin e dukurisé sé analizuar kur do té plotésohet me njohur pér analizé kualitative. Pér kété géllim u
vendos né njé térési té vecanté qé té€ ndahen dhe té prezantohen me krahasime konstatimet pér até se si
gjashté mediumet kané informuar pér dy ngjarje, ku aspekt gjinor ishte imanent, e gé ndodhén gjaté ditéve té
pérfshira me ekzemplarin. Béhet fjalé pér materialet kushtuar zgjedhjes dhe emérimit t&€ Katica Janevés pér
prokurore publike speciale dhe fjalimit té kryeministrit Nikolla Gruevski né Samitin pér zhvillim t€ géndrueshém té
Organizatés sé Kombeve té Bashkuara.

Pérzgjedhja e prokurores speciale

Né ekzemplarin e analizuar ishin té pérfshiré emisionet informative-ditore t¢ emetuara mé 15 dhe 16
shtator kur Katica Janeva u propozua dhe eméruar né funksionin e prokurores sé pérgjithshme speciale.

Kjo temé éshté veganérisht interesante pér analizé edhe nga aspekti i hamendjes gjaté pérdorimit té
gjinisé gramatikore, respektivisht ajo e pasqyron faktin se nuk mund (dhe nuk duhet) gé té insistohet né
pérdorimin e gjinisé mashkullore gramatikore si neutralitet gjinor. Televizionet né pérgjithési, kané njé gasje dhe
ményré té ngjashme né pérpunimin dhe transmetimin e informatave né lidhje mé kété temé, kurse specifikat jané
té pérshkruara mé posté.

Materialet e dedikuara pér prokuroren speciale t€ emetuara né RTM1 nuk kané qasje diskriminuese ose
seksiste, por edhe nuk jané shtjelluar mé thellé né aspektin gjinor. Materialet e publikuara mé 15 shtator fillojné
me informata pér pérzgjedhjen e prokurores speciale, fillimisht duke folur pér té, respektivisht pér pozitén e saj,
duke pérdorur formén mashkullore gramatikore, njésoj sikur edhe gjaté prezantimit t€ karrierés sé saj, ku flitet
pér gjykatés, prokuror, prokuror publik dhe prokuror special. Né fakt, prej té gjithé 5 materialeve vetém né dy
raste pérdoret fjalor korrekt gjinor. Ditén tjetér, ka njé material né kété temé dhe né té ve¢ mé pérdoret gjinia
femérore, né ményré qé duke filluar nga hyrja e materialit nga ana udhéheqésit, e mé pas né veté materialin nga
ana e gazetares dhe né titra, Katica Janeva éshté e prezantuar si “prokurore speciale”. Pérndryshe, né dy ditét,
njéri material éshté i dedikuar pér prezantimin e prokurores speciale dhe biografisé sé saj,ndérsa té gjithé
personat gé paragiten si bashkébisedues né materialet me temé “pérzgjedhja e prokurores speciale”, si pér
shembull anétarét e Késhillit t& prokuroréve publik, kryetari i Republikés sé Magedonis€, kryeministri, kryetarét e
katér partive politike kryesore, zédhénésja e Komisionit Evropian, i japin pérkrahje emérimit t€ saj. Fakti qé né
mesin e bashkébiseduesve dominojné meshkuj e pasqyron gjendjen reale né botén e funksioneve té larta, gé né
fakt éshté edhe njé prej aspekteve t&€ mundshme gjinore pér trajtimin e késaj teme.

Prokurorja speciale, si temé éshté e pranishme né lajmet e televizionit Alsat-M mé 11, 15 dhe 16
shtator. Né lajmet e orés 11, duke marré parasysh se ende nuk duhet se cili do té jeté personi i propozuar, autori
flet pér zgjedhjen e prokurorit special me ¢'rast pérdor fjalor neutral. Lajmet nga data 15 dhe 16 jané ato qé jané
interesante pér analizé€ para se gjithash nga aspekti i gjuhés sé pérdorur. Njéheré, né té gjitha shfrytézohet njé
fialor korrekt gjinor, respektivisht profesioni i prokurores éshté i prezantuar né formén femérore gramatikore, nga
ana e autoréve dhe nga udhéheqésja e lajmeve dhe e telopeve. Nga aspekti i prezantimit dhe karakterizimit té
prokurores — edhe né kété televizion nuk ka specifika. T€ gjitha personat qé paraqiten si bashkébisedues né
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materialet, japin pérkrahje pér pérzgjedhjen e prokurores speciale; anétarét e Késhillit té prokuroréve publik,
kryetari dhe kryeministri i Republikés sé Magedonisé, kryetarét e katér partive politke kryesore si dhe
zédhénésja e Komisionit Evropian (praktikisht t€ njéjtét persona sikurse edhe te RTM1). Gjithsesi se nga
piképamja gazetareske éshté me réndési qé shikuesve t'u prezantohet se cili éshté personi i nominuar, e mé pas
edhe i zgjedhur si prokurore publike, por pyetja éshté se sa éshté e réndésishme qé pér profesionalizmin dhe

aftésiné e saj pér té kryer funksionin, éshté e nevojshme té pérdoren frazat "prokurore e panjohur”, "prokurorja e
Gjevgjelisé" si dhe “prokurorja 50 vjecare”.

Njé prej shembujve gé mé sé miri e pasqyron “mundim me gjuhén” éshté edicioni i lajmeve né
televizionin Sitel nga 15 shtatori. Né kété rast, redaktori dhe njéheré udhéheqés, e fillon hyrjen duke insistuar qé
té shfrytézojé fjalor gjinor neutral, por tendenca e fjalorit pér t€ gené korrekt né aspekt gramatikor, sjell gé ka
fundi, gjinia mashkullore té térhiqet para asaj femérore. Béhet fjalé pér deklaratén: “Eshté zgjedhur PROKUROR
PUBLIK SPECIAL nga radhét e prokuroréve té tanishém publik” Al do té keté ndihmésit e vet qé nuk do té kené
veprime zbatuese por do té jené ndihmés dhe do Tl ndihmojné ATIJ né procedura té€ caktuar dhe pérzgjedhja e té njéjtéve
do té béhet nga VETE PROKURORJA qé éshté pérzgjedhur sot né ményré ekspres né Kuvend.”

Eshté pér tu theksuar ajo qé né kété medium televiziv, pikérisht né kété temé, né pjesé materiale flasin
deputetét e Kuvendit, Kryetari dhe kryeministri i Republikés sé Magedonisé, si dhe pérfagésues nga Brukseli,
dhe té gjithé gjaté fijalimeve té tyre pérdorin fjalor t€ verbér gjinor, duke e prezantuar prokuroren publike speciale
si “prokuror publik special” dhe “profesionist i larté”.

Qasja e kétille gjaté pérpunimit té& temés sé zgjedhjes sé prokurorit publik, vérehet edhe né lajmet e
Kanal 5, gé kané pothuajse pérmbaijtje identike me materialet e televizionit Sitel. E vetmja éshté béné dallim
esencial né ményrén e pérpunimit t& informatave té kétyre dy televizioneve éshté ajo qé redaktorét e Kanal 5,
pérfshiré edhe bashképunétorét, éshté se nuk kané pérdorur fjalor gjinor pérjashtues.

Nga edicioni i lajmeve té realizuara mé 15 shtator, né pesé materialet e kushtuara zgjedhjes sé
prokurores publike speciale, éshté evidentuar njé fjalor gjinor i verbér, neutral, andaj pérdoret edhe "prokuror
publik special". Mirépo edhe njé moment tjetér meriton komentim, e ajo éshté potencomi i viteve té Katica
Janevés nga ana e prezantueses, edhe pse ajo informaté nuk ka relevanté pér temén.

Zédhénésja e Komisionit Evropian éshté femra e vetme, deklarata e sé cilés éshté dhéné edhe né
Kanal 5 dhe Sitel né aspekt té pérzgjedhjes sé Katica Janevés pér prokurore publike speciale, me ¢ka kétu éshté
theksuar se deklarata éshté dhéné nga “zédhénésja’.

Edhe né edicionet e métutjeshme té lajmeve né kuadér té késaj teme te té dy mediumet ende vazhdon
transmetimi i informatave né té njéjtén ményré, me pérdorimin e fjalor té verbér gjinor, pérveg se né tekstin e
telopit né materialin e Sitelit vérehet njé fjalor i ndjeshém gjinor né titullin: “Prokurorja publike speciale dha
betimin - pér njé muaj do té formojé ekipin e saj’, pérderisa né telopin e Kanal 5 géndron ftitulli; “Janeva dha
betimin dhe e mori detyrén e prokurorit publik special’

Zgjedhja dhe emérimi i prokurores publike speciale, éshté temé e shtjelluar edhe né lajmet e Alfa dhe
Telma. Né fillim nuk i jepej konotacion gjinor, gé vetvetiu nuk éshté pér tu habitur, sepse ende nuk dihej se kush
do té zgjidhej, emérohej né kété funksion. Por, problemi né aspekt té pérdorimit té gjuhés sé afirmuar gjinore u
paraqit atéheré kur njé femér u pérzgjodh né kété funksion, por edhe mé tutje vazhdoi gé té shfrytézoj
konstruksionin e kétij funksion né gjini mashkullore, respektivisht té flitet pér prokuror publik special. Kjo mund té
déshmohet me disa shembuj. Né njé material televizioni Telma nga 15 shtatori, gazetarja né lidhje me
prokuroren publike speciale, flet si pér "prokurore publik special”, kurse pér ish kolegen e saj thoté “prokurore”.
Mé pas né njé material tjetér nga data 16 shtator, né té njéjtin televizion gazetarja thoté: “Emérimin e saj té parét
e uruan anétarét e Késhillit t€ prokuroréve publik, me ¢'rast me kénaqési pozuan para fotoreporteréve dhe
kameramanéve”, e mé pas té thoté: “Né pikén té ndryshme, askush nuk diskutoi, por para votimit disa prej tyre
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treguan edhe pérvojat e tyre té bashképunimit me prokuroren e Gjevgjelisé.” Pér prezantim mé konkret té
ményrés sé pérdorimit, gjithsesi se duhet t& pérmendet edhe shembulli né vijim, i shénuar né materialin e
televizionit Alfa: “Katica Janeva, prokurorja nga Gjevgjelia do té jeté Prokuror publik special”.

Gijithsesi se nuk duhet té neglizhohen edhe materialet né té cilat analizohet edhe personaliteti i saj, si
dhe kompetencat e saja, ndérsa bashkébiseduesit e gazetaréve/gazetareve né shumicén e rasteve jané
meshkuj. Sikurse edhe te RTM 1, &shté evident materiali né té cilin disa anétaré té Késhillit t& Prokuroréve publik
japin deklarata pér personalitetin dhe kualitetet profesionale té prokurores publike speciale.

Konkludimi i pérgjithshém nga analiza e lajmeve té shérbimeve nacionale televizive ndaj késaj tematike
éshté se pothuajse té gjitha mediumet né ményré identike informojné né lidhje me té. Né asnjé prej materialeve
pér pérzgjedhjen dhe emérimin e Katica Janevés pér prokurore publike speciale nuk éshté dhéné né perspektivé
gjinore, edhe pse ka bazé dhe mundési pér té. Sé kéndejmé del edhe konkludimi se redaktorét dhe redaktoret, si
dhe gazetarét dhe gazetaret né mediumet e analizuara nuk e kané njohur mundésin e késaj teme pér ti dhéné
karakter gjinor.

21



2: Fjalimi i kryeministrit Nikolla Gruevski né Samitin e OKB

Njé prej konkludimeve gé imponohet nga analiza éshté se ekzistojné tema qé mund té pérpunohen pér
nga analiza dhe problematika edhe né aspekt gjinor, por ky fakt ka gené i anashkaluar. Veganérisht tejet
ilustrative dhe me té dhéna pér krahasim éshté pjesémarrja e kryeministrit Nikolla Gruevski né Samitin pér
zhvillim té géndrueshém té Asamblesé sé pérgjithshme t& Kombeve té Bashkuara, ku flet pér 17 qgéllimet
zhvillimore gé duhet té arrihen deri né vitin 2030, mes té cilave éshté edhe barazia gjinore, dhe né realizimin e
sé cilés Republika e Magedonisé merr pjesé aktive.

Ai né Samit thoté: “Luffojmé pér eliminimin e té gjitha formave té dhunés kundér grave dhe vajzave,
veganérisht pér parandalimin e tregtisé me njeréz, pér ¢cka kemi marr edhe vlerésimet mé té larta nga
institucionet relevante ndérkombétare. Statusi ekonomik i grave avancohet pérmes programeve dhe financimeve
té vecanta, benefiteve pér punésim t€ nénave t€ vetme, vazhdimin e mungesés sé lindies dhe mbrojtieve té
veganta té nénave té punésuara, si dhe promovimit té pjesémarrjes sé rritur té grave né jetén politike".

Pér kété pjesé té fialimit té tij, né té cilin ai flet pér baraziné gjinore dhe sigurimin e mundésive té
barabarta té grave dhe burrave, informojné dy televizione — Sitel dhe Kanal 5.

Né Alfa emetohet njé pjesé e fjalimit té tij, por né kontekst tjetér. Ky televizion, mé 28 shtator, emeton
material né té cilin vendos njé theks t€ vecanté té pranisé sé kryeministrit né Samitin pér zhvillim té
géndrueshém dhe fjalimit gé e ka pasur, por pérzgjedh gé t€ mos e prezantojé pjesén né lidhje me krijimin e
mundésive té barabarta t& grave dhe burrave né Republikén e Magedonisé, por até ku ai flet pér até se
Magedonia ka pérpiluar strategji nacionale pér zhvillim t& géndrueshém, gé duhet té sigurohet me pérkrahjen e
grupeve té prekshme sociale dhe tejkalimin e papunésisé. Njéheré, informojné edhe pér pérkushtimin rajonal
gjaté implementimit t&€ Agjendés pér zhvillim t&€ géndrueshém.

Qasje té ngjashme ka edhe RTM1, i cili krejt shkurt, me njé fjali informon pér kété pjesé té fjalimit té tij:
“NE mesin e qéllimeve té reja e té géndrueshme jané edhe barazia gjinore, uji i pastér, bashkésité dhe gytetet e
qéndrueshme, prodhimtaria dhe konsumimi i pérgjegishém dhe aksioni klimatik, Maqedonia éshté njé prej
vendeve anétare qé i ka miratuar kéto qéllime zhvillimore”.

Te dy televizione (Alsat M dhe Telma), kjo pérmbaijtie nuk éshté aspak e pérpunuar, me ¢ka Telma
emeton njé material gé ka té béjé me Asamblené e rregullt t&¢ OKB, por né té pérmenden pérfagésuesit politik té
vendeve tjera edhe até né lidhje me luftén né Siri.

Karakteristiké themelore e materialeve qé e pérpunojné kété temé éshté se jané me karakter informativ,
dhe nuk kané pérpunim té métejshém e té thelluar né temé, respektivisht hulumtime né lidhje me situatén reale
té barazisé gjinore né vend.
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Konkluzionet

Rezultatet e hulumtimit tregojné se edhe né vitin 2015;

p

Vazhdon trendi i pandjeshmérisé gjinore te profesionistét mediatik dhe stacionet televizive né lidhje
me frajtimin qé duhet ta kené ¢éshtjet gjinore;

1 Aspekti gjinor i pérpunimit t€ temave me réndési shogérore mbetet i panjohur;
5 Vazhdon shfrytézimi i stereotipave gjinor;

Graté jané shumé mé pak té pérfagésuar si bashkébiseduese né lajmet se sa burrat, ku pérfagésimi
i gazetar(e)éve dhe redaktor(e)éve gjaté realizimit té emisioneve informative ditore nuk luan kurrfaré
roli;

Né mesin e profesionistéve mediatik t€ angazhuar né pérgatitien e materialeve kemi mé shumé
gazetare;

Gjinia mashkullore pérdoret si gjini neutrale edhe né situatat ku si gjini e vetme korrekte gramatikore
éshté femérorja;

Kur shogéria magedonase do té ishte ashtu sig éshté treguar nga prizmi i emisioneve informative-
ditore né stacioneve nacionale televizive atéheré ajo do té pérbéhej prej shumé mé tepér meshkujve
se sa femrave;

Eshté e qarté prania e té njéjtéve meshkuj né rolin e bashkébiseduesve né materiale t& ndryshme
né nivel té edicioneve ditore té lajmeve, dhe sipas profilit t tyre profesional ata jané kryesisht bartés
té funksioneve té larta publike;

Mbizotéron praktika gé t& mos shihen dhe/ose pérpunohen tema té ndjeshme gjinore.

Seksizmi paraqitet shumé rrallé né lajme, por edhe mé tutje ka shembuj té shfrytézimit té
stereotipave gjinor.
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Raport:

Analiza e ményrées se pasqyrimit dhe prezantimit te grave
dhe burrave ne reklamat e sherbimeve programore
nacionale televizive.
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Qéllimi i hulumtimit

Céshtja e pasqyrimit dhe prezantimit té grave dhe burrave analizohet me géllim gé té shihet, para se
gjithash se sa dhe né ¢faré proporcioni jané té pranishém personalitetet e té dy gjinive, me ¢faré shenja fizike
dhe pérgjegjésie shogérore, vallé paragiten si aktiv ose pasiv, apo paragiten si objekte dhe se vallé me
paraqitjen dhe sjelljen e tyre transmetojné stereotipa gjinor.

Metodologjia
Ekzemplari

Spotet reklamuese jané njéra prej pérmbajtjeve té réndésishme pér analizé té aspekteve té prezantimit
dhe té pasqyrimit t& grave dhe burrave sepse pér nga natyra e tyre ata prezantojné porosi té shkurta gé tentojné
ti bindin shikuesit gé té sillen né njé ményré té caktuar — respektivisht té blejné dicka. Ato jané esenca e asaj qé
insistohet qé té pasqyrohet, por edhe té shitet digka si e kéndshme, e bukur dhe e pranuar nga shogéria.

Programet e televizioneve né nivel shtetéror gé emetojné program pérmes multipleksit digjital terrestiral:
Alsat-M, Alfa, Kanal 5, Sitel dhe Telma3, t€ prezantuara gjaté shtatorit 2015, u kontrolluan me géllim qé té
konstatohet se cilat spote reklamuese paraqiten mé sé shpeshti né té gjitha (ose né pjesén mé té madhe té tyre)
dhe té formohet ekzemplar nga reklamat pér té cilat me siguri se jané para nga pjesa mé e madhe e shikuesve.
Késhtu erdhém deri te numri prej tridhjetetre reklamave qé ishin 1éndé e analizés. Béhet fjalé pér kéto spote
reklamuese: Kalgon, Silan, Koka-kola (ndaj puthje), Lenor, Diskret peceta, Neotel, Transmet, Feri (Familja
Petrovi), Lepten, Nesti, Telekom, Koka-kola (lindja), Krali Marko birra, Uan (Mile), Stopanska Banka, Shveps,
Skopsko, Cevitana, VIP, Ideal Shipka, Montenegro, Fijat, Gazoza, Makedonija Osiguruvanje, Dav, Zlaten Dab,
Olimpeja, Rosa, Saveks, Teo, Shfarckof dhe D-r/ Sholl

Instrumentet dhe teknikat hulumtuese

Secili spot reklamues iu nénshtrua analizés sé pérmbajtjes, me té cilén u morén pérgjigjet lidhur me
céshtjet e strukturuara né pyetésorin pér analizé, i cili kété vi u harmonizua me Indikatorét e ndjeshém gjinor pér
mediumet nga UNESKO té cilat kané té béjné me portretizimin gjinor t& pérmbajtjeve mediatike (grupi B2 — pér
reklamat).

Analiza dha pérgjigjet e kétyre pyetjeve: pérfagésimi dhe raporti i narratoréve dhe narratoréve né spotet
reklamuese; numri i pérgjithshém i grave dhe burrave né spotet reklamuese; prania vizuale e grave kundrejt
burrave né spotet reklamuese nga prodhimtaria vendase/rajonale dhe ajo botérore; grupi i géllimit té reklamés (a
éshté drejtuar ndaj grave, burrave, ndaj familjes apo té gjitha kategorive té konsumatoréve); mosha e grave dhe
burrave té pérfshiré né reklama; ményra e prezantimit t€ grave dhe burrave né spotet reklamuese (si objekte apo
objekte seksuale, ose né reklamé éshté respektuar integriteti psikofizik i personit/personave qé prezantohen);
prezantimi i vlerave gjinore; stili i té folurit (diskursi) i pérdorur né reklamé, respektivisht nése i njéjti &shté i
afirmuar né aspekt gjinor, seksist/diskrimiunes, patriarkal/tradicional ose neutral.

Rezultatet e marra, atje ku ajo ishte interesante ose e réndésishme, u krygézuan me té dhénat vallé ajo
reklamé éshté e dedikuar pér tregun vendas/rajonal apo pér até botéror.

3 Né shérbimin e paré programor t& shérbimit publik t& radiodifuzionit RTM1, né ditét e shikuara praktikisht edhe nuk kishte
spote reklamuese komerciale.
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Indikatoréet kuantitativ

Prodhuesit ose shérbimet gé i ofrojné 33 reklamat e analizuara, né numrin mé té madh té rasteve ishin
té dedikuara pér gra — 12, mé pas sipas numrit ishin reklamat e dedikuara pér té gjitha kategorité e
konsumatoréve — 9, mé pas ato té dedikuara pér burrat — 5, pér graté dhe burrat - 4 dhe té fundit ishin té
dedikuara pér familjen - 3. Eshté interesant fakti se né periudhén e realizimit t& analizés, graté kané qené mé
shpesh cak i prodhimeve nga reklamat e dedikuara pér tregun botéror - nga gjithsejté 12 spote 11 jané pér
prodhime/shérbime gé shiten né tregun global. Nga nénté reklamat e dedikuara pér té gjitha kategorité e
konsumatoréve, shtaté jané pér tregun vendas/rajonal.

Numri i pérgjithshém i burrave dhe grave népér reklama

Njéra prej punéve té para qé duhet té konstatohen né analiz€, me qéllim gé t& mund té krygézohen té
dhénat dhe té nxirren edhe konkluzionet — éshté numri dhe struktura gjinore té subjekteve né reklama,
respektivisht sa gra dhe sa burra jané vizualisht t& pranishém. Né tridhjetetre reklamat e analizuara, ka 195
subjekte me até qé graté jané mé té pérfagésuara, respektivisht ka 111 gra dhe 84 bura (Pasqyrimi grafik 1). Né
kété drejtim, né reklamat e dedikuara pér tregun vendas/rajonal ka 69 gra dhe 55 burra, kurse pér tregun botéror
ka 42 gra dhe 29 burra

Kenu

H Maxu

Pasqyrimi grafik 1. Pérfagésimi i grave dhe burrave si subjekte né spotet reklamuese

Graté mé sé shpeshti paragiten né spotet e dedikuara pér grupin e definuar gjinor, respektivisht atyre qé
jané té dedikuara pér graté. Prania e tyre éshté mé e vogél kur né spotin pasqyrohet ambienti afarist dhe
hapésirat e zyrave. Mé sé shpeshti jané té prezantuara né shtépi, ose jashté por né rolin e nénave. Burrat mé sé
shpeshti jané té prezantuara né atmosferé afariste dhe té zyrave, ose duke u argétuar jané pa graté. Numri i i
madh i grave dhe burrave, paragiten né reklamat e kompanive mé t€ médha si: Koka Kola, Skopska Pivara,
Stopanska Banka, Makedonija osiguruvanje dhe Telekom.
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Prezantimi grafik 2; Renditja e grave dhe burrave sipas moshés

Kryqézimi i t& dhénave pér gjininé dhe moshén e subjekteve t€ prezantuara tregoi se né boté, pér
reklamat, mé bindés konsiderohet grupi i femrave né moshé prej 18 deri 30 vite (65 femra). Grupi tietér mé i
pranishém jané burrat e t& njéjtés moshé (39 meshkuj), mé pas femrat nga 31-45 vite (27), e mé pas meshkuijt e
késaj kategorie (24). Né reklama, péraférsisht njésoj jané té pranishém femrat dhe meshkujt gé ishin té vendosur
né kategoriné metodologjike mbi 46 vite, e mé sé rralli nga té dy gjinité t€ moshés adoleshente (Prezantimi grafik
2).

Grupi i moshés ALIC Musiikl)
Vendas/rajonal Botéror Vendas/rajonal botéror
Nén 18 vjet 4 1 3 1
18-30 43 22 26 13
31-45 14 13 13 11
Mbi 46 vite 8 6 13 4
Gjithsejté sipas 69 42 55 29
tregut
Gjithsejté sipas 111 84
gjinisé
Gjithsejté 195

Tabela 1: Té dhénat e detajuara pér renditjen e femrave dhe meshkujve né kategorité e moshave

Nuk ka dallime t€ médha né mes moshés sé personave né reklamat pér tregun vendas/rajonal dhe até
botéror, me pérjashtim té pérfagésimit té femrave té reja, respektivisht atyre prej 18 deri né 30 vjet né reklamat
vendase té cilat dukshém jané mé né numér (Tabela 1).

Femrat e té gjitha moshave jané mé té pérfagésuara se sa meshkujt edhe né grupin e reklamave pér
prodhime/shérbime té dedikuara pér tregun vendas dhe rajonal edhe né ato pér “produktet botérore.”
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Renditja e meshkujve dhe femrave né hapésiré

Me qgéllim gé té fitohet njé pasqyré e ploté pér ményrén e prezantimit t€ femrave dhe meshkujve né
konceptet dhe pérmbajtiet programore té televizioneve, éshté e nevojshme qé té shqyrtohet edhe renditja e
gjinive né hapésiré, si kategori plotésuese. Prej 111 femrave 92 jané té vendosura né gendér t& spoteve
reklamuese me até qé kjo pasqyré te reklamat vendase — 54 ferma se sa ato botérore - 38. Né lidhje me 84
meshkujt- subjektet né reklama, 75 prej tyre jané té lidhur me gendrén me até qé kjo éshté me e shpeshté te
reklamat e dedikuara pér tregun vendas/rajonal (51 meshkuj) se sa ato globale (24).

Renditja e personaliteteve nga gjinité e ndryshme né hapésiré e pasqyron raportin ndaj gjinive,
veganérisht nga situatat e ndryshme né té cilén reklamohen produkte nga mé té ndryshmet.

Femrat e kané pozitén gendrore né hapésirén e spoteve reklamuese né té cilat mé sé shpeshti
reklamohen prodhime té dedikuara pér popullsiné femérore, si: mjetet pér larjen e enéve, zbutésit pér veshie,
pecetat higjienike, ngjyré pér floké, shampo pér larje, dhe sende pér zbukurim. Mé sakié, graté jané té
vendosura né gendrén e hapésirés né 10 reklamat gé jané té dedikuara vetém pér publikun feméror.

Femrat dhe meshkujt e zéné vendin gendror né hapésiré né 16 spote reklamuese né té cilat mé sé
shpeshti rekomandohen prodhime t€ dedikuara pér femrat dhe meshkuijt, pér familien dhe té gjitha kategorité e
konsumatoréve, si: Iéngje, shérbime telekomunikuese, birra, banka etj. Numri mé i madh i spoteve reklamuese
ku graté dhe burrat jané té vendosura né gendér té hapésirés, té kategorizuara si afirmim gjinor (pesé) dhe si
neutrale (gjithashtu pesé).

Zérat e subjekteve

Pas pércaktimit t& parametrave né lidhje me praniné fizike dhe pér moshén e subjekteve né reklama,
éshté me réndési gé t& shihet nése ato paragiten si aktiv ose pasiv né kuptim té shprehjes verbale. Eshté
karakteristike g& né reklamat, subjektet né pérgjithési flasin pak, kurse porosia kryesisht transmetohet nga
narratorét. Njéheré, prej 111 ferma, me zé né reklama paragiten 13, kurse prej 84 meshkujve - teté. Gjithashtu,
éshté interesante gé edhe kur flasin, subjektet mé sé shpeshti kané replika té shkurta.

Narratorét

Gjaté analizimit t€ t& shprehurit verbal né reklama- pérveg zérit t€ subjekteve (pérvojés) si shumé i
réndésishém konsiderohen edhe té dhénat pér zérin e narratorit sepse ai konsiderohet si z€ i autoritetit, atij gé
bind dhe gé e rekomandon prodhimin/shérbimin. Nga ky aspekt, né ekzemplarin e analizuar pér kété vit
pothuajse nuk ekziston ndonjé dallim - zéri i spikerit éshté i pranishém né 27 reklama ku ka 13 narratoré dhe 14
narrator. Eshté interesante se narratorét paragiten mé shpesh né reklamat pér tregun botéror (teté gra kundrejt
katér burrave), kurse te reklamat pér tregun vendas dhe rajonal situata éshté e kundért (dhjeté burra dhe pese

gra).

Né reklamat qé kané pér géllim publikun e femrave, zérat e femrave paragiten mé shpesh né rolin e
narratorit, respektivisht narrator ka né tre prej dymbédhjeté spotet e dedikuara pér graté. Narratorét paragiten né
reklama qé jané té dedikuara pér amviséring, respektivisht reklama pér mjetet e larjes, mé pas pér kujdesin e
trupit dhe fytyrés si dhe ato té dedikuara pér familjen ku zérin i narratoréve éshté i buté, i kéndshém dhe i
pérgjigjet pérmbajties vizuale té reklamés. Meshkuijt si narratoré paraqgiten né reklamat gé jané té dedikuara
vetém pér meshkuj, si pér shembull reklamat e burras dhe automobilave, por edhe né masé té madhe té
dedikuara pér té gjitha kategorité e konsumatoréve. Eshté e dukshme se zérat e narratoréve jané mé té
guximshém, pérplot me vetébesim dhe tone bindése.
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Objektivizmi i meshkujve dhe femrave né reklama

Céshtja e prezantimit t&¢ meshkujve dhe femrave si objekte, respektivisht objekte seksuale, éshté njé
prej atyre gé rregullisht shqyrtohen gjaté analizave té spoteve reklamuese. Ekzemplari i sivietmé u tregua si jo
mjaft me t& dhéna pér té nxjerré konkluzione pér kété ¢éshtje sepse gjithsejté katér femra dhe njé mashkull jané
té prezantuar si objekte seksuale, kurse objektivizmin éshté i pranishém edhe gjaté prezantimit té edhe gjashté
grave tjera.

Qasja ndaj gjinisé
Né aspekt t€ ¢éshties se nése temat e pranishme né reklama kané qasje patriarkale/tradicionale,
seksiste, neutrale ose gasje afirmative ndaj barazisé gjinore, i morém kéto té dhéna:

Ka 18 reklama me koncept patriarkal/tradicional prej té cilave 11 jané pér tregun e brendshém, kurse
shtaté pér tregun vendas/rajonal.

Qasje neutrale ndaj barazisé gjinore ka né shtaté reklama, ku mes tyre pesé jané té€ dedikuara pér
tregun vendas/rajonal.

Né pesé reklama ka njé qasje afirmative me cka katér prej tyre jané té dedikuara pér tregun
vendas/rajonal.

Te tre spote reklamuese ka pérmbaijtje seksiste (dy prej tyre jané té dedikuara edhe pér tregun botéror).

Kéto indikator japin njé informaté té réndésishme — se gjaté produksionit t& reklamave pér tregun e
Magedonisé dhe rajonit, né periudhén e analizuar, ka njé baraspeshé té caktuar né mese té tradicionales dhe
seksistes, qé vérehet te teté prej reklamave vendase/rajonale dhe ato me njé qasje neutrale dhe afirmative ndaj
barazisé gjinore — gjithsejté nénte.
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Rezultatet kualitative

Nevoja gé né ményré té ploté, objektive dhe té vlefshme té prezantohen rezultatet e marra nga
hulumtimi, pérve¢ prezantimit kualitativ t& t& dhénave dhe fakteve t& marra, kérkon edhe sgarime shtesé qé japin
informata kualitative.

Spotet reklamuese seksiste ose ato té shprehura tradicionale dhe patriarkale kundrejt spoteve
reklamuese afirmuese-gjinore

Disa prej reklamave gé u analizuan meritojné njé qasje té veganté si pérfagésues té dy pozitave
ekstreme né aspekt t€ ményrés se si jané prezantuar femrat dhe meshkujt: reklamat gé tregojné ni€é mos
ndjeshméri t& vecanté gjinore ose jané me vlera té shprehura tradicionale si dhe reklamat gé e afirmojné
baraziné gjinore ose promovojné vlera jotradicionale.

Né grupin e paré u ndané reklamat: Kalgon — thérrmijé joorganike qarkullojné népér lavatrige —
dramatizim, Silan i Dashurohuni né ndjenjén qé e ofron Silan, Lenor — Mé tepér se njé zbutés. Mé tepér se njé
peceté. Ai éshté lidhja ime me kujtimet, Diskret Pecetat — Bukuria fillon me ndjenjén e freskisé, Feri — Zgjaté
shumé gjaté, Lepten -slogani i burrave. Pér ¢do burré qé din ¢cka doné dhe slogani i grave”: Pér ¢do zonjé e cila
kujdeset pér dukjen e saj, Koka Kola - Hape pér gézime, Krali Marko Birra - Té vlefshme pér traditén dhe
kualitetin, Cevitana — Pér super herojét e thjeshté, Ideal Shipka — Shija e shtépisé toné, Montenegro - Ju
mirépresim, Fijat — mé i madh mé i fugishém dhe gjithmoné gati pér aksion, Prilepska Gazoza - Freskon dhe
ofron, Dav - Iékuré me e buté dhe mé e ndjeshme, menjéheré pas dushit t& paré, Olimpeja - Graté fitimtare,
Saveks - i mrekullueshém kundér njollave, Teo - Gel i ri pér dush me vajra ushqyes , D-r Sholl - Shputa té buta
dhe té ndieshme pér njé cast. Prej tyre jané analizuar pesé spote reklamuese qé jané mé eksplicit dhe mé
specifike né porosiné qé déshirojné ta transmetojné.

Kéto spote reklamuese ku mbizotéron qasja patriarkale ose tradicionale ndaj gjinisé, si mé me
pérshtypje mund té vegohet reklama pér Feri detergjentin pér larjen e enéve. Né kété reklamé éshté prezantuar
familja Petrovi, respektivisht bashkéshorti dhe bashkéshortja si dhe fqinjét e tyre qé vijné né dreké. Té dy graté
pas drekés i lajné enét né kuzhiné me detergjentin gé reklamohet, me ¢ka potencohet rolin tradicional i gruas, si
amvise qé kujdeset pér higjienén dhe rregullimin e shtépisé, derisa bashkéshortét e tyre ende jané né sofér dhe
relaksohen pas ushgimit. Ajo gé né veganti e térheq vémendjen né kété reklamé éshté fjalimi i njérit prej
bashkéshortéve, qé i drejtohet gruas qé i lané enét, e qé i thoté: “Dhe késhtu mé duhet vetém pak qé té jemi né
térési i kénaqur’. Né kété ményré pérmes késaj reklame dérgohet njé porosi se burrat jané té lumtur nése graté
kujdesen miré pér shtépiné dhe pastérting, sidomos nése e shfrytézojné prodhimin e reklamuar.

Reklama pér One éshté njéra prej reklamave mé mbresélénése né té cilén mund té vérehet njé qasje
seksiste ndaj gjinisé, si dhe roli jo tradicional gjinor. Slogani né kété spot reklamues éshté Gjithkund sé bashku,
kurse sipas pérmbajtjes éshté edhe pér graté edhe pér burrat. Né spotin reklamues éshté prezantuar njé ¢ift
italian né restorantin e tyre pér pica, ku esenca e veprimit éshté rezultat i mos kuptimit gjuhésor — bashkéshortja
shkakton njé skené xhelozie pér shkak té thirrjeve t€ numérta qé burri i saj i ka marré ne celularin e tij nga njé
person gé quhet Mile dhe pér té cilin ajo dyshon se éshté e dashur e bashkéshortit. Né kulmin e skenés zbulohet
se thirrjet jané nga partneri i tij afarist Mile nga Magedonia. Gruaja né kété reklamé éshté e prezantuar si
xheloze, me mendje té lehté, dhe person agresiv gé né moment t& dyshimit né besnikériné dhe pérkushtimin
ndaj martesés nga burri, gjuan edhe me gjésende drejt atij. Né kété situaté, burri éshté viktimé e xhelozisé dhe
agresivitetit té gruas. Prezantimi i kétillé mediatik i roleve gjinore éshté shumé i rrallé, dhe pikérisht pér kété
mund té konkludohet se ky spot reklamues prezanton role gjinore jo tradicionale por negative.
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Njé prej spoteve reklamuese qé éshté i réndésishém pér shqyrtim éshté ai pér ¢ajin Nestea i njohur me
sloganin Momenti pér kénagje, i dedikuar tregut botéror.  Sipas disa cilésive dhe karakteristikave kjo reklamé
meriton vémendije t€ ve¢anté. Edhe pse duke marré parasysh prodhimin qé reklamohet — ¢aji, pritej qé té jeté
pér té gjitha kategorité e konsumatoréve, spoti €shté i dedikuar pér graté, para se gjithash vajzave té reja, si
kategori e konsumatoréve. Né kété drejtim, né até reklamé njé népunése e atraktive, duke e piré ¢ajin né vendin
e punés, e shndérron realitetin g€ e rrethon, né njé fantazi, ku edhe shefin e vjetér dhe té ashpér e paramendon
si njé djalé té ri atraktiv dhe seksapil, té cilin ajo e shikon derisa kénaget né plazh, né ményré qé ashpérsia dhe
shikimi i rrepté nuk kané réndési pér té. Ajo qé éshté karakteristike pér kété reklamé, éshté se i ndérron rolet
gjinore duke e treguar djalin e ri dhe térhegés si njé objekt seksual gé shikohet, ndérsa femrén e vendos né
pozitén e asaj gé shikon dhe vleréson diké né bazé té seksualitetit té tij. Né reklamé éshté i pranishém edhe
stereotipi pér shefin si njé burré mé té moshuar dhe konservativ.

Edhe spot reklamues qé duhet t€ vegohet sipas strukturés, pérmbajtjes dhe porosisé qé e ka, éshté i
pér detergjentin Saveks me moton | mrekullueshém kundér njollave. Né kété spot ka mé shumé porosi dhe
shfage tradicionale. Sé pari — reklamohet detergjent pér larjen e rrobave si mjet gé e shfrytézojné graté mé cka
shkon direkt né linjén e roleve tradicionale gjinore: gruaja éshté amvise, ajo kujdeset pér larjen dhe pér até
shkémben mendim me shoqet, fqinjét e saja, kurse mashkulli éshté person afarist gé kthehet nga puna. 1 Fjalori
i pérdorur né spotin reklamues éshté diskriminues né aspekt gjinor ndaj grave dhe burrave. Pas fjalisé sé dhéné
né fillim té spotit: “Cka diné graté?”, theksi i tyre kryesor éshté “dija” né lidhje me njohjen e detergjentit g€ heq
miré njollat. Mé pas vijojné fjalét e gruas - amvisés: “Arrita me sukses qé té futem né fustanin e takimit té paré
me burrin tim” A do ti kujtohet?” , me ¢ka ajo né ményré indirekte tregon se vetveten e trajton si objekt, dhe se
pamja fizike éshté primare. Né vazhdim, shoget e saja, fqinjét komentojné se fustani ka njollé, por se edhe ajo
mund té zgjidhet me pérdorimin e detergjentit Saveks. Né kété spot reklamues, pérvec se graté gé sillen né
ményré diskriminuese ndaj vetvetes, dhe trajtohen si objekte gé duhet tu pélgejné burrave, né njé moment
vérehet njé sjellje seksiste e grave ndaj burrave kur té tre personazhet femérore né reklamé, reagojné né
komplimentin gé ja jep burri gruas sé tij (e gé tregon se éshté kujtuar se ajo e ka veshur fustanin nga takimi i tyre
i paré), duke u geshur dhe me njé shprehje duke théné: "Burrat...".

Reklama pér birrén Zllaten dab éshté e dedikuar pér tregun magedonas. Ajo u drejtohet burrave dhe
grave, respektivisht kategorive té ndryshme té konsumatoréve. Né té, rolet gjinore jané té pasqyruar né ményré
té pérzier dhe té drejtpérdrejté. Burrat jané té prezantuar si mendijelehté, argétohen me birrén, kurse afér tyre ka
gra qé shérbejné pér argétimin e tyre, duke luajtur dhe vallézuar. Mirépo né spotin reklamues €shté prezantuar
edhe njé grup tjetér i grave, luftarake, té forta dhe fugishme, qé tentojné qé té€ maten fizikisht me burrat.
Mbresélénése éshté se prezantimi i grave dhe burrave me vegori géllime dhe vepra luftarake. Pikérisht kjo e
béné kété reklamé gé té dallohet nga reklamat e tjera pér birré, sepse shpesh heré né to vihet theks i veganté né
rolin e burrave né konsumimin e birrés si produkt. Né drejtim té prezantimit té seksualitetit té personave, njé
pjesé e grave trajtohen si objekte seksuale qé i argétojné graté dhe burrat gjaté gostisé sé tyre, pérderisa pjesa
tietér e grave kané cilési té luftétareve té fugishme qé luftojné me burrat. Ményra e luftimit t& grave kundér
burrave éshté veganérisht e prezantuar né reklamé. Njéheré, ata tentojné qé té hyjin né kalané ku jané burrat me
ndihmén e njé shtylle né formé faluse. Pasi qé ky tentim pér té hyré me forcé nuk ka sukses, ata hyjné né kala
me dinakéri, pérmes idesé sé “Kalit t& Trojés”, por né kété rast ato fshihen né njé fuci me birré, dhe né luftén e
saj kundér burrave shfrytézojné simbole té theksuara té burrave.

Né grupin e dyté té spoteve reklamuese jané ato me pérmbajtje afirmative, kurse pér nevojat e kétij
hulumtimi jané veguar: Skopsko - Pér neve, Stopanska banka — Né anén tuaj, Koka Kola - Ndaj puthje,
Telekom — Ndaji pérjetimet dhe Makedonija osiguruvanje — 70 vite mé nuk jeni bashké — kétu jemi. Té gjitha 5
reklamat jané té dedikuara pér té gjitha kategorité e konsumatoréve ose pér familjen.
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Nése deri mé tani reklamat pér birré i preferonin burrat si grup i géllimi, respektivisht ishin té drejtuara
dhe dedikuara pér burrat si konsumator potencial té birrés, gé domethéné se edhe né aspekt pérmbajtjesor
ruanin gasjen tradicionale ndaj roleve gjinore, reklama pér Skopsko pivo e déshmon té kundértén. Slogani pér
kété spot reklamues Skopsko pér ne tregon se prodhimi éshté i dedikuar pér té gjitha kategorité e
konsumatoréve, por edhe né aspekt pérmbajtiesor reklama né ményré té barabarté i prezanton graté dhe burrat
si konsumues té birrés, né gastet e bukura té ndara me miqté. Skenari e prezanton jetén e pérbashkét té njé cifti
nga momenti i njohjes sé tyre deri né dasmén e tyre, ku birra éshté pjesé e pashmangshme. Né kété reklamé
jané té pranishme mé shuam personazhe nga té dy gjinité edhe até si miq té& personazheve kryesore. Nuk ka
prani té narratorit.

Spoti reklamues pér Stopanska banka i dedikohet té gjitha kategorive t& konsumatoréve, kurse slogani
éshté Né anén e tyre. E réndésishme éshté té potencohet se nuk ka prani té roleve tradicionale, pérkundér té
gjitha personazheve né spotin reklamues té prezantuar né njé ambient bashkékohor urban, dhe se jané né
moshé té ndryshme. Duke filluar nga ciftet e reja qé argétohen né plazh, ifti gé fillon jetén sé bashku dhe e
rregullojné shtépiné e tyre, babai i cili ju dhuron fémijéve té tyre kanakare, néna e cila argétohet me fémijét e saj
né luna park, dy partnerét afarist & i gézohen suksesit t€ tyre né vendin e punés, dy fémijét qé luajné né
pishiné, e deri te cifti i cili Eshté né moshé mé té shtyré e gé martohen.

Reklamat pér Koka kola jané té njohura pér até se nuk ekziston kurrfaré diskriminimi né bazé gjinore,
racore, moshe ose pérkatésie etnike. Késhtu edhe kjo reklamé i ruan kéto karakteristika té njohura: jané
prezantuar njeréz té ri dhe njé person mé i vjetér, pozitiv, té buzéqeshur, aktiv, dinamik dhe té disponuar.

Kujdes té vecanté meriton edhe reklama e Telekom, né té cilén rolet gjinore jané t€ prezantuara né
ményré jo tradicionale. Eshté e dedikuar pér & gjitha kategorité e konsumatoréve, kurse porosia dérgohet
pérmes sloganit Ndaj pérjetime dhe pérmes pjesés vizuale. Né té prezantohet babai i cili i méson vajzat e veta
qé té ngasin bicikletén, e mé pas tregohet néna e cila shikon njé lojé té hendbollit me fémijét e saj, qé paraget
njé prezantim t€ pazakonté, pozitiv dhe gjithsesi firmues pér ta paragitur gruan né rolin e nénés, sidomos né qé
kéto momente nuk vérehen né reklamat e tjera, sepse prezantimi paragjykues i shikimit té lojés sportive €shté si
moment i burrave, respektivisht baballaréve. Mé tutje, jané prezantuar kolegét qé e festojné ditélindjen e
koleges sé tyre dhe dy shoget e saja. Reklama éshté shembull pér tjetérsimin e géllimit gé t& reklamohet
prodhimi reklamues, respektivisht shérbimi deri te secili konsumatoré potencial, né ményré afirmative.

Ajo gé éshté interesante né spotin reklamues t¢ Makedonija osiguruvanje, éshté se krahas
prezantimit t€ dy punétoréve gé né ményré kolegjiale ndihmohen, néna e cila i ndihmon fémijén e vet kur e
léndon kémbeén, prezantohet edhe njé femér afariste e cila obligimet zyrtare t€ punés i kryen né shtépi duke
punuar né kompjuter, kurse burri i sjell ushgimin gé e ka gatuar vet. Béhet fjalé pér njé skené ku gruaja dhe burri
jané té prezantuar né térési me role jo tradicionale, jo tipike, kurse i téré spoti reklamues éshté i pérforcuar me
sloganin "Nganjéheré gjithcka gé na duhet éshté té dimé se nuk jemi vetém."
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Konkluzionet

Graté mé shpesh paraqgiten si personazhe kryesore ose si bartése té€ pérmbajtjeve té spoteve
reklamuese, por jo vetém kur prodhimi dhelose shérbimi éshté i dedikuar vetém pér graté si
konsumatoré por edhe pér kategorité e ndryshme té konsumatoréve.

Prezantimi i grave si subjekte kryesore né spotet reklamuese, me géllim ose rastésisht ju imponon role
dhe vlera tradicionale edhe né kuadeér té jetés bashkékohore shogérore; né ményré qé graté zakonisht
jané té vendosura né shtépi, t€ prezantuara si amvise, néna dhe bashkéshorte ose jashté shtépisé
dhe/ose si gra gqé kujdesen dhe jané té pérkushtuara né pajmen e tyre fizike.

Grupmosha mé e pérfagésuar e grave né spotet reklamuese éshté ajo prej 18 deri 30 vjet.

Kjo éshté kategoria mé e numért edhe te burrat me até qé graté e bukura jané mé té numérta se sa
burrat e rinj, né proporcion prej 65 gra kundrejt 39 burrave. Né bazé té késaj mund té konstatohet se
vazhdon trendi sipas té cilit pér graté rekomandohet qé né shoqgéri té duket mé e re, por se miti i rinisé
dhe bukurisé po zgjerohet edhe te burrat.

Eshté interesant edhe fakti se né reklamat me géndrime afirmative dhe neutrale gjinore, né hapésiré
gendrore jané té vendosura edhe graté por edhe burrat bashkérisht.
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