Né bazé té nenit 18 paragrafi 1 alineja 8, neni 20 paragrafi 1 alineja 11 dhe neni 98 paragrafi 2
nga Ligji pér shérbime mediatike audio dhe audiovizuele (“Gazeta zyrtare e Republikés sé
Magedonisé€” nr.184/2013, 13/2014, 44/2014, 101/14 dhe 132/14), e né lidhje me nenin 15
paragrafi 7 alineja 7 dhe neni 39 paragrafi 1 alineja 11 nga Rregullorja e punés sé Agjencisé pér
shérbime mediatike audio dhe audiovizuele nr. 01-4351/1 nga data 29.08.2014, e né pajtim me
Konkluzionin e Késhillit t& Agjencisé nr. 02-2692/5 nga data 6 prill 2015, Késhilli i Agjencisé pér
shérbime mediatike audio dhe audiovizuele, né mbledhjen e saj té 15-t&, t& mbajtur mé 6 prill
2015, miratoi

RREGULLORE
pér teknikat e reja té reklamimit

|. DISPOZITAT E PERGJITHSHME

Neni 1
Lénda e Rregullores

Me kété Rregullore pércaktohen rregullat pér pérdorimin e teknikave té reja reklamuese
nga ana e ofruesve té shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele (radiodifuzer televiziv dhe
ofrues té shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele me kérkesé).

Neni 2
Qéllimi i Rregullore
Qéllimi i késaj Rregullore éshté:
- Té sigurohet mbrojtje e shuméfishté e shikuesve nga ekspozimi i tepért né reklama
dhe nga praktikat e pandershme komerciale;
- Té mos pengohet pérdorimi i teknikave té reja té reklamimit.

Neni 3
Definicionet

Pér nevojat e késaj Rregullore, shprehje té caktuara, e kané kété domethénie:
- Komunikimet komerciale audiovizuele jané pérmbajtje me zé ose fotografi me ose pa
z& gé jané krijuar pér:
- pér promovim té direkt ose indirekt té prodhimeve, kushteve ose imazhit té
personave fizik ose juridik gé kryejné aktivitete ekonomike, ose
- pér popullarizimin e ndonjé ideje ose aktiviteti ose pér arritien e ndonjé efekti
tjetér.
Ata e pércjellin ose jané té pérfshiré né programin pér kompensim né para ose
kompensime tjera ose pér géllime té veté promovimit té porositésit. Forma té
komunikimeve audio ose audiovizuele komerciale mes tjerash jané: reklamimet,
teleshopingu, sponsorimet dhe plasmani i prodhimeve.

- Teknikat e reja té reklamimit jané komunikime audiovizuele komerciale gé jané
inovuese né nivel teknik dhe paragiten si rezultat i pérparimit teknik. Karakteristikat e
tyre specifike nuk jané gjithmoné qgarté té pérfshira né rregullativén ligjore, por né
esenceé lejohet zhvillimi i tyre pérderisa zbatohen dhe respektohen parimet themelore
gé vlejné pér té gjitha komunikimet komerciale. Teknikat e reja té reklamimit i
pérfshijné reklamimin né njé ekran té ndaré, reklamimin interaktiv dhe reklamimin
virtual, por nuk kufizohen vetém né ato.

- Programi audiovizuel paraqget njé térési té fotografive lévizése me ose pa zé, gé
paraget njé element té vecanté né kuadér té renditjes kronologjike t& programeve
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(skemés programore)ose nga katalogu i programeve té pércaktuar nga ofruesi i
shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé. Programet aduiovizuele jané térési
té krijuara me funksion argétues, arsimor dhe informativ;

- Reklamimi né ekran té ndaré paraget cdo formé té komunikimit audiovizuel komercial
me té cilén nénkuptohet pasqyrimi i njékohshém i programit audiovizuel dhe
reklamimit me ¢’rast secila nga kéto pérmbajtje pérfshiné njé pjesé té caktuar té njé
ekrani té njéjté. Gjaté zbatimit té& drejté t& késaj teknike reklamuese minimizohet
prishja e rendit té pércjelljes sé programit, respektivisht ju mundésohet shikuesve qé
té vazhdojné ta pércjellin programin audiovizuele, derisa emetohet reklamimi. Pér
reklamim né ekran té ndaré, zakonisht pérdoren spote té shkurta reklamuese, por
mund té pérdoren edhe reklama né kajron ose telop.

- Reklamimi interaktiv paraget secilén formé té komunikimit audiovizuel komercial gé
me pérdorimin e teknikave online ose offline t& medieve dhe teknikave interaktive qé
mundésojné bashkdyzim komunikues me té cilén pérdoruesit mund gé pérmes
programit té hyjné né mjedis interaktiv dhe té sigurojné informata shtesé pér ndonjé
prodhim ose shérbim. Reklamimi interaktiv paragitet né lloje t&€ ndryshme, varésisht
nga mundésité e teknologjisé qé e posedon pérdoruesi: pérmes telekomandés sé
televizorit t& mencgur (smart TV), telefonit celular, tabletit etj.

- Reklamimi virtual paraget ¢do formé té komunikimit audiovizuel komercial qé pérdor
teknologjiné digjitale pér modifikim direkt té sinjalit, né até ményré qé emetohen
drejtpérdrejté ose paraprakisht té incizuara, futen reklama virtuale 3D, fotografi,
animacionie ose spote tjera reklamuese (p.sh & té zévendésohen me
prodhime/shérbime reklamimi i té cilave éshté i ndaluar né vendin e emetimit). Kjo
tekniké e re reklamuese mé sé shpeshti pérdoret gjaté emetimit té€ garave sportive
kur zévendésohen reklamat gé ekzistojné né terrenet sportive me té tjerat, qé jané té
dedikuara pér tregun lokal.

- Sponsorimet jané secili kontribut nga person juridik ose fizik qé nuk éshté i pérfshiré
né sigurimin e shérbimeve mediatike audio ose audiovizuele ose né produksion té
veprave audio ose audiovizuele, pér shkak té financimit té shérbimeve dhe
programeve mediatike audio ose audiovizuele, me géllim gé ta promovojé emrin e tij,
shenjén mbrojtése, imazhin, aktivitetet ose prodhimet.

- Plasmani i prodhimit éshté ¢do formé e komunikimit audiovizuel komercial gé
pérbéhet prej pérfshirjes ose potencimit té prodhimit, shérbimit ose shenjés
mbrojtése t& ndonjé programi, né até ményré gé ato té inkorporohen né veprimin e
saj, pér kompensim né para ose lloj tjetér té kompensimit.

Il. RREGULLAT E PERGJITHSHME

Neni 4
Pérkufizimi i garté i programeve dhe reklamimit

Komunikimet komerciale me rregull, jané té ndara garté nga programet né aspekt té
vendit dhe kohés. Reklamimi futet ndérmjet ose gjaté programeve me ¢’rast garté ndahet me
mjete optike dhe/ose akustike. Disa teknika té real reklamuese, pér shkak té natyrés sé tyre, nuk
mund té ndahen né aspekt kohor. Né raste té kétilla duhet patjetér té sigurohet njé ndarje e garté
dhe e dukshme hapésinore, me géllim gé té sigurohet gé votuesit garté ta dallojné dhe ta njohin
reklamimin nga programet.



Neni 5
Mbrojtja nga ndérprerja e tepért e programeve
Me qgéllim gé té mbrohen shikuesit nga ekspozimi i tepért né reklama, teknikat e reja

reklamuese nuk do té pérdoren tepér shpesh gé& t& mos e prishin rendin e programit pér
shikuesit, por edhe té mos e prishin integritetin e veprés audiovizuele gjaté emetimit té tyre.

Neni 6
Pavarésia redaktuese dhe integriteti i programeve

Pérdorimi i teknikave té reja té reklamimit né programe nuk guxon té ndikojé mbi
pavarésiné redaktuese dhe mbi integritetin e programeve té ofruesve té shérbimeve mediatike
audiovizuele.

Me teknikat e reja té reklamimit nuk guxojné gé té ndikohet mbi specifikat e skenarit,
pérmbajtjes, strukturés, produksionit, kohés sé emetimit (skemés programore) ose renditjes né
katalogun me programet e programit konkret.

Pérmbajtja e programit né té cilén pérdoret njéra nga teknikat e reja té reklamimit, nuk
guxon gé té shndérrohet né mjet pér promovimin e shpallésve, sponsoréve ose interesave té
tyre.

Gjaté futjes sé& komunikimeve komerciale me teknikat e reja té reklamimit, ofruesit e
shérbimeve mediatike audiovizuele duhet t&é mbajné llogari pér natyrén, kontekstin dhe aspektet
e ndejshme eventuale té& pérmbajtjes sé programeve né té cilén futen reklamimet me géllim gé té
mos e prishin integritetin e tyre.

Me futjen e komunikimeve komerciale me teknikat e reja té reklamuese, ofruesit e
shérbimeve mediatike audiovizuele duhet t& mbajné llogari gé ti respektojné té drejtat e
pronaréve té té drejtave autoriale dhe té drejtave té ngjashme pér programin ku béhet futja.

Neni 7
Pérgjegjésia

Pér harmonizimin e futjes sé komunikimeve komerciale me teknikat e reja té reklamimit,
me ligj pérgjegjés éshté redaktori i ofruesit té shérbimit mediatik audiovizuel.

Pér besueshmériné dhe saktésiné e pohimeve dhe té dhénave né komunikimet
komerciale té teknikave té reja té reklamimit, pérgjegjés éshté porositési i tyre.

Pérdorimi i teknikave té reja té reklamimit duhet patjetér té jeté né pajtim me rregullat e
vlefshme ligjore gé kané té béjné me konkurrencén lojale.

Neni 8
Kufizimet pér pérdorimin e teknikave té reja té reklamimit

Nuk lejohet pérdorimi i teknikave té reja té reklamimit né kéto lloje programesh dhe
segmente tjera, té& pércaktuara me Udhézimin pér ményrén e klasifikimit té llojeve té programeve
audio dhe audiovizuele®:

- Programe pér fémijé pa marré parasysh kohézgjatjen e tyre;

- Programet me funksion informativ: lajme dhe TV ditar dhe c¢farédo lloji programi me

funksion informativ me tematiké religjioze/teologjike;

- Programe me funksion arsimor: programe dokumentare me tematik religjioze;

- Segmente tjera: programe fetare, shérbesa dhe predikime.

Neni 9
Teknikat e reja té reklamimit dhe plasmani i prodhimeve

Teknikat e reja té reklamimit mund té pérdoret qé té publikohet shenja mbrojtése, emri,
prodhimet ose shérbimet e ndonjé personi juridik ose fizik mund té publikohen edhe pérmenden

! Udhézuesi pér ményrén e klasifikimit té llojeve té programeve audio dhe audiovizuele éshté publikuar né “Gazeté
zyrtare té Republikés sé Magedonisé” nr. 171/14.



gjaté njé programi audiovizuel dhe si rezultat i njé marréveshje té vecanté komerciale me
ofruesin e shérbimit mediatik audiovizuel, gé ka té bé&jé me plasmanin e prodhimeve.

Rastet e kétilla i nénshtrohen rregullave té Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér
plasmanin e prodhimeve?® dhe té rregullave té késaj Rregullore.

Neni 10
Gjuha e emetimit

Né teknikat e reja té reklamimit, detyrimisht pérdoret gjuha magedonase, pérkthim
magedonas ose sinkronizim ose gjuha e bashkésisé etnike pér té cilén éshté dedikuar shérbimi
mediatik audiovizuel.

Neni 11
Mbrojtja e konsumatoréve

Teknikat e reja té reklamimit duhet patjetér té jené menjéheré té njohura si komunikime
komerciale.

Teknikat e reja té reklamimit duhet patjetér té jené té vérteta dhe té ndershme, t& mos e
mashtrojné publikun dhe té mos jené kundér interesave té konsumatoréve.

Shpallési, i cili i promovon prodhimet, shérbimet, imazhin, ideté&, aktivitetet etj, me kéto
teknika té reja té reklamimit duhet patjetér té jeté i identifikuar.

Teknikat e reja té reklamimit nuk guxojné:

- Té pérdoren si/or komunikime té fshehta audiovizuele komerciale;

- Té pérdorin teknika té fshehta;

- Té mos e respektojné dinjitetin e njeriut;

- Té pérfshijné ose promovojné cfarédo diskriminimi né bazé té gjinisé, racés,
pérkatésisé etnike, nacionalitetit, besimit ose bindjes, invaliditetit, moshés ose
orientimit seksual;

- Té nxisin sjellje gé t& démshme pér shéndetin ose siguring;

- Té nxisin sjellje gé dukshém e rrezikon ambientin jetésor;

- Teé paragesin rrejshém natyrén, karakteristikat, kualitetin ose prejardhjen gjeografike
té prodhimeve, shérbimeve ose veprimtarive komerciale.

Neni 12
Ndalesa pér reklamim

Me teknikat e reja té reklamimit nuk guxojné gé té promovohen:

- Cigaret dhe prodhimet e duhanit dhe firmat gé i prodhojné ato;

- Armé, mjete gjuajtése dhe piroteknike dhe firmat gé i prodhojné ato;

- Drogé, prodhime mjekésore dhe trajtime mjekésore gé jané té dispozicion vetém me
recete;

- Alkool dhe pije alkoolike, pérve¢ verés dhe birrés.

Teknikat e reja té reklamimit pér veré dhe birra nuk guxojné:

- Konkretisht té jené té dedikuar pér té miturit, e vecanérisht nuk guxojné qé té
tregojné se si i konsumojné té miturit ato;

- Ta lidhin konsumimin e tyre me aftésité e pérmirésuara fizike ose me drejtimin e
automjetit;

- Teé krijojné pérshtypje se konsumimi i tyre kontribuon pér sukses shogéror ose
seksual;

- Té deklarojné se vera ose birra kané cilési terapeutike ose se jané stimulues,
getésues ose mjete pér zgjidhjen e konflikteve personale;

- Té nxisin konsumimin e tyre pa masé ose ta paragesin abstenimin ose maturiné né
konotacion negativ dhe

- Té potencojné se pérgindja e larté e alkoolit éshté kualitet pozitiv i pijeve alkoolike.

Teknikat e reja reklamuese pér prodhimet mjekésore dhe trajtimet mjekésore gé béhen

pa receté mjekésore nuk guxojné té nxisin pérdorimin e tyre t& pamatur, do té prezantohen né

% Udhézuesi pér zbatimin e dispozitave pér plasmanin e prodhimeve éshté publikuar né “Gazeté zyrtare t& Republikés
sé Magedonisé” nr. 201/14.



ményré objektive dhe pa zmadhimin e cilésive té tyre, né pajtim me udhézimet pér pérdorimin e
tyre.

Neni 13
Teknikat e reja reklamuese dhe personat e mitur

Pérdorimi i teknikave té reja reklamuese nuk guxojné té shkaktojné dém fizik ose moral
ndaj personave té mitur.

Pérmes teknikave té reja reklamuese nuk guxon gé:

- té mashtrohen drejtpérdrejté personat e mitur gé té blejné ose huazojné prodhim ose

shérbim duke pérdorur papérvojén e tyre ose besimit té barérave;

- Drejtpérdrejté té inkurajohen personat e mitur gé té kérkojné nga prindérit ose nga

personat e tjeré gé tu blejné prodhimet ose shérbimet e reklamuara;

- Té pérdoret besimi i vecanté té cilén e kané personat e mitur te prindérit,

mésimdhénésit ose personat e tjeré, dhe

- Té mos pasqgyrohen personat e mitur né situata té rrezikshme.

Teknikat e reja reklamuese pér komunikime komerciale pér ushgim dhe pije, gé
pérmbajné materie ushgyese dhe substanca me efekt ushqyes ose fiziologjik, konkretisht nga
lloji i yndyrave, acideve té ngopura té yndyrés, kripés/natriumit dhe shegerit, futja e tepruar e té
ciléve nuk rekomandohet né ushgimin e pérgjithshém, e nuk guxojné gé:

- Té pérmbajné informata té pasakta ose inkurajuese pér vlierén ushqgyese té prodhimit;

- Sugjerojné se njé ushgim i caktuar ose pije éshté zévendésim pér pemét dhe/ose

perimet dhe

- Inkurajojné shprehi jo té shéndetshme pér ushgim dhe pije si¢ é&shté konsumi i

pamatur, i tepruar dhe i pakontrolluar.

ll. TEKNIKAT E REJA REKLAMUESE DHE SHERBIMET LINEARE

Neni 14
Reklamimi i ekranit té& ndaré

Né programet e ofruesve té shérbimeve programore televizive, reklama né ekran té ndaré
guxon gé té arrijé madhési prej ¥2 nga pjesa e dukshme e ekranit vetém nése ekrani éshté né
ményré té barabarté i ndaré né mes té reklamés dhe programit, respektivisht té gjysmés tjetér té
pjesés sé dukshme té ekranit, né ményré té integruar pasqgyrohet pérmbajtja e programit.

Nése reklamimi né ekran té ndaré futet mbi pérmbajtjen e programit, atéheré reklama né
ekran té ndaré nuk guxon gé té jeté mé e madhe se ¥4 e pjesés sé dukshme té ekranit, ku nuk
guxon gé té mbulohen pjesét esenciale té veprimi - p.sh. personazhet ose titrimi, ose né ndonjé
ményré tjetér nése preket integriteti i programit dhe nuk guxon gé té mbulohet logoja e ofruesit
té shérbimit audiovizuel, shenja pér kategoriné e programit, shenja pér plasmanin e prodhimeve
ose shenja tjera gé shikuesit duhet ti japin informaté né lidhje me natyrén dhe/ose karakteristikat
e programit.

Nése reklamimi né ekran té ndaré pérdoret gé té shénohen sponsorét e ndonjé programi
audiovizuel, zbatohen dispozitat nga Rregullorja pér sponsorime®.

Né mes dy paragitjeve té reklamave né ekran té ndaré duhet té kalojé njé periudhé prej
sé paku 15 minutave.

Né programet mé té shkurta se 15 minuta, lejohet vetém njé heré té pérdoret reklamimi
né ekran té ndaré.

3 Rregullorja pér sponsorime, né té cilén referohen nenet 14 dhe 16 té késaj Rregullore, éshté i publikuar né “Gazeté
zyrtare té Republikés sé Magedonisé” nr. 40/14.



Neni 15
Reklamimi interaktiv

Kur né ekran do té paraqitet ikoné pérmes sé cilés shikuesi ka gasje deri te shérbimet
interaktive komerciale ajo duhet té jeté e ndritur dhe té futet né spotin reklamues (mé sé shpeshti
né bllokun e fundit té reklamave) ose né udhézuesin elektronik té programit, ku duhet té
shénohet garté me fjalén reklamé.

Kur shikuesi do té klikojé mbi ikonén ajo nuk guxon gé menjéheré ta nxjerré até te
pérmbajtjet komerciale por sé pari duhet té hapet ekran ndihmés gé pérmban paralajmérim se
me Kklikimin e dyté lihet shérbimi programor televiziv pér té kaluar né mjedisin interaktiv
komercial.

Reklamimi interaktiv pér prodhime/shérbime gé jané joadekuate pér personat e mitur
(p.sh. me gé mund té shgetésojné, kané pérmbaijtje eksplicite seksuale etj.) nuk guxon gé té jeté
e kapshme drejtpérdrejté nga reklamat gé emetojné ose c¢ojné tek emisionet e dedikuara pér
personat e mitur ose pér té cilét besohet se do té térheqgin vémendjen e tyre.

Né mes dy paragitjeve té reklamimit interaktiv duhet té kalojé njé periudhé prej sé paku
15 minutave.

Neni 16
Reklamimi virtual

Reklamimi virtual nuk guxon gé té inkorporohet né sinjal pa dijeniné e radiodifuzerit. Pér
futjen duhet leje e domosdoshme nga organizatorét e evenimentit.

Me reklamimin virtual mund gé té futen reklama vetém mbi sipérfaget gé zakonisht
pérdoren pér reklamim (rrethojat e terreneve sportive, bilbordet ku ve¢ mé ka reklama etj.)

Reklamimi virtual nuk guxon gé té futet te personat, pajisjet sportive, ose sipérfage gé né
até eveniment nuk jané pérdorur pér reklamim.

Reklamat mobile guxojné gé té futen vetém né vendet ku ka té vendosura reklama té tilla.

Reklamimi virtual mund gé té futet vetém né ményré me té cilén nuk do té térheq
vémendjen e shikuesve dhe nuk do té ndikojé né kualitetin e programit.

Shérbimi i programit televiziv éshté i obliguar qé né fillim dhe né fund té reklamés ti
informojé shikuesit se né program pérmes reklamimit virtual jané futur porosi reklamuese gé jané
té ndryshme nga ato gé jané té dukshme né origjinal gjaté evenimentit.

Nése reklamimi virtual pérdoret gé té shénohen sponsorét e ndonjé programi audiovizuel,
zbatohen dispozitat nga Rregullorja pér sponsorime.

IV. TEKNIKAT E REJA REKLAMUESE DHE
SHERBIMET MEDIATIKE AUDIOVIZUELE ME KERKESE

Neni 17
Teknikat e reja reklamuese té shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé

Nése né katalogun pse né programet e shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé
promovohen prodhime, shérbime, imazhi, ideté, aktivitete, etj. me pérdorimin e teknikave té reja
reklamuese, duhet patjetér té respektohen rregullat e pérgjithshme pér teknikat e reja
reklamuese nga kjo Rregullore.

Pér pérdorimin e teknikave té reja reklamuese né katalog ose né programet e shérbimeve
mediatike audiovizuele me kérkesé, éshté e domosdoshme gé paraprakisht té& sigurohet pélgim
nga pronari i té drejtave.

Pas skadimit t& 5 sekondave gjaté reklamés sé futur me pérdorim té teknikave té reja
reklamuese, pérdoruesit patjetér duhet ti mundésohet gé ta kalojé até.



V. DISPOZITAT PERFUNDIMTARE

Neni 18

Kjo rregullore hyn né fugi né ditén e nesérme nga dita e publikimit né “Gazeté zyrtare té
Republikés sé Magedonisé”.
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