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Pér heré té pesté gqé nga miratimi i Ligjit pér mundési té barabarté té grave dhe burrave nga viti
2015, Agjencia pér shérbime mediatike audio dhe audiovizuele, i realizon analizat vjetore té trajtimit gé e
marrin ¢éshtjet gjinore né emisionet informative-ditore si dhe pér ményrén se si graté dhe burrat jané té
prezantuara né programet e shérbimeve televizive nacionale né Republikén e Magedonise. Té
pérmbledhura né Raportin pér gjininé né programet televizive, trupi rregullues edhe kété vjet i prezantoi
indikatorét e té dy analizave pér realizimin e té cilave e ka bazé nga neni 17 té Ligjit pér mundési té
barabarta t€ grave dhe burrave - teksti i spastruar (“Gazeté zyrtare e Republikés sé Magedonisé”
nr.201/15), me té cilin éshté e obliguar qé njé heré né vjet té parashtrojé raport deri te Kuvendi i
Republikés sé Magedonisé, lidhur me ményrén e shfagjes dhe prezantimit té grave dhe té burrave, si dhe
té céshtjeve gjinore né konceptet dhe pérmbaijtjet programore té radiodifuzeréve.

Raporti éshté pérpiluar sipas parimit té njéjté nga viti i kaluar — tre analiste u angazhuan pérmes
njé agjencie pér punésime té pérkohshme (té pérzgjedhur pérmes furnizimit publik). Analistet — dr Silvana
Petrevska, mr Teodora Ristovska dhe Marina Trajkova — kané té mbaruara studimet gjinore, kurse tekstin
final e kané realizuar né koordinim dhe bashképunim me té punésuarit e Sektorit pér céshtje programore té
Agjencise.



Raporti i analizés pér ményrén se si jané trajtuar ¢éshtjet gjinore né lajmet e shérbimeve
programore té televizioneve nacionale



Né njé boté ku realiteti mésohet pérmes mediumeve, ¢farédo pérpjekje gé béhen pér té siguruar
mundési té barabarta pér graté dhe burrat, detyrimisht nénkupton edhe barazi té trajtimit mediatik dhe
prezantimit té gjinisé dhe ¢éshtjeve gjinore. Pér t'u shqyrtuar se si éshté prezantimi i realitetit (gjinor) qé
servohet nga televizionet — pérderisa né komoditetin toné shtépiak - shohim lajmet e tyre pér informim,
domosdo duhet zbatimi i rregullt i analizave té€ programeve né aspektin gjinor. Kontrollet e kétilla né
programe duhet té ofrojné edhe pérgjigje nése ekziston zhvendosje té raportit té profesionistéve mediatik
ndaj temave qé duhet té trajtohen dhe pérpunohen edhe né aspekt gjinor, nése vallé shqyrtohen temat apo
aspektet e kétilla edhe né kété drejtim, nése dhe cfaré mase kuadri redaktues dhe gazetaresk éshté i
vetédijshém pér mundésite gjaté zgjedhjes sé burimeve té informatave dhelose ekspertizés pér
shfrytézimin e njohurive dhe pérvojés femérore, nése béhen pérpjekje pér shmangien e stereotipave (sikur
se te autorét e materialeve, ashtu edhe te bashkébiseduesit) né kuptim té raportit ndaj temés, géndrimeve
té prezantuara, géndrimeve té pérfagésuara, gjuhés sé pérdorur.

Kombinimin i indikatoréve kuantitativ (numrit t¢ materialeve me tema gjinore/aspekt gjinor,
pjesémarrja dhe pérfagésimi i grave dhe burrave si bashkébiseduesve, numri i redaktoréve dhe
redaktoreve, i materialeve nga gazetaré dhe gazetare) si dhe kualiteteve (pérdorimi i gjuhés me gjini té
sakté gramatikore, aspektet specifike t€ disa temave/elementeve), e pérbén pasqyrén e asaj se ¢faré gasje
ka pasur ndaj gjinisé dhe temave gjinore né shérbimet nacionale televizive gjaté vitit 2016.

Mijetet e informimit publik, pérmes programeve té tyre, mund té kontribuojné né zhvillimin dhe
ngritien e vetédijes pér barazimin e mundésive né mes té grave dhe burrave, por edhe né sigurimin e
kushteve té barabarta pér pjesémarrjen e grave dhe burrave né krijimin e programeve. Pér t& pasur
pasqyra mediatike né té cilén éshté ekspozuar pjesa mé e madhe e popullsisé, trupi rregullues, e ka
koncentruar analizén vjetor té trajtimit té ¢éshtjeve dhe temave gjinore né emisionet informative-ditore te
televizionet me shikueshméri mé té€ madhe. Kjo éshté njé faktor i réndésishém qé e pércakton ekzemplarin
pér analizé, qé pérbéhet nga lajmet dhe ditarét e prodhuara dhe emetuara nga shérbimet programore né
nivel nacional, edhe até: Shérbimi i paré programor i Shérbimit publik té radiodifuzionit RTM1, TV Alsat-M,
TV Alfa, TV Kanal 5, TV Sitel dhe TV Telma. Periudha kohore prej sé cilés éshté pérbéré ekzemplari

shtatéditor i secilit televizion del nga javét ndérmjet 15 prillit dhe 15 majit té vitit 2016.
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Njé javé e analizuar, né aspekt metodologjik éshté e formuar nga: 18 prilli - e héné, 3 maji- e
marté, 11 maji — e Mérkur, 28 prilli - e enjte, 15 prilli - e premte, 23 prilli - e shtuné dhe 8 maji - e diel,
respektivisht nga secili TV stacion jané analizuar emisionet gendrore ditore-informative, t€ emetuara né
kéto dité, edhe até: né RTM1 — Ditar 2 né ora 19:30 si dhe Lajmet Sportive; te Alsat-M - Lajmet né gjuhén
magedonase né ora 22:00; TV Alfa - Lajmet né ora 17:30 si dhe Lajmet e sportit; TV Kanal 5 - Ditari né ora
18:00; TV Sitel - Ditari né ora 19:00 si dhe Biznes lajmet; TV Telma - Lajmet né ora 18:30 dhe Telma Sport.

Gjaté hulumtimit, ¢do material i prezantuar né programet informative-ditore t& ekzemplarit té
pérzgjedhur, né vecanti éshté i pérpiluar dhe analizuar, né até ményré qé tu peérgjigjet pyetjeve té
shénuara né pyetésorin paraprak té pérgatitur pér analizé. Pyetésori éshté i dizajnuar né ményré qé té
pérgjigjet pér Indikatorét e ndjeshme gjinore pér mediumet e UNESKO-s gé kané té béjné me portretizimin
gjinor né pérmbaitjet mediatike (grupi B1-pér lajmet dhe programet informative). Rezultatet kuantitative dhe
kualitative jané fituar duke shfrytézuar analizén e pérmbaijtjes, respektivisht analizén diskursive.



Analiza e zbatuar ligjore e lajmeve ditore té televizioneve nacionale, pérfshiné gjithsejté 21 oré 16
minuta dhe 13 sekonda material, t€ ndaré né 42 edicione té informimit ditor. Né kété periudhé kohore, né
lajmet ditore jané prezantuar gjithsejté 876 materiale. Nga koha e pérgjithshme, 5 minuta dhe 7 sekonda
jané shpérndaré né materiale né té cilat pérpunohen ¢éshtjet gjinore, respektivisht né kété periudhé kohore
jané analizuar gjithsejté 2 materiale gé né vete kané pasur problematiké gjinore.

TV stacioni | Kohézgjatja e Kohézgjatja e Materialet e Materialet me
materialeve materialeve analizuara né tematikeé gjinore
gjinore pérgjithési
RTM1 03:16:03 0:01:40 186 1
Alsat-M 02:32:02 / 105 /
Alfa 03:29:20 / 184 /
Kanal 5 04:57:31 0:03:27 133 1
Sitel 03:37:46 / 153 /
Telma 03:17.26 / 115 /

Gjithsejte

21:16:13

Tabela 1: Numri dhe kohézgjatja e materialeve té analizuara kundrejt kohézgjatjes sé numrit té materialeve
me tematiké gjinore.

Pabarazia e pasqyruar né statistikén déshpéruese pér mospraniné e materialeve me tematike
gjinore, plotésohet me indikatorét pér bashkébiseduesit/bashkébisedueset qé paragiten né materiale. Né
42 edicione ditore té lajmeve paragiten gjithsejté 823 bashkébisedues, prej té ciléve 621 jané burra (75%)
si dhe 202 jané gra (25%).



Prezantimi grafik 1: Pérfagésimi i bashkébisedueseve dhe bashkébiseduesve

TV stacioni Numri i materialeve té pérgatitur nga | Numri i materialeve té pérgatitur nga
gazetaret gazetarét
RTM1 46 34
Alsat-M 14 30
Alfa 62 13
Kanal 5 116 17
Sitel 77 76
Telma 46 27

Gjithsejté

Tabela 2: Gjinia dhe autorésia e materialeve

Numri i materialeve té pérgatitura nga gazetare éshté me i madh se numri i materialeve té
pérgatitura nga gazetaré (Tabela 2), qé sikurse edhe né analizat e méparshme, padyshim tregon se
(pa)vetédija pér réndésiné dhe akutelizimin e temave dhe aspekteve gjinore té temave, si dhe né
pérgjithési géndrimit ndaj barazisé ndérmjet grave dhe burrave aspak nuk varet nga gjinia e kuadrit té
gazetaréve.

Njé dallim i madh i kétillé mund té vérehet edhe né aspekt té atyre qé i redaktojné lajmet. Si
redaktor té lajmeve (pérfshiré edhe redaktorét e lajmeve té sportit dhe biznesit) dukshém dominojné burrat,
respektivisht ka 6 redaktoré dhe 8 redaktore ose treguar né pérqindje — raporti éshté 67% kundrejt 33%.

Ajo me cka kjo analizé dallohet nga té tjerat, éshté prania mé e madhe e informatave lidhur me
sukseset e sportisteve dhe ekipeve sportive té grave, si dhe informimit pér to né ményré té njéjté sikur

6



edhe pér sukseset sportive té burrave. Né periudhén e analizuar, éshté evidentuar se veganérisht jané
aktuale dy ngjarje sportive, loja e ekipit t& hendbollit té grave (ZHRK) Varda dhe Liga e kampionéve e si
dhe tenistes sé Magedonisé Lina Gjorgevska né Fjugrs turneun si dhe pér xhudistin  Arbresha Rexhepi e
cila ka fituar medaljen e bronzté né kupén Evropiane pér kadet né Rumani. Né lidhje me sukseset sportive
té hendbollistéve magedonase gé té informojné lidhur me té gjitha mediumet e analizuara, edhe até deri
mé 15 prill dhe 8 maj. RTM 1 mé 8 maj prezantoi 2 materiale né lidhje me hendbollin feméror, pérfshiré
edhe hendbollistét magedonase, pér dallim nga mediumet tjera té cilat kishin vetém 1 material pér kété
teme.

Nga ana tjetér, pér tenisten Gjorcevska, informuan RTM 1, Telma, Kanal 5 dhe Sitel, ndérsa Alsat-
M dhe Alfa nuk béné informaté lidhur me kété temé. Né RTM 1 jané evidentuar 4 materiale lidhur me
temén e tenisit feméror, pérfshiré edhe suksesin e Gjorgevskés (mé 15 dhe 18 prill si dhe mé 11 maj).
Telma, nga ana tjetér, prezantoi 3 materiale né temén e tenisit feméror si dhe pér suksesin e teniseres
Gjorgevska (mé 15 dhe 18 prill). Né Kanal 5 dhe Sitel éshté prezantuar nga njé material né kété temé, né
té njéjtén daté, 15 prill.

Né ményré shtesé, né Alsat-M, mé 11 maj éshté prezantuar raporti gé flet pér sukseset sportive té
xhudistes nga Magedonia Arbresha Rexhepi né Rumani.

Né té gjitha materialet né lidhje me sukseset e ekipeve té grave dhe burrave né sport vérehet njé
gjuhé afirmuese gjinore. Shembuit e kétillé paragesin nj¢ moment té réndésishém pér sensibilizimin gjinor
né mediume, si dhe té publikut né drejtim té sportit feméror, qé do té duhet edhe mé tej té zhvillohe;.

Né kété pjeseé té Raportit pér secilin medium té analizuar, jepen indikator té veganté té cilét, né
prizmin e gjinisé flasin edhe pér até se kush dhe si i pérgatit edicionet ditore-informative.

RTM 1

' Seksioni i raportit me titull Tre raste cilésor treguesit krahasues detaje ekspozuar artikuj, transmetuar nga té gijitha televizionet e
analizuar, né lidhje me njoftimin e Prokurorit Publik Special pér Pashké dhe Maratona e Shkupit 2016. Né kéto gjetje té veganta
ata vetém t& pérmendur nése ka pasur njé nevojé.
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Prej periudhés gé ishte Iéndé e analizés, né lajmet e Shérbimit té paré programor televiziv RTM 1,
respektivisht Ditarit 2 dhe Lajmeve té sportit, gjjithsejté 186 materiale t&€ emetuara. Nga té gjitha materialet
e analizuara u vegua njé i cili éshté pérpunuar nga aspekti gjinor. Béhet fjalé pér materialin e kushtuar pér
gerila-aksionin, e organizuar né kuadér té Maratonit t¢ Shkupit t€ mbajtur mé 8 maj, qé éshté kushtuar
ngrities sé vetédijes sé publikut lidhur me réndésiné e barazisé gjinore. Kundrejt kétij materiali, né lajme
shénohet edhe njé material né té cilin éshté prezantuar roli tradicional i grave, né kontekst té festés sé
Pashkéve dhe adeteve tradicionale si dhe simboleve gqé ndérlidhen né té. Shembuijt do té analizohen mé
né detaje mé poshté né raport.

Nga indikaotrét statistikor, te autorét(ret) e materialeve éshté i dukshém dallim ndérmjet numrit té
gazetareve dhe gazetaréve — né favor té té paréve. Né té gjitha edicionet e lajmeve dominojné gazetaret,
respektivisht ka 24 gazetare té cilat jané autore t€ 46 materialeve si dhe 14 gazetaré, autoré té 34
materialeve (106 informatat e tjera jané té lexuara nga ana e prezantuesit ose jané dhéné deklaratat e
bashkébiseduesve). Gazetaret mé sé shpeshti krijojné materiale nga kéto sfera: ngjarje nga bota, kultura,
bujgésia/blegtoria, religjioni, por edhe tema né lidhje me zgjedhjet e parakohshme paralametare 2016,
protestat, kriza politike, ekonomia, shéndeti, etj. Gazetarét mé sé shpeshti informojné pér tema nga sporti,
zgjedhjet e parakohshme parlamentare 2016, kriza politike, abolicioni, protestat, arsimimi, mediumet, si dhe
tema tjera qé nuk jané té lidhura me politikén.

Edhe pse prania e gazetareve né lajme éshté mé e madhe, prapseprap, Ditarin mé shpesh e
redaktojné burrat. Ka dy redaktoré qé kané redaktuar pesé edicione té lajmeve si dhe njé redaktore né dy
prej shtaté edicioneve té analizuara. Gjithashtu, né lajmet e sportit mbizotérojé burrat. Si krijues té lajmeve
sportive paragiten katér redaktoré gé njéheré jané edhe autoré té& materialeve, pérfshire edhe dy gazetaré
té tjeré. Né kéto lajme nuk ka redaktore, por ka vetém njé gazetare.

Dallim drastik ka edhe né raportin ndérmjet burrave dhe grave e gé mund té shihet me praniné e
bashkébiseduesve né materialet. Né lajmet e analizuara ka 60 bashkébiseduese, kundrejt 137
bashkébiseduesve.

Bashkébisedueset né materiale kané rolin e qytetareve té anketuara, ministres sé kulturés, nénave
te vetme, hendbollisté, bashkekryesuese né komision t€ BE-s€, drejtoreshé e muzeut, pjesémarrése,
regjisore, aktore, producenté, drejtoreshé e Agjencisé pér film, bashkékryesuese né Misionin e Késhillit té
Evropés. Ndérsa, bashkébiseduesit qé paragiten né materiale kané rolin e Kryetarit t¢ Republikés sé
Magedonisé, kryetarit t&é Qeverisé, kryetaré té partive politike, anétaré té partive politike, drejtoré,
profesoré, kryetar komunash, ministra, eksperté, avokaté, sportisté, regjisor, aktoré efj.

Né aspekt té gjinisé dhe gjuhés qé pérdoret né lajme, mund té konstatohet se gjashté materiale
pérdorin gjuhé firmuese pér baraziné gjinore, kurse né njé material pérdoret gjuhé e verbér gjinore. Prapé
se prapé, né telopin ku éshté prezantuar profesioni i bashkébisedueses, né pjesén mé té madhe té rasteve
éshté pérdorur gjinia gramatikore mashkullore, pérve¢ ministres sé Kulturés, qé éshté shénuar né ményré



korrekte — si ministre. Gjithashtu, né té gjitha materialet, gazetaret dhe raportueset jané té€ nénshkruara né
gjininé mashkullore.

Né lajmet sportive té pérfshiré me kété ekzemplaré, ka 7 materiale kushtuar sportit té grave edhe
até pér hendboll dhe tenis. Né materialet e dedikuara pér hendbollistet shfrytézohet gjuhé korrekte gjinore
- p.sh. “Liga e kampioneve’, “Vardaristeve”. Né periudhén e analizuar ka tre materiale kushtuar tenisit té
grave, andaj edhe kétu shfrytézohet gjuhé korrekte gjinore. Gjithashtu, njésoj jepen informata edhe pér
maratonistét dhe maratonistét e Maratonit t€ Shkupit, t& mbajtur mé 8 maj. Gjaté informimit, autorét

pérdorin gjuhé afirmuese gjinore pér baraziné gjinore.

Ajo gé mund té konkludohet né lajmet e Radiotelevizionit t&¢ Magedonisé éshté fakti se né lajmet e
analizuara ekziston njé material gé éshté i dedikuar mé konkretisht pér problematikén gjinore, autorét e
materialeve né shumicén e rasteve pérdorin gjuhé afirmuese gjinore ndaj barazisé gjinore.

TV Alsat-M

Lajmet e analizuara né televizionin Alsat-M shénojné gjithsejté 105 materiale. Asnjé prej tyre nuk
éshté konkretisht e orientuar kah problematika gjinore. Nga e téré kjo analizé e lajmeve. mund té nxirren
disa materiale, té cilat né njéfaré ményre, jané té lidhura me gjininé ose do té fitonin cilési nése ju shtohet
perspektiva gjinore. Fakti gé mediumi nuk e ka béré kété, ftesé pér mosekzistimin e vetédijes te redaksia
pér réndésiné e ¢éshtjeve gjinore si dhe informimit pér to.

Si autoré té materialeve, dominojné gazetarét. Gjithsejté ka 16 gazetaré té cilét kané realizuar 30
materiale, si dhe 7 gazetare-autore té 14 materialeve (61 materialet e tjera jané transmetuar nga ana e
prezantuesit/prezantueses ose jané dhéné deklaratat e bashkébiseduesve). Gazetaret e Alsat-M mé sé
sheshti jané krijueset e materialeve ose temave né lidhje me zgjedhjet e parakohshme parlamentare né
vitin 2016, protestat, abolicionin, Prokuroriné speciale publike, bujgésiné, ekonominé, gjyqésing, si dhe
materialeve t€ tiera. Gazetarét mé sé shpeshti realizojné materiale nga temat si¢ jané: kriza politike,
zgjedhjet e parakohshme parlamentare pér vitin 2016, arsimin, mediumet, gjygésing, sportin, protestat, et;.

Dominimi i burrave éshté i dukshém edhe né pjesén redaktuese, respektivisht dominojné
redaktorét-gjithsejté pesé redaktoré si dhe njé redaktore. Gjashté redaktorét jané té renditur né ményré qé
né tri prej shtaté edicionet e lajmeve ka nga dy redaktoré.

| njéjti dallim éshté edhe te prania e bashkébiseduesve né materiale. Né periudhén e analizuar ka
gjithsejté 21 bashkébiseduese dhe 95 bashkébisedues. Bashkébisedueset paragiten né rolin e qytetares
sé anketuar, aktivistes, pérfagésueses sé Stejt departamentit, prokurores sé PSP, anétares sé KSHZ,
xhudistes, nxénéses, drejtoreshés ekzekutive t& Komitetit t€ Helsinkut. Bashkébiseduesit paragiten né rolin
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e kryetaréve dhe zédhénésve té partive politike, analistéve, qytetaréve té anketuar, profesoréve universitar,
drejtoréve, avokatéve, kryetaréve té shteteve, ambasadoréve, ministrave si dhe profesioneve tjera.

Né aspekt té gjuhés qé pérdorin autorét e materialeve si dhe prezantuesit e lajmeve (pasi qé pjesa
mé e madhe e materialeve lexohen nga ana e prezantueseve/sve mund té shihet se pérdoret njé gjuhé
korrekte gjinore. Sa i pérket telopeve, né tre materiale, profesionet e bashkébisedueseve jané té
prezantuara né gjininé femeérore, kurse né dy raste- né até mashkullore, por né telop mund té shihet se né
té gjitha materialet gazetaret jané té prezantuara né gjini mashkullore si raportues, kurse vetém né njé
materiale pérdoret fjala gazetare.

Né lajmet e sportit ka 3 materiale qé jané kushtuar sportisteve, kurse né rastin konkret dy informata
pér hendbollistet e RK Vardar si dhe lojés sé tyre né Ligén e kampionéve, njé material pér xhudisten
Arbresha Rexhepi, gé ka fituar medalje té bronzté, né klubin evropian pér kadet né Rumani. Gjithashtu, né
materialin pér Maratonén e mbajtur né Shkup, informohet njésoj pér té dy gjinité - edhe pér konkurrencén
mashkullore dhe femérore. Né té gjitha materialet e sportit, autorét ose prezantuesit e lajmeve pérdorin
gjuhé afirmative ndaj barazisé gjinore.

Edhe pse ka materiale, pérmbajtja e té cileve mundet dhe duhet té pérpunohet né aspekt gjinor,
mediumi nuk e bén kété.

Pér shembull, né periudhén e analizimit ekzistojné informata qé jaén vetém té lexuara nga ana e
prezantuesit té lajmeve, e gé mund té analizohen e pérpunohen edhe mé thellé.

Material i atillé paraqitet mé 28 prill ku éshté lexuar njé informaté nga ana e prezantueses sé
lajmeve se né qytetin bullgar Pazarxhik éshté ndaluar qé graté t&é mbajné mbulesé e cila né térési ua
mbulon fytyrén. Ky vendim éshté miratuar me géllim qé té ulen tensionet qé ekzistojné ndérmjet popullsisé.
Ky material zgjat 33 sekonda.

Mé tre maj, gjithashtu nga ana e prezantueses, éshté lexuar njé informaté qé zgjaté 21 sekonda, e
qé ka té béjé me rastin e lehonés né spitalin e Gjevgjelisé, me c¢ka informohet se Prokuroria publike e
Velesit ka parashtruar aktakuzé kundér njé anesteziologu dhe dy akusheréve pér vdekjen e lehonés.

Né lajmet mé 23 prill ka njé material pér té burgosurat né burgun e Idrizovés qé kérkojné falje nga
ana e kryetarit Gjorge Ivanov pér shkak té vendimit té tij pér abolicion té 56 politikanéve. Né kété material,
veté graté me kérkesén e tyre deri te kryetari prezantohen né rolet e tyre tradicionale si néna dhe motra gé
kané fémijé, ndérsa té kryetari Ivanov shihet si rol tradicional mashkullor i xhentélmenit. Né material flet
avokati i tyre i cili thoté: “Kérkesa nga burgu i grave né Idrizové, se té gjitha nénat dhe motrat kané fémijé
né shtépi dhe e lusin g€ té jeté njé xhentélmen — politikan, por qé qarté shihet se nuk éshté as politikan e
as xhentélmen...”.
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Nga ngjarjet e pérpunuara nga gazetarét, né pjesén e raportit té kushtuar pér indikatorét krahasues
kualitativ, té titulluar si Tri rastet pér indikatoré krahasues kualitativ, éshté pérpunuar edhe ményra e
informimit pér Prokuroriné speciale publike.

Nga e téré kjo qé u analizua né kété periudhé, mund té konkludohet se né lajmet e TV Alsat-M
autorét e lajmeve mé shpesh pérdorin gjuhé afirmative ndaj barazisé gjinore, por se ka materiale qé jané té
lidhura edhe me baraziné gjinore, e pér té cilat redaksia nuk ka paré té arsyeshme qé té€ pérpunohen mé
thellé nése shfrytézohet perspektiva gjinore.

TV Alfa

Né Televizionin Alfa, né periudhén analizuar, né Lajmet gé fillojné né ora 17:30 si dhe lajmet e
mépasshme té Sportit, jané emetuar gjithsejté 184 (njéqgind e tetédhjeté e katér) materiale, prej tyre 133
(njéqind e tridhjeté e tre) me tematiké té€ ndryshme si dhe 51 (pesédhjeté e njé) nga sfera e sportit, pa u
evidentuar material me karakter gjinor, ose temé e cila éshté e pérpunuar né aspekt gjinor. Kjo flet pér
faktin se te redaksia e mediumit nuk ekziston vetédije pér nevojén e informimit lidhur me ¢éshtjet gjinore
ose pér pérpunimin e temave té caktuara népér prizmin gjinor.

Nga gjithsejté 133 materiale, 13 jané béré prej pesé gazetaréve, kurse 62 jané pérgatitur nga 17
gazetare. Té gjithé 58 materialet e analizuara, jané lexuar nga redaktuesit/prezantuesit, respektivisht nga
redaktorja dhe prezantuesja. Né kété televizion, edicionet ditore té€ lajmeve jané té redaktuar nga katér
redaktoré dhe njé redaktore, gé paraqiten edhe si prezantues né njé prej edicioneve té lajmeve, kurse dy
redaktoré qé redaktojné dy edicioneve té lajmeve - kéto edicione té lajmeve kané prezantues, respektivisht
prezantuese. Shtaté edicionet e lajmeve sportive, jané té redaktuar nga njé redaktor, né tre prej tyre
paraqitet njé gazetare/prezantuese, ndérsa né katér edicione té lajmeve, informatat e sportit prezantohen
nga dy gazetaré/prezantues.

Né kété analizé si parametér éshté marré edhe numri i bashkébisedueseve/sve té pranishém né
lajme, me qéllim gé té merren indikatorét konkret pér vlerésimin shogéror t€ mendimit té grave,
respektivisht burrave. Né kété televizion, numri i pérgjithshém i bashkébiseduesve éshté 129, prejt tyre 94
burra, kurse 35 jané gra. Né cilésiné e bashkébisedueses né Lajme, mé sé shpeshti prezantohet
zédhénésja e Komisionit Evropian, por jané té pranishém edhe pérfagésuesit e klubit t& hendbollit feméror
"Vardar", doktoresha, profesoresha, ministrja e shoqérisé informatike, ministrja e kulturés, kryetarja e
Komisionit pér marrédhénie me bashkésité fetare dhe grupet religjioze, zédhénésja e MPB-sg, sekretarja’ e
Kryqit t& kug, maturante, drejtoreshé, gra qé kané fituar banesa sociale, murgesha, besimtare, bashké
realizuese e PSSE, gra qé pastrojné pérmendoret, amviset dhe pérfagésuese té Kryqit t€ kug. Kur béhet

2 Béhet fjalé pér Suzana Tuneva Paunovska, sekretare e Kryqit t& Kug té Shkupit.
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fialé pér numrin e bashkébiseduesve, qé qarté jané né numér mé té madh se sa bashkébisedueset,
dukshém éshté se disa bashkébisedues paragiten né disa edicione té analizuara: i tillé éshté rasti me
kryetarin e Republikén e Magedonisé si dhe me kryetarin e VMRO-DPMNE.

Né aspekt té profilit t¢ bashkébiseduesve, fitohet njé strukturé heterogjene qé duket késhtu:
drejtoré, profesoré, eurokomesar pér c¢éshtie ekonomike dhe financiare, zédhénés, shef i misionit pér
monitorim parazgjedhor t€ PSSE, ministér teknik pér puné té brendshme, kryetari Unionit té sindikatave,
kryetar i Shogatés pér mbrojtie gjaté punés, kryeministér pér realizimin e zgjedhjeve, shfrytézues té
banesés sociale, doktoré, aktivist t&¢ GDOM, kryetar té partive politike, pronaré i bankés, ministér i
Shéndetésisé, kryetar i Shoqgatés sé bankaréve, pérfagésues té VIP, zédhénés té Qeverisé sé RM-sg,
kryetar komune, guvernator i BPRM, emigranté, reprezentues né atletiké dhe profesor, fitues t€ maratonit
né Shkup etj. Nga té dhénat e marra, evidente éshté se shkalla e arsimimit té femrave té konsultuara nuk
éshté me i ulét se sa ai i burrave, mirépo nuk éshté e kontestueshme sé né mé pak raste éshté kérkuar
mendimi dhe géndrimi i tyre né lidhje me temén qé pérpunohet né até material.

Edhe pérkundér asaj qé né edicionet e analizuara nuk vérehet material qé ka té béjé me
problematikén gjinore dhe barazing, prapéseprapé ka disa materiale qé éshté interesante pér tu shikuar né
aspektin gjinor. Disa pre tyre, té pérpunuara né kété pjesé té Raportit, kurse disa jané mé gjerésisht té
sqaruar né pjesén e titulluar si Tre rastet e indikatoréve kualitativ krahasues.

Material gé nuk éshté pérpunuar né aspekt gjinor, e gé éshté e nevojshme ta béjé até né interes té
mbrojties sé té drejtave té grave dhe integritetit té tyre psikofizik, pérfshiré edhe ¢éshtjen pér ndikimin né
vetédijen e qytetaréve/reve pér kété lloj té dukurisé diskrimunuese, éshté i shénuar né edicionin e Lajmeve
mé 8 maj. Ajo gé shumé mé tepér flasim pér pérfagésimin dhe prezantimin e burrave dhe grave roleve
sociale caktuar atyre dhe promovimin e roleve gjinore. Mrekullueshém pérfagésimi i zakonshém i grave né
spote shénuar "kohé transmetimi té liré", si nénat, graté dhe amvise e treta. Pér kontrast, reklama
komerciale zakonisht pérfagésojné graté si amvise (njé éshté pérgjegjés pér pastértiné e rrobave, gatim,
higjienén né shtépi, duke shprehur kénaqgésiné dhe habi si ju té gjeni njé mjet gé do té njollat mé té miré té
pastér dhe té poshtér). Mesazhi qé ata jané té dérguar kéto reklama né aspektin e prezantimit dhe
pérfagésimit t& roleve gjinore, tregon se zona né té cilén "flet" Shtépia e gruas, dhe vetém "autoritet"
gézuar nga graté éshté njé né kuptimin e punét e shtépiseé.
Ndryshe nga ata, njerézit né reklama zakonisht shfagen jashté shtépisé, né njé kafene né makiné, né
ndértesén e zyrés - ata jané lojtaré aktivé né jetén publike. Né reklama kur ata jané né rolin e baballaréve
dhe burrave, zakonisht té trashé dhe té paafté pér punét e shtépisé (pastrim, lavanderi), duke e béré kéto
aktivitete paraqitura stereotipe si "puné té grave" dhe detyrés. Ky pérfagésim i njerézve té vé ata né njé
pozicion féminore t€ "fémijéve té rritur", qé duhet té kujdeset pér figurén e nénés sé grave.
Videot gé jané shénuar si "kohé bisede té liré" jané kryesisht pjesé e fushatés sé Qeverisé pér té forcuar
vlerat e families dhe pér familiet e médha. Né kéto reklama kryesisht burra gé kané rolin e "problemit",
duhet té jené té bindur se martesa dhe familja jané mundésité e duhura pér t€. Kéto pika jané té ngjyrosura
me forcé nga elementet patriarkale t€ bindur partnerin e tij t€ mos keté aborte, mé shumé pér té kénaqur
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me gjininé "preferuar" e vajzé fémijé trajton fjalét e méposhtme: "Uné mendojné se njé djalé do té jeté
ashtu si ju ". Né ményreé té ngjashme, ekran vizuale e videos me emrin "Njeriu Jana", tregon njé njeri né njé
pozicion dominues, dikush gé vendos, dikush qé flet, autoritet, dhe "Jana" éshté margjinalizuar si njé figuré
té heshtur. Pérfundon me njé skené pérsériten nga fotografi té vjetra té zezé dhe té bardhé té cifteve kur
burri - Autoriteti i ulur né njé karrige, dhe gruaja né kémbé prané tij. Gjithashtu, sa i pérket pérgjegjésive
familjare video dhe reklama komerciale zakonisht dérgojné njé mesazh dhe portretizojné burrat dhe graté
né njé edicion stereotipik té njé ndarje té qarté t€ families dhe prindérve pérgjegjésive, ku njerézit jané
subjekte pasive né shtépi (p.sh.. Né videon e quajtur dhe familja éshté shkolla, burri éshté né njé pozité
tipike patriarkale té dikujt gé ulet dhe lexon gazetén, dhe gruaja éshté né kuzhiné dhe i shérben fémijét).
Stereotipi i rolit t& gruas né ad me mjekun i cili €shté njé néné e 4 fémijéve, si dhe klip té quajtur "shtatzéné
gjaté studimeve", ku cojé aktorja, pérveg rolit t& nénés sé vuri né dukje se ajo ishte e punésuar dhe se
vendimi pér martese ishte té pérbashkét me njé partner, por mesazhi i fshehur vizuale né kété video éshté
se arritja e kétij "vlerat familjare" né rritien e tre fémijé ishin té pérfshiré dhe gjyshja (subjekt i dyté femér),
duke sugjeruar se mé shumé fémijé né rritje t€ véshtiré realizohet nése mbetur vetém dy prindér té cilét
jané té dy té punésuar, dhe edhe mé shumé nga prindérit té cilét kané té ardhura té uléta dhe jeta e
pérditshme e té ciléve nuk éshté aq larg nga idilike, gé do té thoté se kéto mesazhe nuk veprojné me té
gjitha kategorité e familjeve

Me analizén e Ditarit t¢ orés 18 TV Kanal 5, Nga analiza e ¢éshtjeve gjinore né konceptet dhe
pérmbaijtjet programore té mjeteve pér informim publik, pritet gé t& mundésohet gé krahasim sa mé i miré i
té dhénave me ato nga analiza e vitit t€ kaluar. Pér kéte, gjaté pérzgjedhjes sé€ ekzemplarit éshté
shfrytézuar e njéjta proceduré metodologjike sikur edhe né vitin 2015, edhe pse vet ekzemplari ishte mé i
vogél, respektivisht né t€ nuk ishin té€ pérfshira edhe emisionet aktuale-informative. Né fakt, kété vit
ekzemplari éshté pérbéré prej shtaté edicioneve té emisioneve informative — ditore té secilit radiostacion té
zgjedhur né dy javét e fundit té maijit dhe dy javét e para té gershorit. Pér tu siguruar gasje né temat qé
kané gené aktuale njé periudhé mé té gjaté se katér javé, éshté zgjedhur nga njé ose dy (e héna e njé jave,
e marteja nga java tjetér, etj.). Né kété ményré analiza éshté realizuar ndaj gjithsejté 49 edicioneve té
lajmeve, té emetuar né shtaté shérbime programore me : 10 gershor - e héngé, 21 maj - e marté, 29 maj -
e Mérkur, 6 gershor - e enjte, 31 maj - e premte, 8 gershor - e shtuné dhe 19 maj - e diel.

Pér tu krijuar kushte pér njé nivel sa mé té larté té krahasimit me té dhénat e vitit t& kaluar u

pérsériten edhe dy aspekt tjera:

pér analizén éshté pérdorur t€ njéjtin pyetésor (me pastrimin minimale), dhe theksi u vu né kéto
zona strategjike gé jané té pércaktuara tashmé né Strategjiné Kombétare pér Baraziné Gjinore 2016-2020:

té drejtat e njeriut, proceset e vendim-marrjes, shéndetésisé, kujdesit social, arsimi, ekonomike fugizimin,
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grave dhe dhunés, graté dhe mediet, graté, pagen dhe siguriné. Céshtjet e aspekteve gjinore té shéndetit
dhe kujdesit social jané adresuar drejtpérdrejt pérmes temat e demografisé dhe abortit, e cila dominuar
periudhén nga e cila éshté marré mostra. Duke pasur parasysh se kéto dy ¢éshtje kané gené praktikisht i
vetmi konkretizimi nga temat e shéndetésisé dhe mbrojtjes sociale shikohet nga njé perspektivé gjinore, ata

jané trajtuar si ¢éshtje té veganta né instrumentin e analizés.

Zgjedhja e mostrés sé dyté ishte i motivuar nga Plani nacional i veprimit pér Barazi Gjinore, 2016 -
2016 e cila éshté planifikuar pér té kryer njé pérzgjedhje té ad mé té miré gé né ményré mé efektive lufton
stereotipat gjinore té nxitur baraziné midis burrave dhe grave. Pér té fituar njohuri né kontekstin zhanér né
té cilin, né vitin 2014, do té béjé pérzgjedhjen e reklamave, mostra pér analiza né ményrén e prezantimit
dhe pérfagésimit té grave dhe burrave né konceptet dhe pérmbajtjet programore, pérfshiré 30 reklama dhe
video shénuar si "kohé bisede té liré", i vendosur né maj, gershor dhe korrik té vitit 2016, shtaté shérbimet
kombétare té programit televiziv (MRT1, MRT2, Alsat - M TV Alfa, TV Kanal 5, Sitel TV dhe Telma). Kriteret
e pérzgjedhjes jané bazuar né ata duke u transmetuar né kohé kryeministér (nga 17 né 23 t& méngjesit),
videot kané burrat dhe graté qé shfagen né rolin kryesor (e treguar né pjesén e paré dhe / ose flasin), si
dhe zakonisht té pérséritet né shumicén e televizioneve. Gjithashtu té sigurojé njé kopje té dy té tretave té
spoteve té reklamave komerciale dhe njé e treta e shénuar si "kohé bisede té liré". Kjo mostér éshté
pérdorur si njé burim referimi i t& dhénave pér analiza né lidhje me ményrat e paraqitjes dhe shfagjen e
gjinisé né reklama, dhe né até, me pothuajse 80% té dominuar nga temat e demografisé, vlerat e familjes

dhe aborti, késhtu qé pyetésori ishte béré pér kété analize, ata ishin té dhéné vémendje té vegante.

Nj¢ pjese e ekipt né Institutin e Shkencave Sociale dhe Humane -
Shkup vitin e kaluar kishte nderin pér té kryer kérkime né Késhillin pér radiodifuzion i cili referuar trajtimin e
céshtjeve gjinore né media, si dhe prezantimin dhe paragitien e burrave dhe grave né pérmbajtjen e
programit. Si¢c u pérmend mé lart, né té dy mostrat asnjé ndryshim né mostrat nga sondazhin e fundit mbi
céshtjet gjinore transmetuesit. Né vitin 2015, kampioni i programeve informative krahas pérfshiré programet
e lajmeve dhe té informacionit ( "Né qofté se ..." dhe "Pa falje" né MTV 1 "Lotét e gézimit" né MTV2, "Rruga
pér" dhe "né gendér" Alsat-M, "X / O" dhe "Kodi" né Kanal 5 ", Rrethi" Sitel dhe "para tregut" Thelma).
Gjithashtu, pérmbaitja e cila vitin e kaluar shérbyen pér té analizuar paraqitjen dhe pérfagésimin e burrave
dhe grave transmetuesve né emisionet argétuese ( "Sideéalk Neés" TVM1, "shtaté" né MTV2, "Pizzicato"
té Alsat M "Extra ekskluziv" né Kanal 5, "Backstage" né Sitel, dhe "gjashté dité" Thelma) duke pasur

parasysh kéto dallime, kur krahasojmé rezultatet e dy studimeve té pritet, né njé faré mase, ju mermi té
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ndryshme llojin e rezultateve té kérkimit, e cila do té jeté pér shkak pikérisht t& ndryshimit né mostrat e

hulumtimit.

SITEL

Numri i pérgjithshém i edicioneve té analizuara té TV Sitel jané 7 edicione té Ditarit né ora 19 si
dhe Biznes lajmet e TV Sitel, e qé éshté 153. i cili ishte menduar pér té siguruar té€ dhéna pér praniné e
céshtjeve gjinore né lajme gendrore té televizioneve né mbaré vendin, si dhe ményrén né té cilén stacione
televizive mbi temat e zonave strategjike té identifikuara né strategjiné nacionale pér barazi gjinore 2016 —
2020: té drejtat e njeriut, proceset e vendimmarrjes, shéndetésia, mbrojtja sociale, arsimimi, forcimi
ekonomik, gruaja dhe dhuna, gruaja dhe mediumet, graté, pagja dhe siguria, té plotésuara me temat e

demografisé dhe abortit.

Pyetésori éshté projektuar posagérisht pér mostrén e ¢éshtjeve gendrore té lajmeve, duke
pérfshiré né vetvete dhe shumica e pyetjeve té€ pérdorura pér kérkime né c¢éshtjet gjinore 2015godina, e
cila mundéson krahasimin e té dhénave me vitin e kaluar.
Ai ishte konceptuar né njé ményré gé pérfshin té dy qasje sasiore dhe cilésore té kérkimit. Pjesa sasior i
studimit sjell t& dhéna pér numrin e pérgjithshém té artikujve né publikimin e lajmeve né lidhje me numrin e
artikujve té analizuar nga kéndvéshtrimi gjinor, kohézgjatjen e tyre, dhe numri i dukurive té grave dhe
burrave shkrimtarét, redaktorét, gazetarét, reporterét, mysafirét bashkangjitur etj . Pérve¢ t€ dhénave
sasiore, pyetésori sigurojé analizé diskursit me té dhéna cilésore. Metoda analizuar e fjalés: né qofté
pozitivisht né aspektin e barazisé gjinore apo seksuale, nése pérdoren stereotipeve té pércaktuara dhe
nése ajo begati dhe prodhon té ri, té klasifikuar llojet e deklaratave qé dominojné (pérshkruese, sugjestive,
prognozave, et)).
Pér lajmet e sportit né pérmbajtie nuk u dhané hollésira kéto tema jané analizuar né lidhje me
terminologjiné e pérdorur pér té shfaqur mashkull dhe sportive femra dhe numrin e artikujve gé i referohen
sportive meshkuj dhe femra .

Ekzemplari zgjedhur rastésisht nga ¢éshtjet gendrore né lajme, periudha e té cilit pérkon me té
fundit (i zgjedhur né maj dhe gershor) dele lajmin, dhe lajme né lidhje me projekt-ligjin pér ndérprerjen e
shtatzénisé, dhe tani éshté ligji zyrtar pér ndérprerjen e shtatzénisé (Gazeté zyrtare 87/2016). Né fakt, mé
shumé se gjysma e té gjithé artikujve té analizuar né lidhje me kéto tema (artikuj té faturojé pér abortin, ligjin
e miratuar pér abortin me ngulitur ndryshuar deklaratat e peshkopit Pjetrit rreth abortit, etj). Pér kété ¢éshtje,
e cila ndikon drejtpérdrejt té drejtat dhe shéndetin e grave, géndrimet e qeverisé dhe kishés ishin né

kundérshtim me piképamjet e disa OJQ-ve dhe aktivistéve / ki misioni i té cilave éshté promovimi i barazisé
15



gjinore dhe té drejtave té grave dhe atyre té opozités parlamentare . stacionet televizive Kané raportuar né
lidhje me kété ndryshim té shénuar né trajtimin nga ana e tyre ose disa prej tyre (TV Sitel dhe MRT1) u
pérfagésua té dyja anét, por deklarata té vetém té cilat mbéshtetén projekt-ligjin mbi abortin. Raportimi i tillé
éshté né kundérshtim me parimet themelore té raportimit té lajmeve thirrur pér té paraqitur géndrimet e té

dyja paléve. Né kété ményré jo vetém qgasje té paanshme, por edhe qasje té ndjeshme gjinore pér lajme

Né funksion té kétij lajmi né disa televizione ka pasur njé léshim té dukshém e deklaratave té grave, njé
céshtje gé prek drejtpérsédrejti autonominé e trupit té femrés. Tabela e méposhtme paraqet pérfshirjen
sasior té burrave dhe grave bashkébiseduesve, d.m.th ata gé japin njé deklaraté né lidhje me lajmet e
projekt-ligjit mbi abortin. té folurit cilésore, deklaratat gé vijné nga graté qé u shfagen né artikujt né
pérgjithési kané gené né interes té palés mbéshtetur ligjin e ri pér abort, me fjalé té tjera, né pérgjithési,
graté jané pérfshiré deklaratat, nése géndrimi i tyre éshté i pérputhje me piképamjet e mbéshtetésve té ligjit
- pérséri flasim pér politikén e anési né lidhje me pyetjen e grua, dhe jo duke aplikuar njé gasje té ndjeshme
gjinore pér kété céshtje.

Né Elevizionin ®ma né Lajmet e orés 18:30 si dhe né Telma sport, Kété vit, pér realizimin e
qéllimeve té Késhillit té radiodifuzionit u pérkufizuan dhe pérzgjedhé dy ekzemplar té pérmbajtjeve
televizive: pér hulumtimin e paré, edicionet gendrore té emisioneve té informimit ditor - lajmet, kurse e dyta
- spotet reklamuese dhe spotet e shénuara si “transmetim falas". Pér kéto dy lloje té ekzemplaréve u
shfrytézuan instrumente té ndryshme (2 lloje t€ pyetésoréve) pér realizimin e analizés sé hulumtimeve té

theksuara.

Ekzemplarét u nxorén nga programet e emetuara gjaté muajve maj, gershor dhe korrik 2016 né
televizionet né nivel shtetéror, qé emetohen pérmes multipleksit digjital terrestrial, respektivisht RTM1 dhe
RTM2 (né gjuhén shqipe) nga Shérbimi publik dhe TV Alsat-M, TV Kanal 5, TV Alfa, TV Sitel dhe TV Telma
nga sektori komercial. Kéto shérbime u pérzgjodhén sepse sé bashku kané ndikimin mé té madh né
shikueshméring, dhe me kété edhe si potencial mé i madh pér ndikim né opinion.

Nga analiza e ¢éshtjeve gjinore né konceptet dhe pérmbajtjet programore té mjeteve pér informim

publik, pritet gé t€ mundésohet gé krahasim sa mé i miré i t€ dhénave me ato nga analiza e vitit t& kaluar.
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Pér kété, gjaté pérzgjedhjes sé ekzemplarit €shté shfrytézuar e njéjta proceduré metodologjike sikur edhe
né vitin 2015, edhe pse vet ekzemplari ishte mé i vogél, respektivisht né t& nuk ishin té pérfshira edhe
emisionet aktuale-informative. Né fakt, kété vit ekzemplari éshté pérbéré prej shtaté edicioneve té
emisioneve informative — ditore té secilit radiostacion té zgjedhur né dy javét e fundit t& maijit dne dy javét e
para té gershorit.

Pér tu krijuar kushte pér njé nivel sa mé té larté té krahasimit me t€ dhénat e vitit t& kaluar u

pérseritén edhe dy aspekt tjera:

pér analizén éshté pérdorur té njéjtin pyetésor (me pastrimin minimale), dhe theksi u vu né kéto
zona strategjike gé jané té pércaktuara tashmé né Strategjiné Kombétare pér Baraziné Gjinore 2016-2020:
té drejtat e njeriut, proceset e vendim-marrjes, shéndetésisé, kujdesit social, arsimi, ekonomike fugizimin,
grave dhe dhunés, graté dhe mediat, graté, pagen dhe siguriné. Céshtjet e aspekteve gjinore té€ shéndetit
dhe kujdesit social jané adresuar drejtpérdrejt pérmes temat e demografisé dhe abortit, e cila dominuar
periudhén nga e cila éshté marré mostra. Duke pasur parasysh se kéto dy ¢éshtje kané qené praktikisht i
vetmi konkretizimi nga temat e shéndetésisé dhe mbrojtjes sociale shikohet nga njé perspektivé gjinore, ata

jané trajtuar si ¢éshtje té veganta né instrumentin e analizés.

Zgjedhja e mostrés sé dyté ishte i motivuar nga Plani nacional i veprimit pér Barazi Gjinore, 2016 -
2016 e cila éshté planifikuar pér té kryer njé pérzgjedhje t€ ad mé té€ miré gé né ményré mé efektive lufton
stereotipet gjinore té nxitur baraziné midis burrave dhe grave. Pér té fituar njohuri né kontekstin zhanér né
té cilin, né vitin 2014, do té béjé pérzgjedhjen e reklamave, mostra pér analiza né ményrén e prezantimit
dhe pérfagésimit té grave dhe burrave né konceptet dhe pérmbaitjet programore, pérfshiré 30 reklama dhe
video shénuar si "kohé bisede té liré", i vendosur né maj, gershor dhe korrik té vitit 2016, shtaté shérbimet
kombétare té programit televiziv (MRT1, MRT2, Alsat - M TV Alfa, TV Kanal 5, Sitel TV dhe Telma). Kriteret
e pérzgjedhjes jané bazuar né ata duke u transmetuar né kohé kryeministér (nga 17 né 23 té méngjesit),
videot kané burrat dhe graté qé shfagen né rolin kryesor (e treguar né pjesén e paré dhe / ose flasin), si
dhe zakonisht té pérséritet né shumicén e televizioneve. Gjithashtu té sigurojé njé kopje té dy té tretave té
spoteve té reklamave komerciale dhe njé e treta e shénuar si "kohé bisede té liré". Kjo mostér éshté
pérdorur si njé burim referimi i t& dhénave pér analiza né lidhje me ményrat e paraqities dhe shfagjen e
gjinisé né reklama, dhe né até, me pothuajse 80% té€ dominuar nga temat e demografisé, vlerat e familjes

dhe aborti, késhtu qé pyetésori ishte béré pér kété analiz€, ata ishin té dhéné vémendje té vecante.
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Si plotésim i t€ dhénave kuantitative t€ marra nga hulumtimi i trajtimit té t€ dhénave té marra nga
hulumtimi i trajtimit t& ¢éshtjeve gjinore juané lajmet e né lidhje me Prokuroriné e pérgjithshme speciale.
Pérvec té dhénave sasiore t&€ marra nga studimi i trajtimit t€ ¢éshtjeve gjinore né lajmet e mediave té
mbuluara gjaté hulumtimit jané njé domosdoshméri pér analizé mé té thellé cilésore, né ményré qé té
formojné njé tablo té ploté t& ményrés raportimit mediat mbi tema té cilat, né disa ményré né lidhje me
céshtjet gjinore. Pér kété qéllim, éshté vendosur né njé pjesé té vecanté té jené té ndara dhe té krahasohet
gjetjet e prezantuara se si éshté raportuar té gjashté media gjaté periudhés sé analizuar né tri ngjarjet qé
kané lidhje me ¢éshtjet gjinore, dhe qé ka ndodhur né ditét e mbuluara nga mostér. Ajo vjen né artikuj té
pérkushtuar pér té Prokurorisé Speciale Publik (prezantimin e saj té veganté dhe pérfagésimin né lidhje me
vdekjen e Kosta Kérpag), éshté i dyti i referohet festés fetare t€ Pashkéve dhe zakonet dhe traditat qé
konsiderohen pjesé e saj, dhe ngjarje té treté, e cila éshté pérpunohen vetém nga njé perspektivé gjinore
né disa media, maratonés Shkupit 2016

ktica Janeva dhe Prokuroria Speciale Publike

né kontekst té gjendeve shogérore dhe problemeve né RM F

Prokurori Publike speciale dhe Prokurori Publik i ve¢anté Katica Janeva jané subjekt pér njé numér
artikujsh né té gjitha shérbimeve té transmetimit té cilat jané objekt i hulumtimit aktual. Prandaj, ajo éshté e
kontributet interesante grup analizuar né ményré té vecanté, duke pasur parasysh faktin se ajo éshté njé
grua gé kryen njé funksion té réndésishém dhe g¢on prokurorin ekipit (k) s, dhe institucioni i cili i éshté
dhéné njé nga rolet kryesore né Social tanishme zhvillimet politike né vend. Kjo éshté e réndésishme aq sa
mostrés pér analizén e trajtimin e ¢éshtjeve gjinore realizuar kaluar, né vitin 2015, pérfshinte artikuj
referohen zgjedhjen e Jane pozita prokurori special publik dhe raporti jep pasqyré té rrugés mediat trajtojné
até dhe portretizojné pérpara se té filloni. Pastaj raportet e lajmeve (autori (k cilave) dhe mé sé shumti
"rrénuar”, duke pasur pasur raportin e gjinisé femérore gramatikore pér njé tipar qé éshté me sa duket e
réndésishme) ose jep té dhénat themelore pér Jane, e cila ishte e panjohur pér publikun para pér té gjetur
pozicionin ose foli pér rolin e politikanéve - Krerét e partive - né zgjedhjen e saj. Ndryshe nga 2015, kété vit
raporti éshté i ndryshém.

Disa media portretizuar si pérgjegjés pér situatén e krizés né vend, kegkuptimet dhe situatat
kontestuese né mes té qytetaréve dhe partive té caktuara politike dhe fajésoi pér vdekjen e Kosta Krpag,
duke shpesh identifikuar janar prokuror t€ posagém publik me institucionin € PSP. Konfirmimi i kétyre
gjetjeve té treguara mé poshté japin kontributet individuale té secilit prej televizionit.
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Né televizionin Sitel, né periudhén e Analizuar, jané preantuar 3 Kété vit analizat e lajmeve kané té
bé&jné me ekzistimin, ményrén e pérpunimit dhe trajtimin e pérgjithshém té lajmeve gé konsiderohen si té
réndésishme pér ¢éshtjet gjinore, por edhe éshté e dukshme edhe mungesa e pérgjithshme e grave (si
trupa fizik dhe bashkébisedues, pérmes deklaratave té dhéna) né edicionet e lajmeve, té cilit do lloj gofshin

ato.

Kjo fotografi mund té thuhet pér té korrespondojné me realitetin shogéror dhe pozitén e gruas né
shoqéri, por qé stacionet televizive jané ata qé kané ndikim pér té ndryshuar kété imazh népérmjet
pérfshirjes sé grave (né fushé té caktuar), né deklaratat dhe népérmjet pérdorimit té gjinisé qasje té
ndjeshme pér temat qé jané né zhvillim si zona strategjike pér barazi gjinore apo thjesht ngjarjet rezultatet
e té cilave mbajné implikime té& ndryshme sociale pér t€ dy burrat dhe graté.
Pavarésisht temén e Ligjit pér abortin, jané trajtuar dhe tema té tjera né fushat qé ndikojné né rolet gjinore.
Rezultatet e késaj analize tregojné se disa nga kéto ¢éshtje kané gené si mé poshté meényré gjenerike
padukshém dhe duke pérdorur njoftimet seksiste apo objektivizuese té fjalés. Pér shembull, né lidhje me
lajmet e rregullave té reja pér sjellien e profesionistéve shéndetésoré dhe punétorét, Sitel TV njoftimi né
fillim té lajmit ishte: "Sexy infermiere do té largohet né histori! funde jo mé té shkurtér "
Deklaratat e tjera té réndésishme apo tema té tjera qé lidhen me ¢éshtjet gjinore jané injoruar plotésisht
nga stacionet mé té madhe televizive ose ishin té pérfagésuara pa qasje té ndjeshme dhe afirmativ gjinore.
Pér shembull, njé deklaraté e réndésishme pér sa i pérket ¢éshtjeve gjinore, lajme 6 gershor, 2016 pér

MRT1.

‘Nése déshirojmé qgé té lémé prapa njé boté me prosperitet dhe té€ drejté ne nuk
mund té Iémé né gjysmé popullsing, prapa nesh, ne nuk mundemi qé me sukses té
ballafaqgohemi me sfidat, qé kané té béjné me siguriné, arsimimin, ekonominé, zhvillimin etj,
nése graté nuk jané té pérfshira né ¢do segment té jetés.” Dhe kjo éshté po aq e vérteté

edhe pér Magedoning, si¢ éshté edhe pér Shtetet e bashkuara dhe vendet tjera té botés".

Kjo deklaraté u dha vetém nga ana e RTM1, por prezantimi i lajmit kaloi pa ndonjé koment ose
pérpunim té céshtjeve gjinore, nga ana e gazetarit. Shtépité tiera t&¢ TV kété deklaraté t&¢ ambasadorit
aspak nuk e kishin né edicionet e tyre pér Konferencén rajonale té rrjetézimit t¢ mentoréve. Deklarata
kryesore dhe e vetme, gé aspak nuk kishte té bénte me ¢éshtjet gjinore, e qé ishte e prezantuar nga té
gjitha shtépité e TV g€ e transmetuan kété lajm, ishte deklarata e Presidentit Ivanov.
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MRT1 géndron si njé shembull pozitiv duke pérfshiré ¢éshtjet gjinore me shtimin e pozités sé gruas
né komunitete té caktuara fetare, dhe né pérpunimin e subjektit éshté pérdorur gasjen dhe trajtimin e
lajmeve pérgjegjshme gjinore né shumé ményra.
Lajme né lidhje me njé c¢éshtje gjinore ka gené gjithashtu i 1éné pas dore nga té gjithé transmetuesit
televizive, pérveg lajmeve né MRT2 gjuhén shqipe. Gjegjésisht, né 19.05.2016 nuk ka stacion té tjera TV
kané mbuluar mundésiné e pérdorimit t€ amésisé (ose pushimit atéror) nga burrat, graté e té ciléve éshté
pas lindjes sé fémijés mund ata e quajné probleme té rénda shéndetésore, ose né qofté se ata jané té
punésuar né té vecanta vende. Deklarata nga Fondi pér sigurim shéndetésor, Arben Saliu, "Ka raste kur
pér fat té keq néna gjaté lindjes mund té vdesin apo puna e saj éshté e tillé gé nuk mund t€ mungojé né

kéte  rast, mungesa  éshté  dhéné  burrit t€  saj vettm  tregon  MRT2.
Lajme né gjuhén shqipe MRT2 dal si njé shembull pozitiv me njé tjetér t€ ndjeshme lajmeve duke i kushtuar
céshtje té réndésishme gjinore té pérfagésimit t&€ grave né institucionet e qeverisjes vendore. Mé
29.05.2016 vetém kjo shtépi (pérbérja e pérzier gjinore e redaktoréve) pérgjuar lajmin e pérfagésimit té
grave né institucione, duke treguar se pas 12 viteve té€ marréveshjes kuadér, né pérfagésimin e vetém 3
grave né sovjetikét ishte mbi 30%. Ky lajm, pérveg theksuar ¢éshtjen e réndésishme pér té drejtat e grave
né aspektin e fugizimit ekonomik té€ merret parasysh dhe neglizhenca e tij né ményré té veganté né
"komunitetet mé té vogla" si thekson bashkébiseduesi, "¢éshtja gjinore éshté Iéné pas dore dhe zakonisht
bashkésité mé té vogla nuk e marrin seriozisht nevojat e grupeve té tyre t€ vecanta. " Kéta shembuj té
rrallé té lajmeve-vetédijshém gjinore dhe qasja redaktuese pér fat té keq jané pérjashtim né praktikén e
medias.

Si njé kategori té vecanté té analizave, té cilat nuk i referohen zonave strategjike dhe tema té réndésishme
pér ¢céshtjet gjinore, ishte pérfagésimi i informacionit né lajme rreth sportit pér graté. Né analizén e vitit té
kaluar gjinor té lajmeve ishte shumé prania minimal ose mungesa e ploté e artikujve té sportit té€ grave dhe
té vecanta pérshkruajné atletét femra e termave "graté", "femér", dhe késhtu me radhé. si dicka normative

né drejtim té sportit.

Pér sportet e meshkujve nuk e kishte shtesén “mashkullore”. Kété vit ka njé pérmirésim té
ndjeshém té késaj pasqyre, né drejtim t€ numrit té rritur t€ edicioneve pér sportin e grave, veganérisht né
stacionet televizive né gjuhén magedonase, si dhe né drejtim té kategorizimeve qé i aplaudojné “gjinisé me
té dobét, mé té ndjeshme”.

21



Tre mediumet e tjera qé jané analizuar gjithashtu publikojné material pér PSP dhe Katica Janeva,
por gasja éshté me njé ményré dhe géllim tjetér.

TBevizoni ®ma ka disa material pér Prokuroriné e pérgjithshme speciale.

Ekskluzivisht né formén mashkullore e njé pérjashtimi diskursiv t€ grave. Pretendimi i
universalitetit ose pérfagésim universal té€ njérés gjini kundrejt formé tjetér gramatikor éshté
renditura apo hierarkik marrédhénie, dhe fjala ekskluzive shogérore. Nuk jané duke u pérdorur
shprehje femérore né funksione ( "Ministri", "President", dhe késhtu me radhé.) Eshté njé formé
e fjalés-pandjeshém gjinore (pandjeshém gjinore), sepse, pavarésisht se jané njé formé e
pérjashtimit né formén e anulimit t& dallimeve gjinore dhe reduktimin rendimentin e zyrtari /
funksionarja e t€ dhénave té paréndésishme (e cila sigurisht nuk éshté), sugjeron se termi
pérmban dimensionin e dinjitetit dhe universalitetit né qofté se ajo éshté pérdorur né gjininé
mashkullore. Si pér té€ nénkuptuar se zgjerimi femér ul dinjitetin e zyrés. Pér fat t€ mirg, kjo
praktiké pér njé periudhé krejtésisht té zhdukur kétu, por kohét e fundit ne kemi vérejtur njé prirje
e re e kthimit emra gé kané té béjné me funksionet sociale né "gjini neutrale gjinore" (kontradikté

éshté e dukshme né formulimin, dhe kjo éshté simptomé e cila bén thirrje pér analizé.)

Kéteé vit pérdorur gjuhén neutrale gjinore dhe emra, si studenté, mjeke, mésues, mésues,
té dérguarit, té dérguarve, qytetarét, President ... ky lloj i gjuhés neutrale gjinore pérdoret né
diskursin publik, késhtu qé pér ata pér té cilat ligji pér ndérprerjen e shtatzénisé (gra) té
pérdorura qytetarét afat, i cili mé tej kontribuon né padukshmérisé sé gruas né kété shoqéri.
Gjithashtu, sa i pérket kategorizojné neutrale gjinore si shembull mund té ndahen gazetar
deklaraté MRT1 raportimin e pozités sé deputetit Liljana Popovska, kryetare e Komisionit
Parlamentar pér Mundési té Barabarta pér Graté dhe Burrat, né lidhje me projekt-ligjin pér t'i
dhéné fund shtatzénisé dhe paragiten si mé poshté: "ligji shkaktoi njé protesté nga disa
deputeté." (italik tona) - me kété koment dhe ku té gjithé praniné autoritar e grave né politiké,
me njé ekspertizé t€ vecanté, gjinore "neutralizuar" duke iu shmangur duke pérdorur
prapashtesén femérore dhe emérimin e drejtpérdrejté té pérfagésuesit. Pra, né vend qé té
shénojé dhe promovon pjesémarrjen e grave né politiké, duke mos dhéné vizibilitet pér lajme
MP né fialé.
Kéto ilustrime té paradigmés pérjashtuese dhe gjinore si "té verbér", gé duket jo vetém né
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televizion, lajme té ciléve programet e mbuluar nga ky studim, por edhe né diskursin publik té
pérdorur nga pérfagésuesit (kryesisht meshkuj) té institucioneve shtetérore éshté njé formé e
pa lidhje pérjashtimi i grave. Dhe si¢ kam theksuar né analizén e fundit Kolozova e ¢éshtjeve

gjinore né media:

"Shumé pretendojné té universalitetit ose pérfagésim universal té njérés gjini kundrejt formé
tietér gramatikor éshté renditura apo hierarkik marrédhénie, dhe fjala ekskluzive shogérore.
Fakti qé éshté e kuptueshme se mashkullore (por jo femrat) mund té pretendojné pér
vlefshméri universale, dhe, pérfshijné, kuptohen dhe femra qé "pérfagésuar" nga universal =

mashkull emérim tashmé éshté formé e dukshme e asimetri gjinore.“

Theksimi i deklaratave me njé mbizotérim té forté té bashkébiseduesve meshkuj kryer njé lloj fshirjen
e grave né jetén publike dhe pjesémarrjen e tyre né politiké. Kjo fotografi (mungesa e pretenduar e grave né
jetén publike dhe politike) né vend té pohojné mé tej nevojén pér pérfshirien e ¢éshtjeve gjinore né
pérmbaijtien e mediave e programeve té lajmeve (lajmeve), del se mediat do té "lehtésuar" me themelimin e
saj té métejshém dhe forcimin, duke shfaqur pozicionimin asimetrike e deklaratave té pérgjithshme, dhe me

mospérfillje e ¢éshtjeve gjinore, dhe duke pérdorur trajtim me ndjeshméri gjinore.

Ngritien e vetédijes publike lidhur me ¢éshtjet gjinore éshté e réndésishme né drejtim té pérmirésimit té
kushteve té€ mundésive té barabarta pér burrat dhe graté dhe promovimin e barazisé gjinore dhe té
drejtave. Nevoja pér té futur perspektivén gjinore né pérpunimin dhe tregtimin e medieve paragitet si njé
domosdoshméri pér arritjen e angazhimeve dhe objektivave gé dalin nga Strategjia Kombétare pér
Baraziné Gjinore 2016-2020, si dhe té Ligjit pér mundési té barabarta té grave dhe burrave .

shprehje e pérdorur shpesh né analizén gjinore - dukshméria e ulét social té grave, pér fat té keq rezultati
pérfundimtar i analizés sé trajtimit t€ céshtjeve gjinore né lajme né TV kombétar té transmetuar me ané té
shuméfishté numerik tokésor. Duke marré parasysh té gjitha té dhénat e marra, kemi ardhur né njohuri
themelore se hapésira media publike, e cila éshté e dominuar nga meshkuit, krijon njé ndarje té
pérgjithshme (vizuale dhe diskursiv) gé mund té pérshkruhet si mé poshté: Pérmbaijtja e lajmit jané né
pérgjithési té liré té ndjeshmérisé pér sa i pérket ¢éshtjeve gjinore. Né pérgjithési, pér subjektet apo ngjarje
qé bartin implikime t& ndryshme pér gjini té caktuar éshté i informuar nga té verbér apo gjinore gjuhé
neutrale gjinore.

Lidhur me krijimin e mendimit dhe vetédijes, mediat jané né njé pozité e njé force shogérore thellésisht me
ndikim gé mund té mbéshtesin dhe ndihmojné né arritien e kétyre géllimeve. Pérveg informacionit té sakté,
té sakté dhe té paanshém, ata jané né gjendje té béjné njé zgjedhje, si dhe né ¢faré ményre do té
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raportohet, se ¢faré lloj i deklaratave do té shfaget, ¢faré gjuhe do té pérdoret né transmetimin e
informatave, pér mé tepér, pér té njohur se ¢faré lloj implikimet sociale do té sjellé njé ngjarje apo lajme pér
burrat dhe graté. Ta themi thjesht, mediat jo vetém té transmetojé, ata marrin pjesé aktive né krijimin e
realitetit, jo vetém né aspektin e diskursit, por edhe paragitja vizuale.

Pashkét, adetet dhe traditat e

prezantuara nga graté magedonase

Duke pasur parasysh se né periudhén qé éshté analizuar pér kété studim, 28 prill pérkoi me festén
fetare té Enjten e Madhe, u shfaq dhe pérmbledhje lidhur me kété festé, apo pér té informuar qytetarét (k) s
pér té.

Né televizionin Telma dhe Alsat-M né mostér ka pérmbajtie té lidhura me festén, ndérsa katér
mediat e tjera ka artikuj t& dedikuar pér kété festé né ményré té ngjashme.

Né lajme 28 prill Alpha TV regjistroi njé shtojcé me titull "Tradita e lashté - amvise para lindjes sé
diellit t& ngjyrosjes sé vezé sé paré," dhe kjo éshté treguar vizituar shtépiné e njé gruaje nga Shkupi
shpjegon ngjyrosjes vezé tradicionale pér Pashké. Sipas saj, apo té tradités si ajo interpreton tri vezé e
para si ngjyrosin vesét jané té pérkushtuar pér Zotin, shtépi té burrit, ndérsa né bisedé me njé gazetar, qé
theks i veganté vendoset né faktin se ky "rregull tradicionale" dhe paguar té vecanté vémendje se martuar.
Pérve¢ shpjegimet e grave né lidhje me vezé tradicionale ngjyrosje, lidhja éshté plotésuar nga njé gazetar
me informacion né lidhje me ngjarjet né Kishé dhe fetare ritualeve né lidhje me pushime.

Pothuajse identike artikuj dedikuar pér té enjten e Shenjté dhe tradités rreth ngjyrosjes sé vezéve
jané paragitur né lajme televizionet tjera si MRT 1, Sitel dhe Kanal 5. Nenet si bashkébisedues té pérfshira
jané graté, paraqitet né rolin e saj tradicional t€ amvise té cilét né shtépi tregojné traditat dhe zakonet gé
lidhen me kété festé. Njé grua pritet té zgjoheni para dhe té lyer vezé, ndérsa té tjerét flené né shtépi, e cila
- si¢ thashé - né pérputhje me zakonet dhe besimet do té sjellé shéndet dhe lumturi né shtépi. TV Sitel dhe
Kanal 5, éshté e pérfagésuar nga njé grua gé shpjegon ritualin e ngjyrosjes sé vezéve, dhe ndérsa MRT1
né shtojcé paraget njé grup i grave u mblodhén né njé shtépi, ku pesé prej tyre shpjegojné i cili éshté
simbol i kuq vezé, pse duhet ngjyrosin vezé, ndjek pas ngjyrosjes dhe jané adetet e Pashkéve.

Artikujt e analizuara té pérkushtuar pér té Pashkéve, ka njé pozicionimi patriarkal i gruas né shtépi
dhe shoqéri, qé tradicionalisht pérfagésimi i roleve gjinore. Domethéné, ajo thekson rolin e gruas si amvise
dhe detyrimin e saj pér vezé té pikturuar né rastin. Né momente té tilla, graté shihen vetém si nénat qé
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japin jetén e re, si dhe graté té cilét kané té kujdeset pér shtépiné dhe familjen. Ky pozicionim i grave,
tregon pasqyré reale té barazisé gjinore né vend dhe rolin e gruas né shogeéri.

Mé 28 prill, mund té shihet artikuj qé pércjellin rekomandimet mjekésore pér sjellien e duhur,
nevojshme dhe té domosdoshme lidhur me dietén e qytetaréve (k) s gjaté Pashkéve. Kjo shtesé éshté mé
e ulét né TV Kanal 5 dhe TV né Alfa.

Njé nga konkluzionet gé del nga analiza éshté se ka ¢éshtje gé mund té jeté analitike dhe problem
i pérpunuar sipas gjinisé, por kjo u shmanget. Shumica shembull grafik €shté ményra e raportimit né lidhje
me Maratona e Shkupit 2016- veprim pér t€ mbéshtetur baraziné gjinore mbahet né kuadér t¢ maratonés.
Kjo éshté veprim né té cilin njé grup i njerézve - t& veshur me kostume rozé té cilat mbulojné njerézit né
ményré qé ata nuk mund té pércaktojé seksin e tyre - u sé bashku me té gjithé pjesémarrésit e maratonés
né ményré gé té kontribuojé né ngritjen e vetédijes publike pér nevojén pér barazi mé té madhe mes grave
dhe burrave. Pér té theksuar réndésiné e céshtjeve gjinore dhe veprime guerile, njé pjesé integrale e
ngjarjes éshté deklarata pér shtyp Louisa Vinton, koordinator i OKB-sé né Magedoni.

Né lidhje me kété ngjarje, mediat e ndryshme, mé 8 maj, raporti ndryshe dhe theksojné aspekte té
ndryshme té ngjarjes.

medium i vetém qé paraqet njé shtojcé té vecanté pér kété veprim guerile - MRT 1. Titulli i artikullit
lexon "Mbéshtetje pér baraziné gjinore." Né té, autori promovon baraziné gjinore, duke théné se maratona
né Shkup ka ndodhur njé veprim té bukur pér barazi gjinore - ". Barazia gjinore mes burrave dhe grave, té
gjithé gé té trajtohen njésoj" Ka Fjalimi pozitive nga palét e interesuara, té tilla si deklarata e pjesémarrésit
e maratonés, si pjesé e grupit gueril - aksionit: "Ajo qé bén barazia gjinore? Kjo do té thoté se burrat dhe
graté duhet té kené qasje té barabarté né arsim, shérbimet shéndetésore dhe puné me cilési. " Né
Shtojcén anketuar graté qé flasin se a ka barazi gjinore. Né fund té artikullit éshté njé deklaraté nga
koordinatori i OKB-sé né Magedoni Louisa Vinton, i cili flet pér aksionin e realizuar.

Né artikullin kushtuar Maratona e Shkupit, Alsat-M nuk pérmend veprimtarin - veprimin e kryer né
maratoné. Pérveg késaj té informuar né ményré té barabarté pér té arriturat e pjesémarrésve né meshkuj
e-ta dhe konkurrencén e femrave. Ajo vé né dukje fjalimin afirmative pér baraziné gjinore. E megjithaté,
konsiderohet se veprimi pér promovimin e barazisé midis gjinive me pjesémarrjen e Koordinatorit t¢ OKB-
sé né Magedoni ka vleré té mjaftueshme té informacionit té gjendet né lajme.

Telma TV, edhe pse ai vjen nga fusha e sportit, shtojcén pérshtatet brenda artikujve té rregullta té
lajmeve, nuk befté sport Thelma. "Dominimi Kenyan i edicionit t& 12-t8" Eizz Air "Maratona e Shkupit" éshté
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se si titulli i artikullit, i cili aq e réndésishme sa duke folur pér vrapuesit maratoné dhe drejtimin e képucé
jané shfaqur deklarata dhe fitues dhe fituesin e maratonés, duke pérdorur gjininé afirmative gjuhés, dhe pér
heré té paré né lidhje me té gjitha artikujve té analizuar nén emrin e bashkébisedueses éshté shkruar né
emér, gjinia femérore "té fituar." Megjithaté, pérpunimi té gjeré té ngjarjes dhe duke theksuar réndésiné e
saj, dhe té japé gjinore apo televizion nuk e konsideron té réndésishme pér té informuar dhe pér Guerrilla -
veprimin, edhe kur njé pjesé e saj ishte Louisa Vinton.

TV Sitel, lajm i Maratonés Shkupit éshté paraqitur né fillim té ditarit, i titulluar "Mé shumé se 8,000
pjesémarrés nga 46 vende né maratonén e Shkupit e kétij viti." Né artikull, ata ndogén deklaruar pesé graté
e dhe pesé burra, dhe kryetari i Qytetit t& Shkupit. Né funksion té suksesit t& maratonés, prezantoi né
ményré té barabarté sukseset e vrapues dhe atlete. Megjithaté, kjo shtesé nuk pérmend veprime guerile né
mbéshtetje té barazisé gjinore dhe pjesémarrjen e Koordinatorit t&¢ OKB-sé né té.

Lajmi Shtojca TV Kanal 5, i dedikuar pér kété ngjarje, me fitull "rekord urné e pjesémarrésve
Maratona e Shkupit". Ajo paraqet informacion rreth arritieve t€ grave dhe burrave qé marrin pjesé né
maratoné. autori i saj nuk e ka njoftuar guerile - veprimin, por deklaratén e Koordinatorit t&¢ OKB-sé né
Magedoni. Media ndalet kétu, g€ ende nuk japin informacion shtesé mbi baraziné gjinore né vend apo ¢do
informacion mbi kété temé.

Nga analiza, ajo mund té shihet se (natyrisht) media t€ ndryshme kané gasje t€ ndryshme né
raportimin e njé ngjarje. Edhe pse njé politiké, megjithaté duhet theksuar se shumica e redaktoréve / media
nuk e shohin nevojén pér té raportuar mbi aktivitetet gé lidhen me ¢éshtjen e barazisé gjinore, edhe kur
éshté fjala pér ndérhyrje té pazakonté né rast se rregullisht térheq vémendjen. Edhe kur, pér té theksuar
réndésiné e temés dhe (ndoshta) pér té siguruar mbulim mé té madh né media - kjo pjesé koordinator i
OKB-sé né vend.
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Konkluzionet

Hulumtimi i edicioneve ditore té lajmeve gendrore né vitin 2016 i dha kéto rezultate:

0 Eshté e dukshme se temat q& mund té diskutohen nga perspektiva gjinore nuk éshté njohur nga
transmetuesit dhe personat e angazhuar profesionalisht né to;

1 Géshtjet gjinore dhe problemet kané njé nivel t€ ulét t& pérfagésimit né Iéshon Lajme Lajme
ditore;

1 Vérehet se edhe pse pérpunimi i temave té caktuara mund té futur vendim gjinore aspekt
redaktues t€ mos véné theksin né ¢éshtjet gjinore;

1 Pér mé tej pérfagésimin e Gazetaréve (k) s dhe redaktorét / redaktuesit né realizimin e lajmeve
nuk ka ndikim né bashkébiseduesve té pranishém, né ményré qé graté jané meé pak té pranishme,
si bashkebisedues kundér njerézve;

1 Ndérsa vuri né dukje né rritie praniné e gazetaréve né media, ka njé trend pozitiv né trajtimin e
gjinisé né media;

0 Numri i bashkébiseduesve analizuar artikujt éshté ndjeshém mé i madh se numri i
bashkébiseduesve, e cila éshté e qarté nga analiza né baza ditore;

1 Men, mbajtésit e poste té larta publike, ndodhin né nene té ndryshme té nivelit t& publikimit té
pérditshém té lajmeve, shpesh né rolin e bashkébiseduesit;

1 trend i pérdorimit meshkujve té gjinisé gramatikore né paraqitjen profesionet dhe funksionet e
grave té angazhuar profesionalisht né shtyp, dhe graté gé veprojné si bashkébisedues né lajme
edicionet e lajmeve.

27



Raporti | analizés sé ményrés sé shfagjes dhe prezantimit té grave dhe burrave né reklamat e
shérbimeve programore televizive nacionale
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Pér t&é marré njé pamje té ploté t€ medieve ndaj ¢éshtjeve gjinore dhe pyetje, né analizimin e
televizionit si media audiovizive, duke analizuar ményrén né té cilén jané paraqitur burrat dhe graté éshté
aq e réndésishme sa depértim né té cilét, né té cilén tema dhe duke folur . Pér mé tepér, éshté e
nevojshme jo vetém pér té paré se cfaré éshté raporti i grave dhe burrave té pranishém (né drejtim té
shikimit té tyre pér audiencén), por edhe se ¢faré éshté natyra e ekranit, té cilat jané karakteristikat e saj
themelore fizike, natyra e strukturés sociale, nése subjektet jané shfaget si aktive ose pasive, jané
objektive dhe nése ményrén né té cilén jané vendosur tregon praniné e stereotipave té caktuara gjinore
dhe diskriminimi.

Reklama jané analiza té besueshme mostér nga njé perspektivé gjinore dhe pér té€ pércaktuar
ményrén né té cilén té pranishém dhe té trajtojné graté dhe burrat né shoqéri, kryesisht pér shkak se ata
kané tendencé duke transferuar mesazhe té qarta dhe i ngjeshur pér té bindur shikuesit televizive (k) dhe
né ményré té vecanté sjellie, ose duke pérdorur njé produkt apo shérbim té caktuar. Kjo kondensuar
mesazh subjektet audiovizive kérkon pér té transferuar né ményré mbresélénése, té cilat, pritet gé ata té
paragesin thelbin e asaj gé konsumatori (t€) e konsideron térhegése, interesante dhe té pranueshme dhe
té dobishme.

Mostra Studimi pérbéhet nga njé total prej 30 reklama, dhe éshté themeluar duke monitoruar tregon
mbarékombétare qé transmetojné mbi multipleks dixhital tokésor: MRT 1, Alsat - M, Alfa, Kanal 5, Sitel dhe
Telma, shfaget gjaté heré kryeministér né periudhén 15 prill deri mé 15 maj té vitit 2016 vit. Ata u
ekzaminuan mé shumé reklama pér té pércaktuar gé ato jané transmetuar shumica e transmetuesve té
pérmendura, kané karakterin e prodhimit t& fundit dhe shpesh shfaqget; gé do té thoté se ndoshta ndjekur
me numrin mé t& madh té spektatoréve (K) dhe. Reklamat qé jané analizuar ishin: Honda Lineks Junior
Panini thumbnails Album - Euro 2016, Persil Gel, Silan Softener, Iéngje Fructal, Orbit, Nivea deodorant,
Bref Blue Active, Neskvik, Europcar, Merix, Kinder cokollaté, Dolce buding , George - produktet e
quméshtit, Shveps, Viva Iéngje, Espumisan, MoneyGram, Ariel, Teta Violeta, Gastro Gard, Telekom,
Maestro, Vegeta, ekstra quméshtit miell Hit 73 Amstel Stobi flips dhe metropoleve - akullore.
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Né hulumtimet, procedura metodologjike ishte aplikuar né analizén e pérmbajties né ményré qé
¢do piké reklamuese individualisht iu nénshtrua analizave, dhe késhtu jané marré pérgjigje me njé analizé
té strukturuar pyetésor i pérgatitur né bazeé té treguesve té ndjeshém gjinoré pér mediet UNESCO né lidhje
me portretizimin gjinore né pérmbaijtien e medieve (grupi B2 - reklama).

Népérmjet analizés sé i éshté péergjigjur disa pyetjeve: numrin e pérgjithshém té grave dhe burrave,
vajzave dhe djemve té pranishém né reklama; prania vizuale e femrave kundrejt meshkujve dhe se si ato
boté, dhe né reklama rajonale / prodhimit vendas; niveli i pjesémarries dhe pérgindjes sé transmetuesve
dhe naratoreve né reklama; Subjektet numér shprehura gojarisht né reklama; Kush éshté ad se éshté
audienca e synuar (nése ajo éshté pér qéllim té grave, té burrave, té families apo té gjithé kategorité e
konsumatoréve); mosha e grave dhe burrave, vajzave dhe djemve té pérfshira né reklama; ményrén e
pérfagésimit t€ grave dhe burrave né spote reklamuese (si objekte, objekte seksuale, ose si individé
integritetit psikologjik dhe fizik té ciléve éshté respektuar); pérfagésimi i karakteristikave gjinore; Stili i té
folurit (diskursit) t& pérdorura né reklamat, nése ajo éshté pozitive, seksiste / diskriminuese, patriarkal /
tradicionale gjinore ose t& dominuar fjalimin neutrale.

Tridhjeté reklama qé jané analizuar né kété hulumtim té ofrojé njé produkt apo shérbim té
destinuara pér njé lloj té caktuar té€ konsumatorit (k) dhe. Nga numri i pérgjithshém i reklamave, 19 reklama
synojné tregun botéror dhe 11 jané té drejtuara drejt tregut rajonal dhe Magedonisé. Rezultatet tregojné té
dhénat e méposhtme: a shenjé pér tregun botéror, graté jané té destinuara gjashté reklama, dhe / tregun e
brendshém rajonal njé reklame. Reklama pér tregun botéror, dy jané pér burrat, dhe dy prej atyre tregut
rajonal / kombétar. Fémijét jané té pérfagésuara edhe né pika té analizuara, duke pérfshiré; katér reklama
pér tregun botéror jané té destinuara pér ta, dhe njé nga ata té destinuara pér tregun rajonal / kombétar. Né
mesin e reklamave té destinuara pér té gjitha kategorite e konsumatoréve, tre jané reklama gé jané
vendosur né tregun botéror, dhe dy / tregu kombétar rajonal. Pér kategoriné familie nuk ka reklama e
tregun botéror, dhe / tregun e brendshém rajonal vérejtur dy. Grupi i synuar i reklama té veganta éshté, efj
Kategoria - graté dhe burrat, té cilat né reklama pér tregun botéror éshté e pérfagésuar nga katér, dhe /
reklamat lokale rajonale me dy spote reklamuese.
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Numri i pérgjithshém i grave dhe burrave né reklama

Struktura e personave té pranishém né reklama éshté njé element i réndésishém né kérkimin
shkencor, sepse ajo i jep njé mundési pér kalimin e té€ dhénave dhe té nxjerrim né praniné vizuale té
burrave dhe grave né to. Né kété studim, pérveg pér praniné e burrave dhe grave, éshté shfaqur dhe
prania vizuale e djemve dhe vajzave, sepse né reklama gé jané té analizuara jané vérejtur réndésiné dhe
ndikimin e tyre né pérmbajtien e vend té reklamave, pra prezantimin e produktit dhe / ose shérbimit té
tregut. Né tridhjeté reklama regjistroi njé total prej 202 subjekteve (ekran grafik 1), prej tyre 64 burra, 63
gra, 46 djem dhe 29 vajza. Eshté e garté se ekziston njé dallim i madh né mes t& numrit t& burrave dhe
grave me sy té pranishém né reklama, por pér shkak se ka njé ndryshim né praniné vizuale té djemve dhe
vajzave. Né reklama té destinuara pér raportin global dhe rajonal / tregut té brendshém éshté si vijon: 35
femrat jané té pranishme né reklama té destinuara pér tregun botéror, 28 né ato té destinuara pér tregun
rajonal / kombétar, 30 burra u vérejtur né reklama pér tregun botéror, dhe 34 né ato projektuar pér tregun
rajonal / kombétar. Pérfagésim pamor i djemve dhe vajzave treguar né shifra té formuar pamjen e
méposhtme: 12 djem dhe 5 vajzat jané té pranishme né reklama pér tregun botéror, dhe 34 djem dhe 24
vajza né reklama pér tregun rajonal / e brendshém.
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Prezantimi grafik 1. Pérfagésimi i grave, burrave, djemve dhe vajzave si subjekte té spoteve reklamuese

Eshté e réndésishme té theksohet se prania e grave ose burrave né reklama pércaktohet nga
natyra e produkit / shérbimit t& reklamuar ose pér grupin konsum té njerézve ajo éshté pér qéllim. Eshté e
pakontestueshme se graté paragiten né reklama pér ato produkte pér té cilat prodhuesi ka vlerésuar se /
qé do té pérdoret nga graté, dhe produktet qé supozohet té jeté i / do té€ pérdoret nga njerézit si
personazhet gendrore né meshkuj. Djemté dhe vajzat paraqgiten né reklama promovimin e njé produkti qé
mund té pérdoret vetém nga ata, por té shfaget né reklama qé reklamojné njé produkt pér njé kategori té
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ndryshme té konsumatoréve, né ményré pér té plotésuar, né shumicén e rasteve pérfagésim patriarkale /
tradicionale e konceptit familjes. Graté pérfagésuara né reklama zakonisht portretizohet si amvise,
bashkéshorte dhe néna, por videos g€ jané analizuar né kété studim, njerézit shpesh duket si
bashkéshorté dhe etér. dukuri e zakonshme pér graté dhe burrat jané paré né reklama: Iéngje Fructal,
Meriks, Kinder gokollaté, Maestro dhe Stobi Flips.
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Prezantimi grafik 2 : Renditja e burrave, grave, djemve dhe vajzave sipas moshés

U prezantua se grupi mé i pérfagésuar né reklama jané njeréz 31 deri 45 vjet (52 burra), e ndjekur
nga persona té moshés adoleshente dhe djemté - njé total prej 46. Grupi tjetér jané gra nga 31 deri né 45
vjeg (39 gra) dhe pas tyre vajzat - njé total prej 29 né kategoriné e 18 deri né 30 vjet, graté mbizotérojné, ka
njé total prej 15 femrave dhe 5 meshkuj. Né grupin qé pérfshin personat mbi 45 vjeg, pér té njéjtat burrat
dhe graté té pranishém, respektivisht njé total prej 7 meshkujve dhe 9 femra (prezantimi grafik 2.)
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Burra Gra Djem Vajza

Byar | Vendas/rajo | botér | Vendas/rajo | botér | Vendas/rajo | botér | Vendas/rajo | botér

nal or nal or nal or nal or
Nén 18 34 12 24 5
vjet
18-30 4 1 4 11
31-45 25 27 18 21
Mbi 46 5 2 6 3
vjet
Gijithsej 34 30 28 35 34 12 24 5
sipas
tregut
Gijithsej 64 63 46 29
sipas
gjinisé

Tabela 1: Té dhénat e detajuara pér renditjen e burrave, grave, djiemve dhe vajzave sipas moshés dhe
sipas tregut qé éshté dedikuar reklama

Varésisht se pér cilin treg jané dedikuar reklamat, si grup mé i pérfagésues paragiten meshkujt né
spotet e dedikuara pér tregun vendas dhe rajonal, kurse pas tyre jané burrat, né moshé prej 31 deri 45 vite
né reklamat e tregut botéror, si dhe vajzat né reklamat pér tregun rajonal dhe pér Magedoniné (Tabela 1).

ésire

Renditja e grave dhe burrave né ha

Studim né lidhje me prezantimin dhe paraqitien e burrave dhe grave né konceptet dhe pérmbajtien e
medies se Késhilli pér Radiodifuzion éshté i detyruar t€ mbikéqyré programit, éshté pérdorur njé mostér
prej 30 spoteve té reklamave dhe spoteve shénuar "kohé transmetimi té liré" qé ato jané analizuar nga

pyetésori té projektuara né ményré té veganté pér to.
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Pyetésori i hartuar sjell njohjen e ményrave té treguar gé mbizotérojné né vendin toné. Pyetésori i pérdorur
céshtjet e natyrés cilésore dhe sasiore. Sa pér ilustrim, pér pyetjet sasiore jané pyetur treguesit e
méposhtém sasiore: pérgindja e meshkujve dhe transmetuesve femra dhe zé si transmetues, pérfagésimin
e burrave dhe grave, si zérat e aktoréve né reklama ishte llogaritur pastaj dhe numrin e pranisé sé burrave
dhe grave né reklamat. Megjithaté, kjo analizé thelbésore pér pyetjet cilésore, pér shembull: (a) "Sa jané
rolet gjinore né shtojcén (aktive / pasive, tradicionale / jo-tradicionale, viktimés / kryesi, e zgjuar (a)
Imendijelehté (a), gruaja si njé problem / njeriu si problemit, tender dhe delikate / ashpér dhe mé pak té
ndjeshme, té energjisé / pafuqisé, stolisje, térheq vémendjen pér pamijen fizike)?; (B) Né cfaré roli social
ndodhin burrat dhe graté né reklama; (C) nése paragesin tema qé lidhen drejtpérdrejt me rolet gjinore né
jetén familjare dhe planin e seksualitetit dhe t€ asaj qgé mbizotéron né pérpunimin e tyre té té folurit
(patriarkale, objektivizues, seksiste apo pozitiv né drejtim té barazisé gjinore)?; (D) Sa réndésia éshté e
bashkangjitur né pamjen fizike té€ femrave dhe meshkujve dhe se si ajo éshté e réndésishme pér situatén;
(E) A shfagja e trupit paraqgities / e pérgjithshme fizike té grave dhe burrave éshté objektiviziues (reduktuar
né nj¢ objekt seksi)?; (F) Cili ésht¢ orari (dominimi) i organeve né hapésiré?
Pyetésorét né lidhje reklama dha cilésore dhe sasiore pérfagésimin e té dhénave dhe paraqitjen e burrave
dhe grave. Ne do té fillojé me prezantimin e t€ dhénave sasiore. Ajo g€ mund té vérehet né té dhénat
ndjekin njé pérfagésim té pérgjithshém asimetrike né favor t€ mashkullore, né formén e: zérit té
transmetues, zérin e subjektit, si dhe numrat e njerézve né reklama (nése kjo éshté njé reklamat
komerciale apo njollat e shénuar "kohé transmetimi falas"

Shprehja verbale e subjekteve té pranishém né reklama jané konsideruar pér té pércaktuar
statusin e tyre aktive ose pasive, késhtu qé nése prani fizike dhe mosha e femrave dhe meshkujve, njé nga
parametrat kryesoré e cila éshté objekt i matjes éshté numri i subjekteve zérat e té ciléve jané té pérfshira
né reklama. Té dhénat e marra nga reklama gé jané analizuar, nuk e konfirmojné se shprehja verbale e
subjekteve treguar géndrimin e tyre aktiv ose pasiv. Gjegjésisht, ka reklama né té cilat subjektet kané
status aktiv pavarésisht se nuk ka vota regjistruar. Né aspektin e numrit té subjekteve zérat e té ciléve jané
dégjuar, analiza tregoi se 63 gra té pranishém, té& dégjojné zérat e 11 nga 64 njerézit me gojé shprehin
gjashté, 46 djem zé té pranishém dy dhe 29 vajzat me gojé shprehin dy . Pérfundimi éshté se mesazhi mé i
reklamave éshté pércjellé nga transmetues/eve.
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Njé segment i réndésishém né njé reklamé pérfagéson zérin e tregimtarit, sepse népérmjet saj té
promovuar njé produkt apo shérbim. Né mostrén e analizuar ka njé total prej 21 reklama tregimtarit dhe 8
pa praniné e me z€ té larté qé promovon shpalljen. Ka njé reklamé né té cilén njé burré dhe njé grua sé
bashku duket si transmetuesve. Si transmetues ndodhin total prej 9 grave dhe né drejtim té tregut e cila
eshté projektuar né reklameé, mé shumé gra jané né rolin e transmetues né reklamat pér tregun botéror.
Zérat e njerézve jané t& mbi-pérfagésuar nga graté, qé ka 12 transmetuesve, kryesisht si transmetuesit té
shfaget né reklama té destinuara pér tregun rajonal.

Nga njé total prej 30 reklama, shtaté jané ekskluzivisht pér graté. Njé numér i barabarté i
meshkujve (2) dhe femra (2) Vota pérfagéson produktin destinuara pér graté, dhe tre spote do
transmetues.

Zérat e naratorkite shfaget né reklama qé jané té dizajnuara pér fémijét dhe shéndetin e tyre,
familjen, dhe émbélsirat dhe produktet e quméshtit. Ajo qé éshté interesante éshté se meshkujt si
transmetuesve mé shumé se femrat, duke u shfaqur né reklama t€ destinuara pér familjen dhe gatim, si
dhe reklama té familjes migésore.

Vendosja e grave dhe burrave si objekte, sidomos si objekte seksuale éshté njé ¢éshtje e
konsideraté té cilit éshté e njé réndésie té vecanté né analizén gjinore té spoteve reklamuese. Mostra e
reklama, kété vit provoi pamjaftueshme e pérshtatshme pér té nxjerré pérfundime mbi kété ¢éshtje pér
shkak se njé total prej 4 femra dhe 2 meshkuj objektivizuar né ekran e tyre. Né reklama mund té shihet
qasje kryesisht patriarkale t€ barazisé gjinore, por mund té shihet seksizmin e theksuar.

Né kushtet e nése ka reklamat patriarkale / tradicionale, afirmativ / jo-tradicionale, seksiste apo neutral té
gjinisé, ka treguar rezultatet e méposhtme:

- Ka 15 reklama né té cilén ka njé géndrim patriarkal apo tradicionale drejt barazisé gjinore, teté jané pér
tregjet e brendshme apo rajonale, dhe shtaté pér tregun botéror.

- Njé marrédhénie pozitive €shté i pranishém né shtaté reklama, katér prej té cilave jané té destinuara pér
tregun botéror, dhe tre pér tregjet e brendshme apo rajonale.
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- Qasja neutral éshté gjetur né tri reklama té destinuara pér tregun botéror.
- Né njé reklamé, edhe pér tregun botéror, ka stereotipe pérfagésim.
- Katér reklama té destinuara pér tregun botéror pérfshin tema né lidhje me seksualitetin.

Rezultatet mund té konkludohet se reklama ende éshté géndrimi mé patriarkal apo tradicionale drejt
barazisé gjinore.

Pérveg pérfagésimit sasior té t€ dhénave, fakte dhe shifra, né ményré gé né ményré objektive, né
ményré té drejté dhe plotésisht t€ paragesé rezultatet e anketés, éshté e nevojshme pér té dhéné
shpjegime té tjera cilésore té reklamave té caktuara. Pér lehtésiné e paraqitjes sé té dhénave, reklamat
jané kategorizuar nga disa para-pércaktuar kritere, té cilat dnéné mundési dhe hapésiré pér pérfagésim
cilésor t& njohurive.

Spotet reklamuese me patriarkale me shprehje

seksiste kundrejt atyre me afirmim gjinor

Pér té marré né thelbin e trajtimit t€ ndryshme té gjinisé dhe mé té lehté pér té kapur réndésiné e si
ekran i roleve gjinore dhe gjinore né televizion, mé poshté éshté njé pérshkrim té hollésishém té disa prej
reklamave té analizuara qé jané gjetur né té dy pozicionet fund né prezantimin graté dhe burrat. Né njérén
ané ka reklama qé tregojné pandjeshméri jashtézakonshme gjinore shprehur ose vlerat tradicionale, dhe té
tiera - reklama qé promovojné baraziné gjinore dhe pér té promovuar vlerat e jo-tradicionale.

Rreklamat gé portretizojné pandjeshméri gjinore ishin té ndara: Lineks Junior - nénat e di se cfaré
e ndihmon; thumbnails album - Panini; Miré Persil Gel; Né dashuri, né kuptimin gé ajo ofron Silan; Sé
bashku jemi mé té forté me Fructal Classic; Mé té buté deodorant NIVEA; Ngréné, pije, gérryerje Orbité;
Gjithmoné té pastér dhe té freskét - BREF BLUE aktiv; Neskvik - Mama di méngjes se sa e réndésishme ...
Zgjero kupén me qumésht; Kinder gokollaté - koha mé e miré né jetén toné; Dolce - touch émbél e fantazi;
George - djathé pér té cilat nuk ka asnjé kufizim; Shveps - pér graté, pér vajzat; Iéngje Viva - natyrore éshté
e natyrshme; Espumisan - kundér fryrje!; MoneyGram - mé afér déshiruar; Maestro - rafinuar shije
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kénaqési mjeshtéror; Vegeta - Cook lirisht; Dairy Hit 73 - Pérhapja Nature mbi tryezén tuaj; Theta Violeta -
Fantastic; Amstel - Cilésia merr kohé; flavors Bota - 60 vje¢ Stobi Flips.

ga reklamat né té cilat graté jané té pérfagésuara fizikisht rrugén sensuale dhe seksualizuara jané
té ndara reklama: né dashuri, né kuptimin gé ajo ofron Silan dhe Shveps - pér graté, jo vajzat

Né reklamat Silan, gruaja shfaget né nivel gendror dhe lakurig. Né kété ad vé theks té veganté né
pamjen fizike dhe trupin e gruas qé éshté seksualizuar si njé aluzion pér mesazhin e ndjeshméri té
produktit duke u shitur.

Né ad pér Shveps Ndérkohé, paraget njé trupin e femrés dhe njé trup mashkullor, dhe jané té seksualizuar
gjithashtu. Teksti shogérues né ad thoté: "Vajzat veshin harget. Femrat luajné me ta. Pér graté, jo vajzat. "
Né kété ményré, aludon né seksualitetin e grave, si dhe moshén e tyre, e cila - sipas autorit, ajo fiton mé
shumé fuqi seksuale. Né kété reklamé, rolet gjinore jané paraqgitur né ményré jotradicionale , sepse gruaja
nuk do té ndodhé né njé rol pasiv, por né rolin e njé gruaje gé éshté i vetédijshém pér seksualitetin e tyre
dhe aftésiné pér té gené i pavarur né zgjedhjen e njé partner seksual. Népérmjet kétij ad drejton mesazh
subversive né aspektin e roleve gjinore, té cilat theksojné réndésiné e pavarésisé sé grave dhe
ndérgjegjésimit té seksualitetit dhe nevojat e tyre.

Reklamim né té cilén marrédhéniet patriarkale éshté slogan reklamat me Vegeta gatuaj lirisht. Paraget
katér burra, secili me detyrén e tij, né lidhje me pérgatitjen e djeg. Megjithaté, edhe pse njeréz té gatuaj, ata
portretizohen si agresive dhe i vrazhdé. Fjala transmetues té transmetojé mesazhin patriarkal: "Tregoni
asaj vuaj tuaj kush éshté bosi." Reklamat, dy sy dhe gojé, jep pérshtypjen se njerézit kané nevojé pér njé
alibi pér t'u marré me njé puné té "grave" - gatim, edhe nése ajo éshté dicka qé shpesh jané konsideruar
"mashkull" pjesé e kuzhinés - pérgatitien e zgarés . Daén, edhe pse mesazhi i tregimtarit luan me kuptimin
e dyfishté e shefit fjalés - si njé pozité té larté né kuzhinén e njé restoranti, por nj¢ mesazh seksiste - se
burri éshté "bosi" - € cila i jep réndési t& dominimit té njerézve. Kjo ad jep réndési pamjen fizike té njerézve,
sepse me ané té tij thekson burrériné dhe forcén.

Njé tietér reklamé né té cilén rolet mbizotéruese tradicionale éshté reklama pér produktet e qumeéshtit
George djathé parullén pér té cilat nuk ka limit. Ajo paraget tre gra nga vende té€ ndryshme, nga Franca,
Italia dhe Magedonia. Secili éshté i pérfagésuar si pérgatitja e ushgimeve mé té njohur té vendit nga i cili ai
vien, dhe qé atéheré ményra pérafért éshté débojé nga grua tjetér pér té lejuar até pér té gatuaj ushgim e
tij. Kjo i jep njé pérshtypje se ka konkurrencé mes tyre se kush do té gatuaj miré. Tre gra né kété reklamé
jané paraqitur si amvise, ndérsa ata pérfagésojné njé agresivitet t€ caktuar né betején pér titullin e
"gatuesja mé e miré”.

Né slogan reklamat Stobi flips me botén e shije, ajo éshté paragitur njé atmosferé idilike familja e
ndjekur gjaté viteve té mia té pérfshiré produktet e Stobi flips. Edhe pse ad éshté e kéndshme pér té paré
vetém pér shkak té atmosferé t€ kéndshme familjare, megjithaté ajo mbizotéruese rolet tradicionale ku
gruaja éshté paraqitur kryesisht si njé amvise, pastaj si néné, gruaja dhe gjyshja, dhe burri i saj si baba,
bashkéshort dhe gjyshi. Kjo ad né njé tjetér segment i referohet ndarjes tradicionale té roleve - né njé pjesé
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té saj, paraqiti dy fémijé sé bashku me nénén e tyre si njé kuzhinier, njé transmetues thoté: "Ne kujtojmé
momentet e kaluar me mami né kuzhiné."

Reklamat BREF BLUE ACTIVE - gjithmoné té pastér dhe té freskét, éshté gjithashtu interesante té
marrin né konsideraté perspektivén gjinore. Me pak fjalé, rolet gjinore jané té ndérthurura dhe té pérziera.
Né heré burri merr tradicionalisht t€ vendosur rolin pashém e grave, ndérsa pjesa tjetér e rekimés, gruaja
éshté e pérfagésuar me rolin e saj tradicional t& vendosur amvise gé késhillon njeriun pér pastrim efektiv.
Né fakt, njeriu i hershém éshté treguar si pastron vend tualet né banjo. Ky pérfagésim i njerézve né
reklama éshté e rrallé, sepse pothuajse gjithmoné gruaja éshté paraqitur si pérmbushjen e kétyre
obligimeve né shtépi. Ndérsa njeriu i pastér, banjo duket gruan qé i jep udhézime dhe késhilla e njé njeriu
té efikasitetit mé t€ madh té pastrimit dhe piké té kualitetit t& miré té& produktit. Késhtu, gruaja éshté
vendosur pérséri si ekspert né punét e brendshme, pérgjegjés pér punén e higjienés né shtépi pasi ato
konsiderohen té jené detyré e saj, né kété ményre, ajo i jep késhilla pér burrin e saj gjaté pastrimit.

Geérshetim dhe pérzierja e roleve tradicionale gjinore, ndoshta né ményré simbolike mund té
pérfagésohet né reklamén Teta Violeta, e cila éshté projektuar pér té shfaqur njé zbutés pér rroba. Né té,
njé njeri éshté pérshkruar né banjo, pasqyré si pérgatitet dhe pérshtat. Kur njé grua hyn dhe e pyet se ¢faré
po bénte - ai thoté se ai éshté i pérgatitur dhe se parfum me zbutés té pélhurés. Né bisedg, ai dhe gruaja
thoté: "zbutési pérmban parfume franceze. E drejta grua ajo me siguri do ta njohin. " Kjo shpallje éshté
paraqitur anén e buté dhe té dashur pér njeriun gé kujdeset pér pamjen e tij dhe eré. Tradicionalisht, mé
shpesh né reklama éshté femra qé jané té pérfagésuara né kété ményré. Né anén tjetér, njeriu né bisedé
pércakton parametrat pér njé grua "té verteté", e cila mban géndrim patriarkal ndaj barazisé gjinore né
reklamé. Pér mé tepér - mesazhi i gruas "reale” dhe drejton gruan nga shtépiseé, i cili me sa duket kujdesin
e shtépisé - duke pérfshiré zgjedhjen e zbutésit, e cila do té pérsérit se c¢faré roli t& vérteté ka njé familje
dhe gé éshté né kategoriné e moshés njéjté si njé njeri né ményré gé ai mund té jeté njé partner.

Grupi i dyté jané ato reklama me pérmbajtje pozitive ose reklama afirmative gjinore. reklama té tilla
jané: HONDA - Fugia e éndrrave; Europcar - Moving rrugén tuaj; Merix - Pere shumé, duket pak; Ariel -
mbartés njollé patémeté me njé makiné larése; Magenta 1 - Pér baballarét # 1 dhe Zito Luks - kryeveprat
né kuzhinén tuaj.

Veganérisht reklamat interesante - e cila éshté gjinia pozitive - éshté ad Magenta 1 - Pér baballarét # 1. Kjo
reklamé éshté i pérkushtuar pér burrat né rolin e etérve. Ajo paraget mé shumé etérit me fémijét e tyre.
Babai i paraqitur i ati i cili riparuar makinén, ndérsa vajza e tij riparuar bigikleté, njé baba i cili méson
matematiké e tij bijé, njé baba i cili méson djalin e tij sportive t€ ndryshme, djali i tij € mori até né njé
koncert dhe si. Té gjitha rolet gjinore - dhe baballarét dhe fémijét - jané shfaqur né ményré jotradicionale.
Prandaj, kjo reklamé promovon baraziné gjinore. Né reklama rrallé pérfagésojné burrat né shtépi dhe
familje, dhe ag mé pak né rolin e baballaréve dhe ushtrive, me pérfshirjen e tyre né shtépi e konsiderojné
dicka normale, dmth krijuesit e reklamé (me té drejté) nuk e konsiderojné té€ nevojshme pér té& dhéné
konteksti i njé justifikim ose njé komedi si burréri pikturuar.
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Reklama e cila gjithashtu promovon baraziné gjinore éshté Merix - Pere shumé kosto té vogél. Ajo paraget
njé gamé té subjekteve, burrat, graté dhe fémijét jané né rrugét e njé qyteti t& vogél. Né reklamé jané
pérfagésuar burrat dhe graté, si subjekte té cilét kujdesen pér pastértiné e rrobave né ményré qé ata té dy
té laré rrobat e tyre né pluhur larés gé reklamohen. Tradicionalisht, dhe mé shpesh, graté né reklama jané
paraqitur si té kujdesen pér rroba dhe bardhési e tyre. Prandaj, kjo reklamé, ku burrat dhe graté jané né
ményré té barabarté té pérfshiré seriozisht né kété aktivitet i zakonshém, njé reklamé qé promovon
baraziné gjinore rregull. Duke pasur njé numér mé té madh té reklamave té tilla do té€ shfagé marrédhénie
té ndryshme me punét e shtépisé, té cilat shpesh jané paraqitur si zakonisht femra, dhe té tregojné nevojén
pér ri pércaktimin punét e shtépisé, aq e zakonshme né shtépi, si dhe njé ndryshim né ndarjen e punés
ndérmjet gjinive.
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Konkluzionet

Barazimi né praniné e grave dhe burrave né rolin e personazhet kryesore éshté karakteristiké e
reklamave analizuara né vitin 2016; ndérsa prania e shquar e vajzave dhe djemve né to, nga té
cilat tre reklama vajzat dhe djemté jané té kénaqur Pavarur pér Media, duke mbetur né té tashmen,
qéllimi éshté pér té plotésuar atmosferé familjare dhe / ose familien e shogéruar, atmosferé
tradicionale;

Femrat zéné njé vend té réndésishém né reklamat qé shfagin produkte té dizajnuara ekskluzivisht
pér graté, por edhe né ato qé tregojné prodhimet qé ata pérdorin dhe kategorité e tjera té
konsumatoréve;

Graté, nése ato jané té médha dhe / ose té vogla subjekte reklama né shumicén e rasteve,
mbajtésit e roleve dhe vlerave tradicionale. Ka shumé shembuj té roleve qé ndodhin si gra amvise,
graté dhe nénat, disa reklama jané paraqitur né njé ményré qgé njé rolet neutrale; né reklama té
caktuara jané paraqitur si dekorim; shihet reklama ku ata té térheqé vémendjen pér pamjen e tyre
fizike dhe joshése (Shveps dhe force softener). Eshté vérejtur se né disa raste mjedisin e biznesit,
me angazhim té qgarté pér pamjen e tijj fizike (Nivea deodorant), dhe dy reklama té analizuara, graté
kané rol pozitiv (éndrrat HONDA POEER dhe Europcar Moving RRUGEN TUAJ);

Eshté e dukshme se graté, kur ata kané njé rol neutral né reklama, pérmbaijtje, narrative dhe histori
qé ndjek video ndodh gé promovon barazin€ gjinore;

Né reklama, grupmosha mé tipike jané gra té moshés 31-45 vjeg, e ndjekur nga ato t€ moshés 18-
30 vjet. Né reklama analizuara burrat dhe graté ishin t&€ moshés 31-45 vjec, t€ ndjekur nga ata gé i
pérkasin kategorisé sé vjetér se 46 vijet. Kjo sugjeron se kategoria e qytetaréve (k) dhe moshés 31-
45 vjet éshté njé i cili supozohet té jeté potencialisht konsumatori mé i madh i produkteve /
shérbimeve;

Pérfagésimi tradicional i roleve gjinore éshté kryesisht né reklamat e ushqimit, pastrimi i shtépisé
dhe né reklama qé jané té destinuara pér fémijét.
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