PRAPA “LAJMEVE TE RREJSHME

10 LLOJET E LAJMEVE MASHTRUESE

propaganda
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E shfrytézojné qeverité, korporatat
dhe organizatat jofitimprurése me
géllim té€ menaxhimit me géndrime,
vlera dhe njohuri té caktuara
“Godet” emocionet

Mund té jeté e dobishme ose e
démshme

partiake

N

Jané ideologjike dhe pérfshijné
interpretime té fakteve por mund té
deklarojné se jané té paanshme

| potencojné faktet qé jané né pajtim
me narativin, duke hedhur poshte té
tierat

Fjalim emocionues dhe

me pasion

NDIKIMI

lajme —
karrem
pér Klikim

Tituj sensacional, térhegése pér
syrin, pér té térhequr vémendjen.
Shpeshheré térheqése, kurse
pérmbajtja nuk pérkon me titullin
Sjellin fitime nga reklamat

teoria
konspirative

1 Mundohet t& sqarojé realitetet neutral

komplekse né ménryé té thjesht si
pérgjigje e frikés ose pasigurisé
Nuk mund té falsifikohet dhe
argumentet gé e demantojné
konspiracionin llogariten si fakte
shtesé

I hedh posht ekspertét dhe
autoritetet

i dobét

mesatar

i madh

pérmbaijtje e

) Reklamé gé duhet si tekst
sponsorizuar

gazetaresk

Konflikt potencial interesash pér

organizatat e vérteta mediatike
Shirytézuesit mund g€ mos ta
njohin pérmbaijtjen si reklamé
nése e njéjta nuk éshté e

shénuar si e tillé

shkenceé e
rrejshme

Propoagon ‘kamuflim té gjelbért’
(deklarime té rrjeshme per cilési
ekologjike té produkteve), baréra
magjike, anti-vaksinim dhe mohon
ekzistencén e ndryshimeve klimatike
Gabimisht i prezanton studimet e vérteta
shkencore me deklarime té rrejshme ose
ICREIEIE]

Shpesh i kundérshton edhe

eskpertét

MOTIVIMI

CEUE d.he. T Kritiké sociale ose humor
mashtrimi Ka dallime té konsiderueshme
sipas kualitetit dhe géllimi nuk
mund té shihet

Mund té habis njerézit gé
mendojné se éshté pérmbajtje e
vérteté

dezinformaté

JMOAW
YAW

Pérzien pérmbaitje té vérteta,

té rreme dhe pjesérisht té rreme
Ka pér géllim té informoj, por autori
mund t€ mos jeté i vetédijshem

qé pérmbaitja éshté e rreme
Pohime té pasakta, pérmbajtje

té shtremberuara dhe tituj
mashtrues

paraté

politika/fugia

humor/argétim

gabim 1- Organizatat e etabluara mediatike
ndonjéheré béjné gabime
Gabimet mund té démtojné
brendin, ose té ofendojné apo
rezultojné me ¢éshtje gjygésore.
Organizatat me reputacion
publikojné falje

Nén sipérfa

konstatime té
rrejshme

Fotografi autentike, video-incizime
ose citate u pérshkruhen personave
ose ngjarjeve té gabueshme

falsifikate Ueb fage dhe llogari né Tuiter qé

paragiten si brende ose persona té
njohur

trillim

mashtruese

pérmbajtje e
shtrembéruar

T Pérmbaite térésisht e sajuar, e pasion

publikuar géllimisht pér té
dezinformuar

Taktika e gerila-marketingut;
komente dhe brendim i rrejshém
Té motivuara pérmes fitimeve nga
reklamat, ndikimi politik ose té
dyjave njéherésh

(dez)informim

dvl

MEDIA LITERACY
for CITIZENSHIP

Pérmbaijtja nuk e paraget até g€ e
sugjeron titulli ose néntitulli

Té dhénat statistikore, grafikonét, www.eavi.eu

fotog.r.afité dhe videot jan(? té ( S ) ASIENCIA R SHERM DATHS
modifikuara ose shtrembéruara

Vérejtie: Shenjat e ndikimit dhe motivimit jané pérdorur pérkohésisht dhe pér té lejuar zhvillimin e diskutimit




PRAPA TITUJVE

LOJE PER KONTROLLIN E LAJMEVE NE INTERNET

RREGULLAT: FILLO ME 36 PIKE DUKE HEQUR OSE SHTUAR ATO SIPAS UDHEZIMEVE DERISA TE ANALIZOSH PERMBAJTIEN.
KRAHASO REZULTATET E TUA ME TE TJEREVE.

titujt B Vallé titulli éshté me SHKRONJA TE o fotografi B Fotografi gjenerike té marra nga 0
MEDHA ose interpunskion té tepér fotobanka ose fotografi nén té cilat nuk
11?77 ka pérshkrim tekstual?
B Titulli premton informata té fshehta, B Fotografité jané dukshém té
befasi, gézim, lajm shokues? ndryshuara ose jané nga ngjarje té
tjera

g Publikimi nuk ka domenin e vet ose
shfrytézon blog platformé té liré

reklamat B Shkrimi éshté sponsorisuar nga
ndonjé kompani ose organizaté

g Ka shumé reklama té mérzitshme
(baner ose pop-ap) gé veté paragiten
ose reklamat duken té dyshimta dhe
té lira

B Domeni éshté i rrejshém, p.sh:
bbc.com.co

vende tjera né Internet gramatikore dhe duket jo profesional

B Né tekst shpesh shfrytézohet gjuhé
emocionuese, e hiperbolizuar ose

m sensacionale

B Autori nuk éshté identifikuar ose
shfrytézon pseudonim

kérkim B Nuk ka linke ose linket sugjerojné né
burime té dyshimta

B Nuk ka daté né shkrim

B Nga kjo storje nuk ka shembuj
té tjeré né Internet

B Informatat né shkrim nuk jané mé aq
té réndésishme ose aktuale

autori B Nuk ka shembuj té punés sé tyre né o teksti B Ka shumé gabime shtypi ose o

Bonus rundé

imntir(;liirita dhe ¥ o pérmbajtja i citon dhe i eméron Q grafikonet B Potencon ndonjé studim qé éshté i @
€ € burimet L eméruar dhe mund ta gjeni né

statistika
Internet

el M Bashkébiseduesi éshté i kualifikuar gé g Sakté i prezanton rezultatet e
té flasé me autoritet lidhur me temén studimit ose grafikonét dhe té
ose né shkrim paragiten mé shumé dhénat statistikore jané té garta dhe

mendime prezice

Bonus pyetje

%
A mund té zbuloni kush &shté pronari i kétij publikimi? PO+3 J0-3 e avl

AGJIENCIA PER SHERBIME MEDIATIKE MEDIA LITERACY
®@ , AUDIO DHE AUDIOVIZUELE for CITIZENSHIP
' B www.eavi.eu




