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Informatat themelore té hulumtimeve

Sipas Ligjit pér mundési té barabarta té grave dhe burrave (“Gazeté zyrtare e
Republikés sé Magedonisé” nr.6/2012), Késhilli i radiodifuzionit ka obligim gé njé
heré né vit té parashtrojé raport pér ményrén shfagjes dhe prezantimit té grave dhe
burrave né programet, si dhe gjithashtu gé njé heré né vit duhet té pérpilohet analizé
pér céshtjet gjinore né konceptet dhe pérmbajtjet programore té€ mjeteve pér
informim publik, si trup rregullues, kompetent pér monitorimin e programit té tyre
(neni 17).

Me géllim té realizimit té kétyre obligimeve, Késhilli, pérmes furnizimit publik
nr.02-3336/1 nga data 25.07.2013, e angazhoi Institutin e shkencave shogérore dhe
humane - Shkup, gé té pérpilojé dy lloje té analizave, té pérmbajtjeve nga shérbimet
televizive té Shérbimit publik té radidofizionit dhe té shoqgérive tregtare té
radiodifuzionit né nivel nacional, pér té cilat Késhilli éshté i obliguar qé té realizoj

mbikéqyrje edhe até:

1. Hulumtimi pér ¢éshtjet gjinore té koncepteve dhe pérmbajtjeve programore té
mjeteve té informimit publik, dhe
2. Hulumtim pér ményrén e shfagjes dhe prezantimit t& grave dhe burrave né

konceptet dhe pérmbaijtjet programore té mjeteve té informimit publik.

Kété vit, pér realizimin e géllimeve té Késhillit té radiodifuzionit u pérkufizuan
dhe pérzgjedhé dy ekzemplar t&é pérmbajtjeve televizive: pér hulumtimin e paré,
edicionet gendrore té emisioneve té informimit ditor - lajmet, kurse e dyta - spotet
reklamuese dhe spotet e shénuara si “transmetim falas". Pér kéto dy lloje té
ekzemplaréve u shfrytézuan instrumente té ndryshme (2 lloje té pyetésoréve) pér
realizimin e analizés sé& hulumtimeve té theksuara.

Ekzemplarét u nxorén nga programet e emetuara gjaté muajve maj, gershor
dhe korrik 2013 né televizionet né nivel shtetéror, gé& emetohen pérmes multipleksit
digjital terrestrial, respektivisht RTM1 dhe RTM2 (né gjuhén shqipe) nga Shérbimi
publik dhe TV Alsat-M, TV Kanal 5, TV Alfa, TV Sitel dhe TV Telma nga sektori
komercial. Kéto shérbime u pérzgjodhén sepse sé bashku kané ndikimin mé t& madh
né shikueshméring, dhe me kété edhe si potencial mé i madh pér ndikim né opinion.

Nga analiza e ¢éshtjeve gjinore né konceptet dhe pérmbajtjet programore té
mjeteve pér informim publik, pritet qé t& mundésohet gé krahasim sa mé i miré i té
dhénave me ato nga analiza e vitit t& kaluar. Pér kété, gjaté pérzgjedhjes sé
ekzemplarit éshté shfrytézuar e njéjta proceduré metodologjike sikur edhe né vitin
2012, edhe pse vet ekzemplari ishte mé i vogél, respektivisht né té nuk ishin té



pérfshira edhe emisionet aktuale-informative. Né fakt, kété vit ekzemplari éshté
pérbéré prej shtaté edicioneve t& emisioneve informative — ditore té secilit
radiostacion té zgjedhur né dy javét e fundit t& majit dhe dy javét e para té gershorit.
Pér tu siguruar gasje né temat gé kané gené aktuale njé periudhé mé té gjaté se
katér javé, éshté zgjedhur nga njé ose dy (e héna e njé jave, e martja nga java tjetér,
etj.). Né kété ményré analiza éshté realizuar ndaj gjithsejté 49 edicioneve té lajmeve,
té emetuar né shtaté shérbime programore mé : 10 gershor - e héné, 21 maj - e
marté, 29 maj — e Mérkur, 6 gershor - e enjte, 31 maj - e premte, 8 gershor - e
shtuné dhe 19 maj - e diel.

Pér tu krijuar kushte pér njé nivel sa mé té larté té krahasimit me t& dhénat e

vitit té kaluar u pérséritén edhe dy aspekt tjera:

pér analizén éshté pérdorur té njéjtin pyetésor (me pastrimin minimale), dhe
theksi u vu né kéto zona strategjike gé jané té pércaktuara tashmé né Strategjiné
Kombétare pér Baraziné Gjinore 2013-2020: té drejtat e njeriut, proceset e vendim-
marrjes, shéndetésisé, kujdesit social, arsimi, ekonomike fuqizimin, grave dhe
dhunés, graté dhe mediat, graté, pagen dhe siguriné. Céshtjet e aspekteve gjinore té
shéndetit dhe kujdesit social jané adresuar drejtpérdrejt pérmes temat e demografisé
dhe abortit, e cila dominuar periudhén nga e cila éshté marré mostra. Duke pasur
parasysh se kéto dy céshtje kané gené praktikisht i vetmi konkretizimi nga temat e
shéndetésisé dhe mbrojtjes sociale shikohet nga njé perspektivé gjinore, ata jané
trajtuar si ¢éshtje té veganta né instrumentin e analizés.

Zgjedhja e mostrés sé dyté ishte i motivuar nga Plani nacional i veprimit pér
Barazi Gjinore, 2013 - 2016 e cila éshté planifikuar pér té kryer njé pérzgjedhje té ad
mé té€ miré gqé né ményré mé efektive lufton stereotipet gjinore té& nxitur baraziné
midis burrave dhe grave. Pér té fituar njohuri né kontekstin zhanér né té cilin, né vitin
2014, do té béjé pérzgjedhjen e reklamave, mostra pér analiza né ményrén e
prezantimit dhe pérfagésimit t€ grave dhe burrave né konceptet dhe pérmbaijtjet
programore, pérfshiré 30 reklama dhe video shénuar si "kohé bisede té liré", i
vendosur né maj, gershor dhe korrik té vitit 2013, shtaté shérbimet kombétare té
programit televiziv (MRT1, MRT2, Alsat - M TV Alfa, TV Kanal 5, Sitel TV dhe
Telma). Kriteret e pérzgjedhjes jané bazuar né ata duke u transmetuar né kohé
kryeministér (nga 17 né 23 té méngjesit), videot kané burrat dhe graté qé shfagen né
rolin kryesor (e treguar né pjesén e paré dhe / ose flasin), si dhe zakonisht té
pérséritet né shumicén e televizioneve. Gjithashtu té sigurojé njé kopje té dy té
tretave té spoteve té reklamave komerciale dhe njé e treta e shénuar si "kohé bisede
té liré". Kjo mostér éshté pérdorur si njé burim referimi i t& dhénave pér analiza né
lidhje me ményrat e paraqitjes dhe shfagjen e gjinisé né reklama, dhe né até, me
pothuajse 80% té dominuar nga temat e demografis€, vlerat e familjes dhe aborti,
késhtu qé pyetésori ishte béré pér kété analizé, ata ishin t&€ dhéné vémendje té

vecanté.



Njé pjesé e ekipit né Institutin e Shkencave Sociale dhe Humane -
Shkup vitin e kaluar kishte nderin pér té kryer kérkime né Késhillin pér radiodifuzion i
cili referuar trajtimin e ¢éshtjeve gjinore né media, si dhe prezantimin dhe paragqitjen
e burrave dhe grave né pérmbaijtjen e programit. Sic u pérmend mé lart, né té dy
mostrat asnjé ndryshim né mostrat nga sondazhin e fundit mbi ¢éshtjet gjinore
transmetuesit. Né vitin 2012, kampioni i programeve informative krahas pérfshiré
programet e lajmeve dhe té informacionit ( "Né qofté se ..." dhe "Pa falje" né MTV 1
"Lotét e gézimit" né MTV2, "Rruga pér" dhe "né qgendér" Alsat-M, "X / O" dhe "Kodi"
né Channel 5", Rrethi" Sitel dhe "para tregut" Thelma). Gjithashtu, pérmbaijtja e cila
vitin e kaluar shérbyen pér té analizuar paraqitien dhe pérfagésimin e burrave dhe
grave transmetuesve né emisionet argétuese ( "Sideéalk Neés" TVM1, "shtaté" né
MTV2, "Pizzicato" té& Alsat M "Extra ekskluziv" né Channel 5, "Backstage" né Sitel,
dhe "gjashté dité" Thelma) duke pasur parasysh kéto dallime, kur krahasojmé
rezultatet e dy studimeve té pritet, né njé faré mase, ju merrni t& ndryshme llojin e
rezultateve té kérkimit, e cila do té jeté pér shkak pikérisht t& ndryshimit né mostrat e

hulumtimit.

* k%



Analiza
e ceshtjeve gjinore
ndaj koncepteve dhe permbajtjeve
programore
té radiodifuzeréve

(né lajme) — Konstatimet e vecanta




1. Qasja metodologjike pér analizén e ¢éshtjeve gjinore né lajme

Pér kété studim, i kryer né njé ekzemplar prej shtaté edicioneve té lajmeve
shtaté programeve televizive (MRT1 dhe MRT2 né TV shqiptare Alsat-M TV Kanal 5,
TV Alfa, TV Sitel dhe Telma) éshté pérdorur njé pyetésor i cili ishte menduar pér té
siguruar té dhéna pér praniné e ¢éshtjeve gjinore né lajme gendrore té televizioneve
né mbaré vendin, si dhe ményrén né té cilén stacione televizive mbi temat e zonave
strategjike té identifikuara né strategjiné nacionale pér barazi gjinore 2013 — 2020: té
drejtat e njeriut, proceset e vendimmarrjes, shéndetésia, mbrojtja sociale, arsimimi,
forcimi ekonomik, gruaja dhe dhuna, gruaja dhe mediumet, graté, pagja dhe siguria,
té plotésuara me temate e demografisé dhe abortit.

Pyetésori éshté projektuar posacérisht pér mostrén e ¢éshtjeve gendrore té
lajmeve, duke pérfshiré né vetvete dhe shumica e pyetjeve té pérdorura pér kérkime
né céshtjet gjinore 2012godina, e cila mundéson krahasimin e té€ dhénave me vitin e
kaluar.

Ai ishte konceptuar né njé ményré gé pérfshin t&€ dy gasje sasiore dhe cilésore té
kérkimit. Pjesa sasior i studimit sjell t& dhéna pér numrin e pérgjithshém té artikujve
né publikimin e lajmeve né lidhje me numrin e artikujve té analizuar nga
kéndvéshtrimi gjinor, kohézgjatjen e tyre, dhe numri i dukurive té grave dhe burrave
shkrimtarét, redaktorét, gazetarét, reporterét, mysafirét bashkangjitur etj . Pérveg té
dhénave sasiore, pyetésori sigurojé analizé diskursiv me té dhéna cilésore. Metoda
analizuar e fjalés: né qofté pozitivisht né aspektin e barazisé gjinore apo seksuale,
nése pérdoren stereotipeve té pércaktuara dhe nése ajo begati dhe prodhon té ri, té
klasifikuar llojet e deklaratave qé dominojné (pérshkruese, sugjestive, prognozive,
etj).

Pér lajmet e sportit né pérmbajtje nuk u dhané hollésira kéto tema jané analizuar né
lidhje me terminologjiné e pérdorur pér té shfaqur mashkull dhe sportive femra dhe

numrin e artikujve qé i referohen sportive meshkuj dhe femra .



2. Prania dhe ményra e pérpunimit té c¢éshtjeve gjinore (té dhénave
kuantitative dhe kualitative)

Analiza e pérmbajtjeve informative tregon se edhe kur béhet fjalé pér tema gé
zakonisht, nga gasja e vetédijesimit t&€ gazetarit, pérpunohen edhe né aspekt gjinor,
te ne ajo mé sé shpeshti mungon. Ajo gé mund té shihet nga analiza e g¢éshtjeve
gjinore kété vit éshté prania minimale e temave gqé do té mund té trajtohen sipas
gjinisé, dhe edhe mé shumé pérgindja minimale e pérdorimit té gasjes gjinore
sensitive dhe gjinore afirmative né aspektin e barazisé midis burrave dhe grave kéto
kontribute.

Shprehur né pérqgindje, pérfagésimi i materialeve qé u analizuan né aspekt

gjinor né secilin medium televiziv éshté si vijon:

TV stacioni Materialet e analizuara (nga sferat e theksuara me

réndési strategjike pér ¢éshtjet gjinore) nga numri i
pérgjithshém i materialeve (%)

RTM1 5,2

RTM2 (lajmet né gjuhén shqipe) 4,8

TV Alsat-M 4,2

TV Alfa 8,6

TV Kanal 5 9,0

TV Sitel 5,7

TV Telma 7,4

Pérqgindjet e lartshénuara tregojné se né parim, shtépité televizive ndajné njé
hapésiré té vogél pér tema gé konsiderohen si té réndésishme pér ¢éshtjet gjinore,
respektivisht pér temat gé jané pjesé e sferave strategjike té€ pércaktuara né
Strategjiné pér barazi gjinore 2013-2020. Pérgindja e materialeve té analizuara qé
kané té béjné me temat e potencuar nuk domethéné edhe trajtimin e tyre né aspekt
gjinor, respektivisht pér pozitén e ndjeshme gjinore, duke shfrytézuar fjalor qé do té
konsiderohej si afirmativ ndaj barazisé gjinore ose njé gjuhé e vetédijshme gjinore.

Né kété drejtim, njé pasqgyré mé e miré fitohet atéheré kur do té krahasohen
pérqgindjet e rezultateve t& marra pér llojin e fjalorit gé shfrytézohet nga autorét, si
dhe pér pozitén né drejtim té gjinive, dhe pér ményrén se si éshté pérpunuar tema

nga ana e TV stacionit, né materialet qé i takojné grupit "sferat strategjike".



TV Stacioni Qasja e verbér dhe Qasja sensizitve dhe Qasja seksiste,

neutrale gjinore ndaj | firmuese ndaj barazisé objektivizuese ndaj
temés (%) gjinore (%) temés (%)

RTM1 83,3 16,7 0

RTM 2 (lajmet né gjuhén 60,0 40,0 0

shqipe)

TV Alsat-M 66,7 16,7 16,7

TV Alfa 100 0 0

TV Kanal 5 72,7 9,1 0

TV Sitel 42,9 14,2 42,9

TV Telma 66,7 28,6 0

Kéto té dhéna tregojné se edhe ato materiale qé kané té€ béjné me sferat
strategjike, té réndésishme pér baraziné gjinore, ose temat gé jané me réndési pér
¢éshtjet gjinore, kryesisht nuk jané té pérpunuara né aspekt gjinor, respektivisht
shénojné njé gasje “gjinore-té verbér”.

Ekzemplari zgjedhur rastésisht nga ¢éshtjet gendrore né lajme, periudha e té
cilit pérkon me té fundit (i zgjedhur né maj dhe gershor) dele lajmin, dhe lajme né
lidhje me projekt-ligjin pér ndérprerien e shtatzénisé, dhe tani éshté ligji zyrtar pér
ndérprerjen e shtatzénisé (Gazeté zyrtare 87/2013). Né fakt, mé shumé se gjysma e
té gjithé artikujve té analizuar né lidhje me kéto tema (artikuj té faturojé pér abortin,
ligjin e miratuar pér abortin me ngulitur ndryshuar deklaratat e peshkopit Pjetrit rreth
abortit, etj). Pér kété céshtje, e cila ndikon drejtpérdrejt t€ drejtat dhe shéndetin e
grave, géndrimet e geverisé dhe kishés ishin né kundérshtim me piképamjet e disa
0JQ-ve dhe aktivistéve / ki misioni i té cilave éshté promovimi i barazisé gjinore dhe
té drejtave té grave dhe atyre té opozités parlamentare . stacionet televizive Kané
raportuar né lidhje me kété ndryshim té shénuar né trajtimin nga ana e tyre ose disa
prej tyre (TV Sitel dhe MRT1) u pérfagésua té dyja anét, por deklarata té vetém té
cilat mbéshtetén projekt-ligjin mbi abortin. Raportimi i tillé éshté né kundérshtim me
parimet themelore té raportimit t€ lajmeve thirrur pér té& paragitur géndrimet e té dyja
paléve. Né kété ményré jo vetém qgasje té paanshme, por edhe qasje té ndjeshme
gjinore pér lajme

Né funksion té kétij lajmi né disa televizione ka pasur njé léshim té dukshém e
deklaratave té grave, njé céshtje qé prek drejtpérsédrejti autonominé e trupit té
femrés. Tabela e méposhtme paraget pérfshirjen sasior té burrave dhe grave
bashkébiseduesve, d.m.th ata qé japin njé deklaraté né lidhje me lajmet e projekt-

ligjit mbi abortin. té folurit cilésore, deklaratat qé vijné nga graté qé u shfagen né




artikujt né pérgjithési kané gené né interes té palés mbéshtetur ligjin e ri pér abort,
me fjalé té tjera, né pérgjithési, graté jané pérfshiré deklaratat, nése géndrimi i tyre
éshté i pérputhje me piképamjet e mbéshtetésve té ligjit - pérséri flasim pér politikén
e anési né lidhje me pyetjen e grua, dhe jo duke aplikuar njé gasje té€ ndjeshme

gjinore pér kété ¢éshtje.

TV stacioni Deklaratat e burrave (Ligji pér | Deklaratat e grave (Ligji pér
ndérprerjen e shtatzénisé) (%) | ndérprerjen e shtatzénisé) (%)

RTM1 50,0 50,0

RTM 2 (lajmet né 100 0

gj-shaipe)

TV Alsat - M 66,7 33,3

TV Alfa 84,6 15,4

TV Kanal 5 37,5 62,5

TV Sitel 54,5 45,5

TV Telma 43,8 56,2

Pérjashtimi i mendimeve dhe géndrimeve té grave (si p.sh:)

Graté deputetét nga vendimi dhe opozité€s, grave protestuesit, gjinekologé,
graté aktiviste, graté kané té béjné me ¢éshtjet e té drejtave té grave e njeriut dhe té
drejtat gjinore, etj) e kétyre kontributeve, nga disa televizionet (lajmeve MRT2 né
shqip Alpha TV), edhe pse kjo nuk do t& promovojné baraziné gjinore, por i vé graté
né pozitén e margjinalizuar fémirore té njé personi gé nuk éshté "kapaciteti ligjor" pér
té marré njé vendim dhe té keté njé mendim té informuar dhe géndrim pér njé ¢éshtje
gé ka té béjé direkt. Né té njéjtén kohé, ky proces pérforcon pasivitetin dhe
pérjashtimin e grave né jetén publike dhe né proceset vendim-marrése, madje edhe
né céshtjet qé i preokupojné ata. Arsyeja Késhilli i Radiodifuzionit i Republikés sé
Magedonisé ¢do vit té jeté i detyruar pér té kryer analiza té ¢éshtjeve gjinore dhe
prezantimin dhe pérfagésimin e burrave dhe grave né buron e transmetuesve nga
fugia e mediave elektronike pér t& ndikuar opinionin publik dhe ndértimin e opinionit
publik. Eshté kjo fugia e mediave kérkon pérgjegjshméri mé té madhe pér ményrén
né té cilén kéto tema jané trajtuar dhe ményra e prezantimit dhe ekranit té€ burrave
dhe grave dhe pérfshirjen e tyre né jetén publike.

Pavarésisht ekran numerike e pérfshirjes sé burrave dhe grave né deklaratat

né temén e abortit, e béré ishte analiza e pérgjithshme e pérfshirjes sé burrave dhe




grave né nenet jané relevante pér ¢éshtjet gjinore (zona strategjike t&€ pérmendura),

té cilat ishin pak a shumé té trajtuara nga perspektivat gjinore.

TV Stacioni Deklaratat e burrave Deklaratat e grave (%)
(%)
RTM1 71,4 28,6
RTM (lajmet ne gj.shqipe) 90,9 91
TV Alsat-M 62,5 37,5
TV Alfa 89,3 10,7
TV Kanal 5 72,2 27,8
TV Sitel 58,8 41,2
TV Telma 52,4 47,6
Gijithsejté 71,2 28,8

Té dhénat e ekzemplarit té pérzgjedhur rastésisht, nga edicionet e lajmeve
gendrore tregojné se njé pasqyré té asimetrisé sé forté gjinore (me pérjashtim té TV
Telma dhe TV Sitel) né drejtim t&€ mendimeve gé trajtohen si relevante nga ana e
shtépive televizive. Shikuar si pérmbledhje, krahas gazetarit ose gazetares, né
materialet e analizuara burrat kané gené mé té pérfagésuar me deklarata me 71,2%
kurse graté vetém me 28,8%.

Kété vit analizat e lajmeve kané té béjné me ekzistimin, ményrén e pérpunimit
dhe trajtimin e pérgjithshém té lajmeve g€ konsiderohen si té€ réndésishme pér
géshtjet gjinore, por edhe éshté e dukshme edhe mungesa e pérgjithshme e grave
(si trupa fizik dhe bashkébisedues, pérmes deklaratave té€ dhéna) né edicionet e
lajmeve, té cilit do lloj gofshin ato.

Kjo fotografi mund té thuhet pér té korrespondojné me realitetin shogéror dhe
pozitén e gruas né shoqéri, por gqé stacionet televizive jané ata gé kané ndikim pér té
ndryshuar kété imazh népérmjet pérfshirjes sé grave (né fushé té caktuar), né
deklaratat dhe népérmjet pérdorimit t& gjinisé qasje t& ndjeshme pér temat qé jané
né zhvillim si zona strategjike pér barazi gjinore apo thjesht ngjarjet rezultatet e té
cilave mbajné implikime té ndryshme sociale pér t€ dy burrat dhe graté.
Pavarésisht temén e Ligjit pér abortin, jané trajtuar dhe tema té tjera né fushat qé
ndikojné né rolet gjinore. Rezultatet e késaj analize tregojné se disa nga kéto ¢éshtje
kané gené si mé poshté ményré gjenerike padukshém dhe duke pérdorur njoftimet
seksiste apo objektivizuese té fjalés. Pér shembull, né lidhje me lajmet e rregullave té
reja pér sjellien e profesionistéve shéndetésoré dhe punétorét, Sitel TV njoftimi né

fillim té lajmit ishte: "Sexy infermiere do té largohet né histori! funde jo mé té shkurtér
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Deklaratat e tjera té réndésishme apo tema té tjera qé lidhen me ¢éshtjet gjinore jané
injoruar plotésisht nga stacionet mé té madhe televizive ose ishin té pérfagésuara pa
gasje té ndjeshme dhe afirmativ gjinore. Pér shembull, njé deklaraté e réndésishme
pér sa i pérket ¢éshtjeve gjinore, lajme June 6, 2013 pér MRT1 dha ambasadori

amerikan Eohlers né lidhje me "Konferencén Rajonale mbi mentoréve rrieteve":

“Nése déshirojmé gé té lémé prapa njé boté me prosperitet dhe té
drejté ne nuk mund té Iémé né gjysmé popullsingé, prapa nesh, ne nuk mundemi
gé me sukses té ballafagohemi me sfidat, qé kané té béjné me siguring,
arsimimin, ekonominé, zhvillimin etj, nése graté nuk jané té pérfshira né ¢cdo
segment té jetés.” Dhe kjo éshté po aqg e vérteté edhe pér Magedoning, sic

éshté edhe pér Shtetet e bashkuara dhe vendet tjera té botés".

Kjo deklaraté u dha vetém nga ana e RTM1, por prezantimi i lajmit kaloi pa
ndonjé koment ose pérpunim té ¢éshtjeve gjinore, nga ana e gazetarit. Shtépité tjera
té TV kété deklaraté té ambasadorit aspak nuk e kishin né edicionet e tyre pér
Konferencén rajonale té rrjetézimit t& mentoréve. Deklarata kryesore dhe e vetme, gé
aspak nuk kishte t& bénte me ¢éshtjet gjinore, e gé ishte e prezantuar nga té gjitha
shtépité e TV gé e transmetuan kété lajm, ishte deklarata e Presidentit lvanov.

MRT1 géndron si nj¢ shembull pozitiv duke pérfshiré ¢éshtjet gjinore me
shtimin e pozités sé gruas né komunitete té caktuara fetare, dhe né pérpunimin e
subjektit éshté pérdorur gasjen dhe trajtimin e lajmeve pérgjegjshme gjinore né
shumé meényra.
Lajme né lidhje me njé ¢éshtje gjinore ka gené gjithashtu i Iéné pas dore nga té gjithé
transmetuesit televizive, pérve¢ lajmeve né MRT2 gjuhén shqipe. Gjegjésisht, né
19.05.2013 nuk ka stacion té tjera TV kané mbuluar mundésiné e pérdorimit té
amésisé (ose pushimit atéror) nga burrat, graté e té ciléve éshté pas lindjes sé
fémijés mund ata e quajné probleme té rénda shéndetésore, ose né qofté se ata jané
té punésuar né té vecanta vende. Deklarata nga Fondi pér sigurim shéndetésor,
Arben Saliu, "Ka raste kur pér fat té keq néna gjaté lindjes mund té vdesin apo puna
€ saj éshté e tillé gé nuk mund té mungojé né kété rast, mungesa éshté dhéné burrit
té saj." vetém tregon MRT2.
Lajme né gjuhén shqgipe MRT2 dal si njé shembull pozitiv me njé tjetér t& ndjeshme
lajmeve duke i kushtuar ¢éshtje t&€ réndésishme gjinore té pérfagésimit té grave né
institucionet e qeverisjes vendore. Mé 29.05.2013 vetém kjo shtépi (pérbérja e

pérzier gjinore e redaktoréve) pérgjuar lajmin e pérfagésimit t& grave né institucione,
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duke treguar se pas 12 viteve t€ marréveshjes kuadér, né pérfagésimin e vetém 3
grave né sovjetikét ishte mbi 30%. Ky lajm, pérve¢ theksuar ¢éshtjen e réndésishme
pér té drejtat e grave né aspektin e fugizimit ekonomik t€ merret parasysh dhe
neglizhenca e tij né ményré té€ vecanté né "komunitetet mé té vogla" si thekson
bashkébiseduesi, "¢céshtja gjinore éshté Iéné pas dore dhe zakonisht bashkésité mé
té vogla nuk e marrin seriozisht nevojat e grupeve té tyre té vecanta. " Kéta shembuj
té rrallé té lajmeve-vetédijshém gjinore dhe qasja redaktuese pér fat té keq jané
pérjashtim né praktikén e medias.
Si njé kategori té vecanté té analizave, té cilat nuk i referohen zonave strategjike dhe
tema té réndésishme pér c¢éshtjet gjinore, ishte pérfagésimi i informacionit né lajme
rreth sportit pér graté. Né analizén e vitit té kaluar gjinor té lajmeve ishte shumé
prania minimal ose mungesa e ploté e artikujve té sportit t& grave dhe té vecanta
pérshkruajné atletét femra e termave "graté", "femér", dhe ké&shtu me radhé. si digka
normative né drejtim té sportit.

Pér sportet e meshkujve nuk e kishte shtesén “mashkullore”. Kété vit ka njé
pérmirésim té ndjeshém té késaj pasqyre, né drejtim t&€ numrit té rritur té€ edicioneve
pér sportin e grave, vecanérisht né stacionet televizive né gjuhén magedonase, si

dhe né drejtim té kategorizimeve gé i aplaudojné “gjinisé mé té dobét, mé té

ndjeshme”.

TV Stacioni Sporti mashkullor (%) Sporti feméror (%)
RTM1 67,6 324

RTM2 (lajmet né gj.shqipe) 96,3 3,7

TV Alsat-M 93,7 2,7

TV Alfa 72,7 27,3

TV Kanal 5 91,8 8,8

TV Sitel 77,8 22,2

TV Telma 79,3 20,7

Né drejtim té emérimeve qé pérdoren pér kategorité universale njerézore,
mbetet identike pasqyra e analiz€s gé vitin e kaluar e realizoi pér nevojat e Késhillit

té radiodifuzionit, d-r Katerina Kolozova:

"Padukshméria diskurisve arrihet jo vetém duke shmangur tema né
lidhje me graté, jo vettm me mos tregimin e tyre té thjeshté, por edhe
népérmjet pérdorimit t&€ gjuhés gjoja gjinore neutrale. Pérdorni emra pér t'iu

referuar kategorive universale té njeriut ( "drejtor", "profesor”, "mjeku", etj)
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Ekskluzivisht né formén mashkullore e njé pérjashtimi diskursiv té€ grave.
Pretendimi i universalitetit ose pérfagésim universal té€ njérés gjini kundrejt
formé tjetér gramatikor éshté renditura apo hierarkik marrédhénie, dhe fjala
ekskluzive shoqgérore. Nuk jané duke u pérdorur shprehje femérore né
funksione ( "Ministri", "President”, dhe késhtu me radhé.) Eshté njé formé e
fjalés-pandjeshém gjinore (pandjeshém gjinore), sepse, pavarésisht se jané
njé formé e pérjashtimit né formén e anulimit t& dallimeve gjinore dhe
reduktimin rendimentin e zyrtari / funksionarja e t& dhénave té
paréndésishme (e cila sigurisht nuk éshté), sugjeron se termi pérmban
dimensionin e dinjitetit dhe universalitetit né qofté se ajo éshté pérdorur né
gjininé mashkullore. Si pér t& nénkuptuar se zgjerimi femér ul dinjitetin e
zyrés. Pér fat t&€ miré, kjo praktiké pér njé periudhé krejtésisht t& zhdukur
kétu, por kohét e fundit ne kemi vérejtur njé prirje e re e kthimit emra qé
kané té béjné me funksionet sociale né "gjini neutrale gjinore" (kontradikté
éshté e dukshme né formulimin, dhe kjo éshté simptomé e cila bén thirrje

pér analizé.) “

Kété vit pérdorur gjuhén neutrale gjinore dhe emra, si studenté,
mjeké, mésues, mésues, té dérguarit, t&€ dérguarve, qytetarét, President
... ky lloj i gjuhés neutrale gjinore pérdoret né diskursin publik, késhtu gé
pér ata pér té cilat ligji pér ndérprerjen e shtatzénisé (gra) té pérdorura
gytetarét afat, i cili mé tej kontribuon né padukshmérisé sé gruas né kété
shogéri. Gjithashtu, sa i pérket kategorizojné neutrale gjinore si shembull
mund té ndahen gazetar deklaraté MRT1 raportimin e pozités sé
deputetit Liljana Popovska, kryetare e Komisionit Parlamentar pér
Mundési té Barabarta pér Graté dhe Burrat, né lidhje me projekt-ligjin
pér t'i dhéné fund shtatzénisé dhe paraqiten si mé poshté: "ligji shkaktoi
njé protesté nga disa deputeté." (italik tona) - me kété koment dhe ku té
gjithé praniné autoritar e grave né politiké, me njé ekspertizé té vecanté,
gjinore "neutralizuar" duke iu shmangur duke pérdorur prapashtesén
femérore dhe emérimin e drejtpérdrejté té pérfagésuesit. Pra, né vend
gé té shénojé dhe promovon pjesémarrjen e grave né politiké, duke mos
dhéné vizibilitet pér lajme MP né fjalé.

Kéto ilustrime té paradigmés exclusionist dhe gjinore "té verbér", qé

N3Bapgok of aHanuaaTa Ha PofOBMTE Mpalliakea BO MPOFPAMCKUTE KOHLIENTU U COAPXMHM Ha CpeacTBaTa 3a jaBHO
UHdopmuparwe, on 2012 roguHa, mM3roTBeHa of cTpaHa Ha npod. g-p KarepmHa KonsoBa, goctanHa Ha
http://www.srd.org.mk/images/lzvestai_od analizi_ na rodovi prasanja.pdf, cTp. 17-18
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duket jo vetém né televizion, lajme té ciléve programet e mbuluar nga ky
studim, por edhe né diskursin publik t&€ pérdorur nga pérfagésuesit
(kryesisht meshkuj) té institucioneve shtetérore éshté njé formé e pa
lidhje pérjashtimi i grave. Dhe sic kam theksuar né analizén e fundit

Kolozova e ¢céshtjeve gjinore né media:

"Shumé pretendojné té universalitetit ose pérfagésim universal té njérés
gjini kundrejt formé tjetér gramatikor éshté renditura apo hierarkik
marrédhénie, dhe fjala ekskluzive shoqérore. Fakti qé éshté e
kuptueshme se mashkullore (por jo femrat) mund té pretendojné pér
vlefshméri universale, dhe, pérfshijné, kuptohen dhe femra @é
"pérfagésuar" nga universal = mashkull emérim tashmé éshté formé e

dukshme e asimetri gjinore."?

Theksimi i deklaratave me njé mbizotérim té€ forté té bashkébiseduesve
meshkuj kryer njé lloj fshirjen e grave né jetén publike dhe pjesémarrjen e tyre né
politiké. Kjo fotografi (mungesa e pretenduar e grave né jetén publike dhe politike) né
vend té pohojné mé tej nevojén pér pérfshirjen e ¢éshtjeve gjinore né pérmbajtjen e
mediave e programeve té lajmeve (lajmeve), del se mediat do té "lehtésuar" me
themelimin e saj t& métejshém dhe forcimin, duke shfaqur pozicionimin asimetrike e
deklaratave té pérgjithshme, dhe me mospérfillie e c¢éshtjeve gjinore, dhe duke

pérdorur trajtim me ndjeshméri gjinore.

3. Konkluzioni dhe rekomandimet

Ngritien e vetédijes publike lidhur me ¢éshtjet gjinore éshté e réndésishme né
drejtim té pérmirésimit t& kushteve t€ mundésive té barabarta pér burrat dhe graté
dhe promovimin e barazisé gjinore dhe té drejtave. Nevoja pér té futur perspektivén
gjinore né pérpunimin dhe tregtimin e medieve paragitet si njé domosdoshméri pér
arritien e angazhimeve dhe objektivave g€ dalin nga Strategjia Kombétare pér
Baraziné Gjinore 2013-2020, si dhe té Ligjit pér mundési té barabarta té grave dhe
burrave
shprehje e pérdorur shpesh né analizén gjinore - dukshméria e ulét social té grave,

pér fat té keq rezultati pérfundimtar i analizés sé trajtimit té ¢céshtjeve gjinore né lajme

2 Y3BafIOK O[] aHanMW3aTa Ha Po[OBMTE MpalliaHa BO MNPOrpaMcKUTe KOHLIENTM U COOPXUHM Ha cpeacTBaTa 3a jaBHO
uHdopmupatrse, og 2012 roanHa, oa aenot 3./[Ipobrnemom Ha ,podosama HegudIU8OCM" Ha XeHUme Kako oo0pa3s Ha
MapauHanuaupabemo Ha npawaremo Ha podosama eOHakeocm, U3roTBEHa of CTpaHa Ha npod. A-p KatepuHa
KonsoBa, goctanHa Ha http://www.srd.org.mk/images/lzvestai od analizi_na rodovi prasanja.pdf, cTp. 12
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né TV kombétar té transmetuar me ané té shuméfishté numerik tokésor. Duke marré
parasysh té gjitha t&é dhénat e marra, kemi ardhur né njohuri themelore se hapésira
media publike, e cila éshté e dominuar nga meshkuit, krijon njé ndarje té pérgjithshme
(vizuale dhe diskursiv) gé mund té pérshkruhet si mé poshté: Pérmbaijtja e lajmit jané
né pérgjithési té liré té ndjeshmérisé pér sa i pérket ¢éshtjeve gjinore. Né pérgjithési,
pér subjektet apo ngjarje qé bartin implikime té ndryshme pér gjini té caktuar éshté i
informuar nga té verbér apo gjinore gjuhé neutrale gjinore.
Lidhur me krijimin e mendimit dhe vetédijes, mediat jané né njé pozité e njé force
shogérore thellésisht me ndikim gé mund té mbéshtesin dhe ndihmojné né arritien e
kétyre géllimeve. Pérveg informacionit té sakté, té sakté dhe té paanshém, ata jané
né gjendje té béjné njé zgjedhje, si dhe né ¢faré ményre do té raportohet, se ¢faré lloj
i deklaratave do té shfaget, ¢faré gjuhe do té pérdoret né transmetimin e informatave,
pér mé tepér, pér té njohur se ¢faré lloj implikimet sociale do té sjellé njé ngjarje apo
lajme pér burrat dhe graté. Ta themi thjesht, mediat jo vetém té& transmetojé, ata
marrin pjesé aktive né krijimin e realitetit, jo vetém né aspektin e diskursit, por edhe
paraqgitja vizuale. Dhe késhtu aftésiné e tyre pér té vepruar né ményré proaktive pér
nj¢ shumé mé té shpejté dhe mé efikase té€ zbatojé misionin e ndérgjegjésimit té
vazhdueshém né lidhje me géshtjet gjinore.
Né kété aspekt, rekomandimet gqé dalin nga kjo analizé, dhe i referohen géndrimit
proaktiv dhe pérfshirjen e televizionit né promovimin e vlerave té€ barazisé midis
burrave dhe grave. Fakti se rekomandimet gé pasojné nuk jané shénuar ndryshim té
réndésishém nga viti i kaluar, duke folur pér status quo-sé dhe imazhit (apo
minimalisht ndryshuar né disa media) qé té transmetojé televizive pér sa i pérket
¢éshtjeve gjinore. Me shpresé se ky raport do té arrij¢ né media, veganérisht

televizionin, ¢faré do té ju rekomandojmé éshté :

- Futja e temave qé prekin drejtpérdrejt céshtjet e pérfagésimit té barabarté
gjinor né strukturat vendimmarrése né sferat sociale dhe politike dhe ¢éshtjen

e kapércimit té stereotipeve gjinore né kulturén dhe diskursin publik.

- Rritja e pranisé sé grave né rolin e ekspertéve dhe politike autoritetet,

sidomos né c¢éshtjet qé& drejtpérdrejt ose ekskluzivisht prekin graté.

- Futja e temave me interes thelbésor pér baraziné gjinore né Maqgedoni, pér
shembull, pjesémarrja pérgindja e grave né institucionet shtetérore, forma té
dukshme dhe té padukshme té diskriminimit (pagat mé té uléta né sektorin né

té cilin fugia punétore primar éshté femér - té tilla si industriné e tekstilit )
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implikimet e ndryshme shogérore g€ ngjarje té caktuara qé kané té béjné me

burrat dhe graté
Rekomandimi pércjellés:

Me géllim gqé ményré qé té rrisé kompetencén e gazetaréve dhe redaktoréve né
aspektin e temave té barazisé gjinore dhe pér té rritur ndérgjegjésimin e tyre pér
réndésiné e kétyre céshtjeve, ne rekomandojmé pér té organizuar trajnime dhe
debate publike. Ne rekomandojmé qé pérmbaijtja e kétyre ngjarjeve dhe metodat e

transmetimit té tyre té jené té dizajnuara né até ményré qé i pérgjigjet nevojave té

grupit.

Analiza
e menyres se prezantimit té grave dhe
burrave
né konceptet dhe permbaijtjet programore te
radiodifuzereve

— Konstatimet e vecanta
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1. Pérshkrimii gasjes metodologjike dhe té dhénat kuantitative

Studim né lidhje me prezantimin dhe paragitien e burrave dhe grave né
konceptet dhe pérmbaijtjen e medias se Késhilli pér Radiodifuzion éshté i detyruar té
mbikéqyré programit, éshté pérdorur njé mostér prej 30 spoteve té reklamave dhe
spoteve shénuar "kohé transmetimi té liré" qé ato jané analizuar nga pyetésori té
projektuara né ményré té vecanté pér to.
Pyetésori i hartuar sjell njohjen e ményrave té treguar qé mbizotérojné né vendin
toné. Pyetésori i pérdorur ¢éshtjet e natyrés cilésore dhe sasiore. Sa pér ilustrim, pér
pyetjet sasiore jané pyetur treguesit e méposhtém sasiore: pérgindja e meshkujve
dhe transmetuesve femra dhe z& si transmetues, pérfagésimin e burrave dhe grave,
si zérat e aktoréve né reklama ishte llogaritur pastaj dhe numrin e pranisé sé burrave
dhe grave né reklamat. Megjithaté, kjo analizé thelbésore pér pyetjet cilésore, pér
shembull: (a) "Sa jané rolet gjinore né shtojcén (aktive / pasive, tradicionale / jo-
tradicionale, viktimés / kryesi, e zgjuar (a) /mendjelehté (a), gruaja si njé problem /
njeriu si problemit, tender dhe delikate / ashpér dhe mé pak té ndjeshme, té energjisé
| pafuqisé, stolisje, térheq vémendjen pér pamjen fizike)?; (B) Né cfaré roli social
ndodhin burrat dhe graté né reklama; (C) nése paragesin tema gé lidhen drejtpérdreijt
me rolet gjinore né jetén familjare dhe planin e seksualitetit dhe t€ asaj gé mbizotéron
né pérpunimin e tyre té té folurit (patriarkale, objektivizues, seksiste apo pozitiv né
drejtim té barazisé gjinore)?; (D) Sa réndésia éshté e bashkangjitur né pamjen fizike
té femrave dhe meshkujve dhe se si ajo éshté e réndésishme pér situatén; (E) A
shfagja e trupit paraqities / e pérgjithshme fizike té grave dhe burrave éshté
objektiviziues (reduktuar né njé objekt seksi)?; (F) Cili éshté orari (dominimi) i
organeve né hapésiré?
Pyetésorét né lidhje reklama dha cilésore dhe sasiore pérfagésimin e t& dhénave dhe
paraqitjen e burrave dhe grave. Ne do té fillojé me prezantimin e té dhénave sasiore.
Ajo gé mund té vérehet né té€ dhénat ndjekin njé pérfagésim té pérgjithshém
asimetrike né favor té mashkullore, né formén e: zérit té transmetues, zérin e
subjektit, si dhe numrat e njerézve né reklama (nése kjo éshté njé reklamat

komerciale apo njollat e shénuar "kohé transmetimi falas".

Burrat dhe graté si subjekte né reklamat dhe spotet:
burrat: 62,5% graté: 37,5%

Burrat dhe graté narrator/e né reklamat dhe spotet:
burrat 72% graté: 28%
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Zéri gé mé sé shpeshti dégjohet, né formé té subjektit ose
narratorit/narratores éshté zéri mashkullor. Porosia gé me kéto té dhéna e bartin
éshté se subjekti aktiv, ati g€ i dégjohet zéri éshté burri. Gruaja éshté kryesisht “nuk
ka” respektivisht prezantimi i grave né reklama ato i portretizon né njé pozité mé té
ulét né aspekt té burrave. Burrat, nga ana tjetér, jané autoriteti qé ka té drejté té
flasé, zéri i té cilit mund té€ na bind, vértetoj, ose barté porosi.

Ngjashém éshté edhe situara me praniné e burrave dhe grave né reklama.
Por, né aspekt té asaj nése béhet fjalé pér reklama komerciale ose pér spote té
shénuara me “reklamim falas” ekziston njé dallim shumé i vogél. Té dhénat jané té

prezantuara né tabelén e méposhtme:

Lloji i porosisé reklamuese Prania e burrave (%) Prania e grave (%)
Reklamat komerciale 66,7 33,3
“Spotet e shénuara si emetim 56,7 43,3
falas”
Rezultati pérmbledhés i té dy 64,3 35,7
llojeve té reklamave

Vérehet se edhe né té dy llojet e porosive reklamuese burrat dominojné pér
nga numri me pranin e tyre fizike. Pérve¢ g& burrat dominojné me voté, ata
dominojné edhe me dukshméri, si trupa fizik.

Kjo pabarazi pérputhet edhe me pabaraziné e pérfshirjes dhe pranisé sé
burrave dhe grave né lajme, gé e tregon edhe analiza e emisioneve informative -
ditore paralelisht me kété hulumtim.

Krahas pranisé sé& burrave dhe grave né reklama, me réndési éshté edhe
pozita e tyre né hapésiré, respektivisht cila gjini (prej aktoréve/aktoreve né reklama
dhe spote) ka pozitén dominonte, gendrore. Né drejtim té késaj ekziston njé dallim

nése béhet fjalé pér reklamé komerciale ose spot té shénuar si “emetim falas”.
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Dominimi né hapésirén e aktoréve/reve Burri (%) Gruaja (%)
kryesor
Reklama komerciale 45,5 54,4
Spotet e shénuara si "emetim falas" 70 30
Rezultati pérmbledhés nga té dy llojet e 53,1 46,9
reklamave

Simetri mé e madhe e prezantimit t€ aktoréve dhe aktoreve kryesore éshté
vérejtur te reklamat komerciale, pér dallim té jokomercialeve ku kemi njé dominim té
shprehur fugishém, né hapésiré. Arsyeja pér dominimin péraférsisht identik né
hapésirén e aktoréve/aktoreve né spotet komerciale ka té béjé me faktin qé né
reklamat komerciale ju jepet réndési mé e madhe dukjes fizike té grave se sa té
burrave. Gjithashtu, prezantimi i dukjes fizike té grave né reklamat komerciale né
ményré té frekuentuar (né pesé reklama) éshté objektivizuese (e sjellé né dekorim
ose objekt seksual), kundrejt dukjes sé burrave (né njé reklamé). Paragitja e grave
né reklamat komerciale éshté e sjellé né dekorim, por me njé status té agensit pasiv,

sepse zéni gé dominon éshté ai i burrit.

2. Prezantimi dhe paragitja e té dhénave kuantitative - gjinore
Ajo qé shumé mé tepér flasim pér pérfagésimin dhe prezantimin e burrave dhe grave
roleve sociale caktuar atyre dhe promovimin e roleve gjinore. Mrekullueshém
pérfagésimi i zakonshém i grave né spote shénuar "kohé transmetimi té liré", si nénat,
graté dhe amvise e treta. Pér kontrast, reklama komerciale zakonisht pérfagésojné
graté si amvise (njé éshté pérgjegjés pér pastértiné e rrobave, gatim, higjienén né
shtépi, duke shprehur kénagésiné dhe habi si ju té gjeni njé mjet gé do té njollat mé té
miré t&€ pastér dhe té poshtér). Mesazhi gqé ata jané té€ dérguar kéto reklama né
aspektin e prezantimit dhe pérfagésimit té roleve gjinore, tregon se zona né té cilén
"flet" Shtépia e gruas, dhe vetém "autoritet" gézuar nga graté éshté njé né kuptimin e
punét e shtépisé.
Ndryshe nga ata, njerézit né reklama zakonisht shfagen jashté shtépisé, né njé
kafene né makiné, né ndértesén e zyrés - ata jané lojtaré aktivé né jetén publike. Né
reklama kur ata jané né rolin e baballaréve dhe burrave, zakonisht té trashé dhe té
paafté pér punét e shtépisé (pastrim, lavanderi), duke e béré kéto aktivitete paraqgitura
stereotipe si "puné té grave" dhe detyrés. Ky pérfagésim i njerézve té vé ata né njé
pozicion féminore té "fémijéve té rritur", qé duhet té kujdeset pér figurén e nénés sé

grave.
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Videot gé jané shénuar si "kohé bisede té liré" jané kryesisht pjesé e fushatés sé
Qeverisé pér té forcuar vlerat e familjes dhe pér familjet e médha. Né kéto reklama
kryesisht burra qé kané rolin e "problemit", duhet té jené té bindur se martesa dhe
familja jané mundésité e duhura pér té. Kéto pika jané té ngjyrosura me forcé nga
elementet patriarkale té bindur partnerin e tij t&€ mos keté aborte, mé shumé pér té
kénaqur me gjininé "preferuar" e vajzé fémijé trajton fjalét e méposhtme: "Uné
mendojné se njé djalé do té jeté ashtu siju ". Né ményré té ngjashme, ekran vizuale e
videos me emrin "Njeriu Jana", tregon njé njeri né njé pozicion dominues, dikush gé
vendos, dikush gé flet, autoritet, dhe "Jana" éshté margjinalizuar si njé figuré té
heshtur. Pérfundon me njé skené pérsériten nga fotografi té vjetra t& zezé dhe té
bardhé té cifteve kur burri - Autoriteti i ulur né njé karrige, dhe gruaja né kémbé prané
tij. Gijithashtu, sa i pérket pérgjegjésive familjare video dhe reklama komerciale
zakonisht dérgojné njé mesazh dhe portretizojné burrat dhe graté né njé edicion
stereotipik té njé ndarje té garté té familjes dhe prindérve pérgjegjésive, ku njerézit
jané subjekte pasive né shtépi (p.sh.. Né videon e quaijtur dhe familja éshté shkolla,
burri éshté né njé pozité tipike patriarkale té dikujt gé ulet dhe lexon gazetén, dhe
gruaja éshté né kuzhiné dhe i shérben fémijét). Stereotipi i rolit t&¢ gruas né ad me
mjekun i cili éshté njé néné e 4 fémijéve, si dhe klip té quajtur "shtatzéné gjaté
studimeve", ku ¢ojé aktorja, pérvec rolit t€ nénés sé vuri né dukje se ajo ishte e
punésuar dhe se vendimi pér martesé ishte té pérbashkét me njé partner, por
mesazhi i fshehur vizuale né kété video éshté se arritja e kétij "vlerat familjare" né
rritien e tre fémijé ishin té pérfshiré dhe gjyshja (subjekt i dyté femér), duke sugjeruar
se mé shumé fémijé né rritje té véshtiré realizohet nése mbetur vetém dy prindér té
cilét jané té dy té punésuar, dhe edhe mé shumé nga prindérit té cilét kané té ardhura
té uléta dhe jeta e pérditshme e té ciléve nuk éshté aq larg nga idilike, gé do té thoté

se kéto mesazhe nuk veprojné me té gjitha kategorité e familjeve.

3. Problemi éshté stereotipizimi i roleve gjinore dhe dukshmérisé sé ulét té

grave népér reklama

Rezultatet e analizés sé reklamave komerciale dhe pika té shénuar "té liré"
kohén e transmetimit t&€ pranishém pamje paradoksale e asimetris€ gjinore né njé
shfagje televizive: gjinia femérore shpesh éshté i pa publikuar, ose me njé dukshméri
minimale, dukshméria shpesh gon né varésisé dhe margjinalizimit. Ata té shtyré nga
konkluzioni ulét shoqgéror, i cili né reklama poshté stereotipin e grave inferiore
sociale, t& vendosura né pozicione pushteti mé pak e vendimmarrjes, roli mé pak

autoritar, dhe né disa raste ajo éshté e objektivizuar, ose reduktuar pér dekorim apo
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objekt seksual. Gjetjet tregojné kryesisht shkojné né ekstremin tjetér, e cila éshté po
aq e rrezikshme, degraduar e rolit té gruas ekskluzivisht né sferén e private, familjen
dhe té mbyllur brenda shtépisé. Efektet e fushatave té tilla gé ulin grave vetém
nénén, amvise dhe gruaja, kané gené tipike e viteve '50 dhe '60 té shekullit té kaluar
né Shtetet e Bashkuara, periudhé, té identifikuara nga degradimi i statusit té grave
dhe té drejtave té grave.
Men, nga ana tjetér, e dominuar shikimit né reklama, dhe né hapésirén e
pérgjithshém té medias. Ata kané rolin e "kapitujve" né familjes, autoritetin, figura
publike, udhéheqgésve, krijuesit vendim.
Né fakt, paraqitja vizuale dhe diskursive dhe pérfagésimi i femrave dhe meshkujve
né reklama komerciale dhe video jotregtare, trendin e paraqitjes stereotipe té roleve
gjinore, gruaja e matjes té dy roleve (nénés dhe shtépiake) gqé operojné ekskluzivisht
né shtépi, ndérsa subjektet meshkuj agjentét jané aktive, autoritative dhe zona té cilit
kryesor i aktivitetit éshté jashté shtépisé. Dallimet né mes reklamimit dhe muzikés
komerciale video shénuar si "kohé bisede té liré" éshté se reklama komerciale graté
jané pérdorur pér té térhequr vémendjen pér pamjen fizike, duke theksuar nivelet

dekorative funksion.

Stereotipet éshté e theksuar né vende komerciale dhe jo-komerciale
reklamave shénuar "kohén e transmetimit té liré" e dominuar néna dhe amvise. Kur
njé grua éshté personalitet aktiv dominant, ajo i referohet punét e brendshme té tilla si
higjiena, pastrim, gatim. Shembull mé konkret éshté : CIF - Mbreti dhe kazan né té
cilin kalorés né fund zbuloi identitetin e tij pér njé grua, ajo éshté né njé pozicion té
aférm té larté me aktorét meshkuj, por vetém sa i pérket pastrimit efikasitetit pér
meshkuijt ( sipas késaj, dhe né reklama té tjera) nuk zotérojné aftésiné. Pérfundimi
pérfundimtar éshté se kuzhina, shtépia éshté i vetmi "mbretéria" se gruaja sovrane

"mbretéron".

4. Konkluzioni dhe rekomandimet

- Ngritja e vetédijes pér barazi gjinore nuk éshté vetém njé angazhim pér
organizatat apo grupet e aktivistéve té grave jo-qeveritare, por detyré e
pércaktuar me ligj té vendit, dhe vlera pér té synuar qé shoqérité demokratike.
Mediat sigurisht gé kané pérgjegjési né drejtim té realitetit gé krijojné vendimet
e pérditshme editoriale dhe se ndérmjetésuar audienca / qytetaréve. Situata
né aspektin e reklamave éshté disi e ndryshme, pér shkak se televizioni nuk

prodhon reklama. Argumenti né favor té€ stacioneve televizive private éshté se
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ata jané financiarisht té varura nga numri i reklama shfaget dhe pérmbaijtje
tregtare. Megjithaté, né transmetimin pérmbaijtje komerciale, kané detyrime
ligjore nuk duhet I€né pas dore, duke pérfshiré ato gé reklama nuk duhet té
rrezikojé dinjitetin njerézor, e as té€ bazohet theksuar dallimet gjinore. Prandaj,
pér té promovuar vlerén e barazisé gjinore, ne rekomandojmé mediat
elektronike né ményré proaktive afrohet ¢éshtjen e ndjeshmérisé gjinore né

shfagjen.

Né kushtet e reklamimit dhe video shénuar si "kohé bisede té liré" do té

pércaktonim:

- Né qofté se stacioni televiziv t&¢ marré reklama apo vend jo-komerciale
(shénuar si "kohé bisede té liré") pérmbaijtja e té cilit shkel dinjitetin e grave
dhe burrave dhe pér té krijuar njé diskurs qé kércénon té drejtat e grave dhe
burrave, né pérputhje me traktatet ndérkombétare té ratifikuara nga Republika
e Maqgedonisé ( pér shembull, Konventa ndérkombétare mbi eliminimin e té
gjitha formave té diskriminimit ndaj grave-CEDAE), té refuzojé té shfaqget dhe
té kérkojné korrigjimin;
- Té veprojé né ményré proaktive: me pérmbajtjen e saj programore, pér
shembull né shfagje argétuese, apo emisionet ku reklama ekranit, futur
pérmbaijtje qé do té "neutralizohet" mesazhe té padéshiruara dhe té fshehura

me objektivizém pérfagésimin stereotipik té& burrave dhe grave né reklama.
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