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HYRJE DHE
QELLIMET E
HULUMTIMIT
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e botén dinamike té mediave dhe

teknologjive informatike, té rinjté
ballafagohen me shumé mundési
por edhe sfida. Ky studim kuantitativ
i realizuar né mesin e nxénésve
té moshés prej 14 deri 17 vjec, té
regjistruar né vitin e paré dhe té dyte
té arsimitt& mesém, né gjimnazet dhe
shkollat profesionale né Magedoniné
e Veriut, ka pér géllim gé ta hulumtojé
dhe analizojé nivelin e tyre t&
arsimimit mediatik dhe interaksionin
me mediat. Arsimimi mediatik pa-
raget njé kompetencé esenciale té
kohés moderne, ku aftésia pér té
kuptuar, analizé kritike dhe krijimin e
pérmbajtjeve mediatike paraget njé
domosdoshméri. Arsimimi mediatik
nuk éshté vetém aftésia pér té lexuar
dhe kuptuar pérmbajtjet mediatike,
por gjithashtu edhe gasjen kritike
te ta, si dhe aftésiné pér krijimin
e pérmbajtjeve. Ngritja e vetédijes
mediatike nuk &shté e réndésishme
jo vetém pér t'i pérgatitur si qytetaré
té informuar, pérgjegjés dhe aktiv né
shoqéri, por edhe sepse i aftéson
pér t'u ballafaquar me sfidat sic
jané dezinformatat dhe mbrojtja e té
dhénave personale né internet.

Si definicion mé i gjerg, arsimimi
mediatik Eshté aftési pért'u gasurné
mediume, pér té analizuar, vlerésuar
dhe krijuar njé pérmbajtje Mediatike,
dhe té veprohet duke i shfrytézuar
té gjitha format e komunikimit.
Nocioni arsimim mediatik pérfshin
nocione: mediat dhe arsimimin. Me
media nénkuptohen té gjitha mjetet
elektronike ose digjitale, t€ botuara
dhe pérmbajtjet vizuale artistike
gé shfrytézohen pér transmetimin
e informatave ose porosive deri te
publiku i gjeré. Arsimimi paraget njé
aftési pér té koduar dhe dekoduar
simbolet dhe pér té sintetizuar dhe
analizuar porosité.! Ky hulumtim
drejtpérdrejt i shqgyrton pikérisht té
dy aspektet e kétij nocioni pérmes
vlerésimit té njohurive, géndrimeve
dhe praktikave té nxénésve gé jané
té regjistruar né vitin e paré dhe té
dyté té arsimit t€ mesém.

Magedonia e Veriut éshté aktive né
sferén e arsimimit mediatik, edhe pse
ende ekzistojné sfida, vecanérisht
né integrimin e arsimimit mediatik
né arsimin formal. Né vazhdim jané
paragitur njé pjesé e aktiviteteve,


https://namle.org/resources/media-literacy-defined/

si dhe pérpjekjet institucionale gé
realizohen né fushén e arsimimit
mediatik te té rinjté né vend:

1.

Ministria e Arsimit dhe Shkencés,
pérmes Byrosé pér Zhvillimin
e Arsimit, né bashképunim té
ngushté me Projektin e USAID
pér arsimim mediatik “TE rinjté
mendojné” punon né inkuadrimin
e arsimimit mediatik né disa
[Endé té arsimit fillor. Ky projekt
realizohet nga IREKS, Instituti pér
Studime Komunikuese, Instituti i
Magedonisé pérMedia, dhe Forumi
Rinor pér Arsim.

Agjencia pér Shérbime Mediatike
Audio dhe Audiovizuele (ASHMA)
gshté e pérkushtuarpéravancimin
e té kuptuarit dhe réndésiné e
arsimimit mediatik. Kjo pérfshing
pérkrahjen e Rrjetit té arsimimit
mediatik, organizimin e Ditéve té

arsimimit mediatik duke filluar nga
viti 2019, realizimin e hulumtimit
té nivelit t& arsimimit mediatik te
gytetarét, fushata pér ngritjen
e vetédijes pér réndésiné kritike
té arsimimit mediatik, punétori,
trajnime, etj. 2 Ingerencat e tru-
pit rregullues té mediave né
fushén e arsimimit mediatik
burojné nga neni 26 i Ligjit pér
Shérbime mediatike audio dhe
audiovizuele®. Réndésia gé trupi
rregullues ia kushton arsimimit
mediatike pasgyrohet edhe né até
gé zhvillimi dhe avancimii sajjané
pjesé e misionit t& Agjencisé gé
éshté pércaktuar edhe né Planin
Strategjik 2024-2028%.  Studimi
aktual Eshté i treti me radhé gé
iniciohet nga trupi rregullues,
ndérsa e para gé jep pérkrahje
konkrete ndaj aktiviteteve qé
realizohen né kuadér té projektit
“Té rinjté mendojné”.


https://mediumskapismenost.mk/
https://shorturl.at/bdwzN

2.

Byroja pér Zhvillimin e Arsimit
miratoi dhe publikoi njé Kornizé
pér arsimimin  mediatik pér
shkollimin fillor* né bazé té sé
cilés, gjaté periudhés sé kaluar,
arsimimi mediatik éshté integruar
né [endén e gjuhés amtare nga
klasa e paré e deri né klasén
e gjashté. Né vitin shkollor
2023/2024 integrimi né lEndét e
gjuhés amtare nga klasa e shtaté
deri né klasén e nénté ende &shté
edhe né lEndé té tjera (histori,
shogéri, informatiké) né pajtim me
udhézimet nga Korniza e arsimimit
medaitik. Né& té ardhmen, ky
integrim i arsimimit mediatik né
arsimin fillor mund t& krijojé njé
bazé solide pér t'u mundésuar
gjeneratave té ardhshme té
nxénésve @€ té krijojné aftési
kritike pér analizé dhe t€ kuptuar
té pérmbajtjeve mediatike gé né
moshé té hershme, vecanérisht
mé tutje gjaté shkollimit té
mesém, ku ata ballafagohen me
sfida mé té komplikuara dhe jané

mé shumé té ekspozuar ndaj
platformave dhe pérmbajtjeve té
ndryshme mediatike. Gjithashtu,
né periudhén e ardhshme do té
punohet njé kornizé me té cilén
arsimimi  mediatik do té mund
té shtohet edhe né arsimin e
mesém, andaj ky hulumtim duhet
té sigurojé té dhénat fillestare pér
nivelin e arsimimit mediatik, andaj
gjaté pérséritjes pas disa viteve,
do t& mund té shihet edhe efekti
i KEtij ndikimi.

3.

SektoricivilnéMagedoningé e Veriut
luan njé rol té konsiderueshém
né promovimin e arsimimit medi-
atik pérmes projekteve dhe akti-
viteteve té& ndryshme. Eshté njg
spektér i gjeré i pjesémarrésve
né sektorin civil g€ punojné pér
rritien e arsimimit mediatik né
Magedoning e Veriut ku pjesamé e
madhe etyrejané anétare téRrjetit
pér arsimim mediatik (RRAM) gé
deri né momentin e Kkétij raporti
numéron 86 anétare (institucione,
media, organizata civile, kompani


https://www.bro.gov.mk/wp-content/uploads/2023/10/Ramka-za-mediumska-pismenost-vo-osnovnoto-obrazovanie_MK.pdf
https://www.bro.gov.mk/wp-content/uploads/2023/10/Ramka-za-mediumska-pismenost-vo-osnovnoto-obrazovanie_MK.pdf

dhe individé/ekspertg] 5. Ata
luajné njé rol té réndésishém
né edukimin e té rinjve dhe
publikut né térési, né lidhje me
mendimin  kritik dhe aftésité
pér vlerésimin e pérmbajtjeve
mediatike, vecanérisht né uftén
kundér dezinformatave. Nj& prej
projekteve mé té réndésishme
pér momentin, né aspekt té
inkuadrimit té arsimimit mediatik
né arsimimin formal, Eshté Projekti
i USAID-it pér arsimimin mediatik
“Té rinjté mendojné”’, gé punojné
drejtpérdrejt me Ministriné e
Arsimit dhe Shkencés dhe Byroné
pér Zhvillimin e Arsimit, me géllim
gé té inkuadrohet arsimimi
mediatik né programet mésimore
té gjuhés amtare nga klasa e paré
e deri né klasén e nénte, sidhe né
programet mésimore té [Endéve té
tjera si shoqgéria, informatika dhe
historia. N& dy vitet e ardhshme,
projekti do té vazhdojé me puné
edhe né aspekt té inkuadrimit té
arsimimit mediatik né arsimin e
mesém. Paralelisht vazhdon edhe
puna me institucionet e arsimit

té larté me géllim té inkuadrimit
té temave té arsimimit mediatik
né programet e tyre, me fokus
té vecanté né institucionet gé
prodhojné kuadér mésimor né
vend.

4.

Kjo strategji pérmban njé kapitull
té posacme, kushtuar informimit
té té rinjve, me géllime strategjike
pér aftésimin e t& rinjve me njohuri
dhe shkathtési pér arsimimin
mediatik dhe digjital®.

5.

Organizohen nga Rrjeti i arsimimit
mediatik me pérkrahjen e Agjen-
Cisé pér Shérbime Mediatike Audio
dhe Audiovizuele, duke filluar nga
viti 2019. Né edicionin e vitit 2023,
U organizuan njé seri e ngjarjeve
me moton “Gishti i shpejté, sjell


https://mediumskapismenost.mk/clenki-na-mrezata/
https://www.irex.org/project/youthink-media-literacy-north-macedonia
https://ams.gov.mk/campaign/naczionalnata-strategija-za-mladi-2023-2027

(

lajme té rrejshme” gé pérfshiné
nj¢  panel té diskutimeve,
debateve, punétorive, ekspo-
zitave multimediale dhe njé
dokumentar.  K&to  aktivitete
realizohen gjaté Javés globale té
arsimimit mediatik dhe informatik
té UNESKO-s°.

NE kontekst tEé reformave pér
inkuadrimin e arsimimit mediatik
si gasje né arsimin formal, té
filluara nga viti 2020, ky hulumtim
kuantitativ ka pér géllim gé té béjé
njé vlerésim té targetuar té gjendijes
né kEté sferé te té rinjté. Ky Eshté
njé hap i réndésishém drejt krijimit té
reformave dhe programeve adekuate
arsimore té arsimit t& mesém, gg
do ta rrisin arsimimin mediatik te té

rinjté.

gshté hulumtimi
i mendimeve, shprehive dhe
perceptimeve t8 nxénésve té
vitit té paré dhe té dyté té arsimit
té mesém té gjimnazit dhe ati]
profesional, me fokus né aftésiné e

Qellimi  kryesor

tyre pér mendim kritik dhe kuptimin
e porosive Mediatike té cilat cdo dité
transmetohen pérmes mediave dhe
kanaleve té ndryshme té informimit.
Kjo pérfshiné kuptimin e ményrés
sé krijimit por edhe manipulimit me
informatat, sidhe aftésinéeanalizimit
dhe interpretimit té p&rmbajtjeve

Mediatike. Aspekt i réndésishém
éshté edhe shkalla e kuptimit
té dallimit ndérmjet informatave

objektive dhe subjektive, si dhe té
kuptimit té réndésisé sé burimeve
té pavarura dhe profesionale té
informatave.

Té dhéna pér nxénésit (demo-
grafia): Kjo sferé pérfshiné informata
demografike pér nxénésit e pérfshiré

né ekzemplarin e hulumtimit.

Informata té pérgjithshme:
Mbledhja e informatave té pérgji-
thshme pér shprehité dhe percep-
timet Mediatike.

Mendimi kritik: Me kété pjesé
té pyetésorit vlerésohet aftésia e
nxénésit pér té analizuar, vlerésuar



https://mediumskapismenost.mk/denovi-na-mediumska-pismenost-2023/
https://mediumskapismenost.mk/denovi-na-mediumska-pismenost-2023/

informata té sakta dhe/ose té pa-
sakta t€ llojeve té ndryshme té pyet-
jeve-situatave hipotetike.

Televizioni: Cfaré paraget pér té
rinjté “shikimiitelevizionit”, shqyrtimi
i shprehive pér shikimin e televizi-
onit, pérmbajtjeve té preferuara dhe
kohén e kaluar né shikimin e pro-
grameve televizive.

Interneti: Mbledhja e informatave
rreth gasjes Sé nxénésve né internet,
shprehité e tyre té internetit,
shfrytézimin e rrjeteve sociale,
preferencat pér pérmbajtjen, lojérat

online, aktivitetet né internet.

Telefoni mobil dhe shfrytézimi
i pajisjeve elektronike: Informata t&
pérgjithshme pér frekuencén e pérf-
shirjes né aktivitete té ndryshme té
telefonave celular.
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METODOLOGJIA
E HULUMTIMIT




VITIT TE PARE DHE TE DYTE TE ARSIMIT TE MESEM

( HULUMTIMI I ARSIMIMIT MEDIATIK TE NxE_NEs:[T__q

Pér realizimin e hulumtimit u
shfrytézua metodologjia kuan-
titative hulumtuese njé njé ekzem-
plar reprezentativ t& pérbEré prej
Nnxeénésve té regjistruar né vitin e
paré dhe té dyté té arsimit t€ mesém
té gjimnazit dhe atij profesional né
Magedoningé e Veriut. Kategoria e
rritur e nxénésve éshté nga mosha
14 vjecare e deri né moshén 17
vjecare. Hulumtimi ishte realizuar
me PAPI tekniké (Paper-and-pencil
intervieging) pa asistencé (self
administered survey), me pélgim
té marré paraprak nga prindérit. Me
ndihmén e programit softuerik SPSS
(IBM SPSS Statistics Program], té
dhénat u pérpunuan me metodén e
statistikés deskriptove. Hulumtimi,
pérpunimi dhe analiza e té dhénave u
realizua nga Agjencia Rejting.

Pér arritjen e géllimeve té hulumtimit,
nga ana e ASHMA dhe IREKS, ishte
pérpiluar njé pyetésor gé u dorézua
deri te Agjencia Rejting nga ana
e ASHMA. Me korrigjime teknike, e
me njé koordinim té pérbashkét
dypalésh, éshté pérpiluar pyetésori
prej 47 pyetjeve té llojit té mbyllur dhe
té hapur. Pér ta kontrolluar logjikén

dhe gartésiné e pyetjeve, pyetésoriu
testua me njé pilot hulumtim pas té
cilit pasonin korrigjimet plotésuese
té natyrés teknike.

Administratorét e angazhuar nga
Agjencia Rejting u trajnuan nga
ana e prof. dr. Ana Frichand, doktor
shkence e psikologjisé, me c'rast
u gartésua procesi dhe ményra e
plotésimit té pyetésorit. Trajnimi ju
ndihmoi gé€ té njohin metodologjiné e
hulumtimit dhe pyetjet e pyetésaorit.
NEse pjesémarrésit kishin dilema ose
pyetje gjaté plotésimit té anketés,
administratori ishte i obliguar gé
t'u ndihmojé dhe t'i udhéheqé gjate
procesit té plotésimit.

Selektimi i té  intervistuarve
(nxénésve) ishte me pérzgjedhje té
rastésishme népér disa klasa té vitit
té paré dhe té dyté né gjithsejté 40
shkolla té mesme né 19 komuna (20
té arsimit té gjimnazit, 20 té arsimit
profesional], me pérfshirje territoriale
nga té gjitha teté rajonet statistikore
té vendit.
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Pérfshirja rajonale Pf‘lfqindhl!Z
e shkollave té

mesme

| Shkupit 31.4%
Verilindor 9.3%
| Pollogut 10.7%
| Pellagonisé 7.5%
Juglindor 7.4%
Jugperéndimor 17.4%
Lindor 8.6%
| Vardarit 7.7%

Ekzemplari ishte i pérpiluar né

bazé té té dhénave pér nxénésit
e regjistruar né vitin e paré dhe
té dyté té arsimit té€ mesém, té
marra nga Ministria e Arsimit dhe
Shkenceés, i cili Eshté reprezentativ
pér popullatén hulumtuese, ndérsa
té dhénat e detajuara shtesé pér
té mund té shihen né Aneksin
1 té K&tij Raporti. Instrumentet
hulumtuese ishin distribuuar nga ana
e administratoréve, ndérsa nxénésit
né ményré té pavarur i plotésonin
pyetésorét gjaté orés sé kujdestarisé.

Kontrolli i anketave béhej aty pér aty
(né shkolla) nga ana e administratorit
dhe koordinatorit né té njéjtén dité
té anketimit, me géllim g& té shihet

nése jané té plotésuara né térési dhe
menyré teé drejté.

Pérpunimi i té dhénave pérfshiné
shtimin e té dhénave, koordinimin
e variabileve, pastrimin logjik té
bazés dhe pérpunimin e rezultateve
té pérgjithshme dhe té krygézuara
né baze té sé cilés interpretohen té
dhénat dhe gjenerchen konstatimet.




VITIT TE PARE DHE TE DYTE TE ARSIMIT TE MESEM

( HULUMTIMI I ARSIMIMIT MEDIATIK TE NxENESIT"q

Ekzemplar i
hulumtimit

Pér nevojat e hulumtimit ishte di-
zajnuar edhe njé ekzemplar i
stratifikuar né tri etapa pér nxénésit e
regjistruar né vitin e paré dhe té dyté
té shkollave t& mesme (gjithsejté
34.246 nxénés), me dy nénekzemplar
- njé pér nxénésit e gjimnazeve
dhe njé pér nxénésit e shkollave té
mesme profesionale. Hulumtimi ka té
b&jé me nxénésit e vitit t€ paré dhe
té dyté té moshés prej 14 deri né 17
vjec, gé jané té regjistruar né shkollat
e mesme shtetérore né Magedoniné e
Veriut.

Respektivisht:

Pérfaqésimi i nxénésve nga

gjimnazet dhe nga shkollat
profesionale

NXEnés te NXEnés te
shkollave shkollave té
profesionale: gjimnazit:
Vitiiparg: 11.553 | Vitiiparé:
NXENES 5.588 nxénés
Viti i dyté: 11.231 | Vitiidyté:
NXENEes 5.874 nxénés

Madhésia e

ekzemplarit

Pér relevancé té hulumtimit, sipas té
dhénave pér nxénésit e regjistruar,
té marré nga Ministria e Arsimit
dhe Shkencés, &shté krijuar njé
numér i madh i ekzemplarit gé éshté
reprezentativ pér téré popullatén,
respektivisht nj& numér té madh
té njerézve (né rastin toné nxénés
té shkollave t& mesme - gjimnazit
dhe atij profesionall. Madhésia e
ekzemplarit &shté pérllogaritur sipas
késaj formule:

n=N*[Z2*p*(1-p)/e2] /IN-1+
(22 * p * (1-p) /e2]®

— 10 Finite Population Correction Factor Formula

15



16

NE té cilén:
Z = 1.96 (pér 95% nivelin e besimit)
p = 0.5 [gasja konservative')

E = 0.03(3.1% margjing e gabimeve t&
ekzemplarit té pérgjithshém dhe 4%
né secilin nénekzemplar)

N = 34,246 (numri i pérgjithshém i
nxénésve prej dy viteve né shkollat e
mesme]

Me Kketé pérllogaritie éshté kon-
statuar se nénekzemplari 1 - pér
té intervistuarit e arsimit té mesém
profesional pérbéhet prej 584
nxénés, ndérsanénekzemplari2 - pér
té intervistuarit e arsimit t&€ mesém
té gjimnazit - 580 nxénés. Prej secilit
nénekzemplar individualisht ishin
nxjerré rezultate pér njé néngrup
konkret té té intervistuarve -
vecanérisht pér arsimimin e gjimnazit
dhe vecanérisht pér arsimimin
profesional. TE dy nénekzemplarét sé
bashku japin numér t& pérgjithshém

prej 1,164 t& intervistuar, por
pér analizén e ekzemplarit té
pérgjithshém  (respektivisht  pér
nxjerrjien e rezultateve 18 pér-
gjithshme prej té dy grupeve sé
bashku] u krijua njé ekzemplar i
pérgjithshém prej gjithsejté 884 té
intervistuar (300 té intervistuar nga
arsimi i mesém i gjimnazit dhe 584
nga ai profesional)l. Ky ekzemplar
prej 884 té intervistuar éshté
reprezentativ pér té dy néngrupet
kur rezultatet jané té pérgjithésuara
pEr nxénésit e paré dhe té dyté té
arsimit té mesém. Ekzemplari ishte
formuar me ekstraktimin e njé numri
paraprak té rasteve (anketave] nga
baza e pérgjithshme (anketat e
pérgjithshme té realizuara) edhe até
me pérzgjedhje t€ rastésishme pér
té marré njé reprezentacion adekuat
nga ekzemplari dhe pérfagésimi
procentual ndérmjet nxénésve té
arsimit té mesém té gjimnazit dhe
atij profesional. Margjina e gabimeve

— 11 Qasja konservative né kontekst té formulés pér pérllogaritjen e madhésisé
sé ekzemplarit shénon pérdorimin e vlerés pér p (probabilitetit pér paragitjen
e njé karakteristike té caktuar) qé &shté e mesme ose neutrale, si¢ éshté
0.5. Shfrytézimi i 0.5 pér p éshté konservative sepse ajo vleré e maksimizon
produktin p*(1-pJ, qé éshté pjesé e formulés pér pérllogaritjen e madhésisé
sé ekzemplarit. Kjo con drejt rritjes sé madhésisé sé ekzemplarit, gé siguron
mé tepér siguri se ekzemplari do t& jeté reprezentativ pér téré popullatén.
Me fjalé t& tjera, kjo Eshté njé gasje e kujdesshme qé shfrytézohet pér t'u
siguruar se ekzemplari €shté mjaft i madh pér té gené reprezentativ, madje
edhe nése shfrytézohet pér tu siguruar se ekzemplari éshté mjaft i madh pér
té gené reprezentativ, madje edhe nése nuk dihet probabiliteti i sakté pér

karakteristikat e popullsisé.
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e ekzemplarit té pérgjithshém éshté
+—3%.

Karakteristikat
demografike e te
intervistuarve

NE ekzemplarin e pérgjithshém té
nxénésve té anketuar, dy té tretat
(66.1%) jané nga shkollimi i mesém
profesional, ndérsa 33.5%jané nga
arsimi i mesém i gjimnazit.

NE aspekt té gjinisé, nga ekzemplari i
pérgjithshém i nxénésve té anketuar,
44.3% té nxénésve jané meshkuj,
ndérsa 55.7% jané femra.

Kur béhet fjalé pér moshén e
nxénésve, numri mé i madh prej tyre
(48.5%) kané 15 vjet, ndérsa 44.9% té
nxénésve kané 16 vjet. Ata té moshés
14 vjecare jané té pérfagésuar me
5.7% derisa nxénésit gé kané 17 vjet
- me 0.9%.

Gjuha e mésimit kryesisht éshté
magedonase, respektivisht 65.5%
té nxénésve meésimin e vijojné né
gjuhén magedonase. Gjuha shqipe
shfrytézohet si gjuhé& mésimore te
31.1% e nxénésve té anketuar, derisa
gjuha turke Eshté e pérfagésuar me
3.4%.

Gjuha gé mbizotéron né amvisérité
e nxénésve &shté magedonase
me 63.1%. Gjuha shgipe éshté e
pranishme te 31% té amvisérive
té anketuara, gjuha turke me
5.1%, ndérsa gjuhét e tjera jané té
pérfagésuara me 0,8%.

e
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éto konstatime té
k(sublimuara kané té béjné
me té dhénat e popullsisé
sé pérgjithshme,
respektivisht pér
ekzemplarin qé i pérfshiné
edhe nxénésit e shkollave
té mesme profesionale dhe
gjimnazet.

I. Mendimi
keitik

NE kontekst té hulumtimit t&
mendimit  kritik te nxEnésit, né
pyetésor u dhané disa situata
hipotetike duke ké&rkuar prej tyre
gé ta pércaktojné reagimin e tyre
ndaj kétyre situatave. Mé tutje, né
té njéjtin seksion, ishin parashtruar
edhe pyetjet pér nocionet pér
dezinformatat, informatés sé gabuar
(misinofrmatés) si dhe pér pyetje pér
peripecité e tyre pér informatat gé
i marrin pérmes rrjeteve sociale dhe
televizionit.

Pjesa mé e madhe e nxénésve
(87.2%) do té kontrollonin gasjen e
té dhénave té aplikacionit té dhéngé
dhe do té hamendeshin para se ta
instalojné. Rreth 13% nuk shohin

rrezik dhe do té lejonin gasje deri te
té dhénat e tyre.

Njé pérgindje e konsiderueshme e
nxénésve (57.2%) konsiderojné se
paragitja e postimeve né bazé té
aktivitetit té shfrytézuesve (pélgime
dhe komente) &shté rezultat |
aktivitetit té tyre personal né rrjetet
sociale. Kjo pérgjigje éshté mé e
theksuar te meshkujt pér dalim nga
shembujt te femrat.

NE aspekt té klikimeve té lingeve
me mashtrime potenciale, rreth
dy té tretat (68.2%) e nxénésve do
té ndérmarrin masa parandaluese
(konsultime me mig) para se ta
hapnin pérmbajtjen. Kujdesi éshté
me i theksuar te femrat né raport me
meshkuijt.

Shumica e nxénésve (96.3%) nuk jané
té njohur me teknikat dhe mjetet pér
kontrollin e fotografive té publikuara
né internet. Prej tyre (3.7%), mé sé
shpeshti jané theksuar Google Lense
dhe Google Images.

Pothuajse gjysma e nxénésve
(47.9%) konsiderojné se &shté e
réendésishme gé té lexohen politikat
para regjistrimit né rrjetet sociale
ose aplikacione, ndérsa mé pak se
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giysma (37.3%) nuk kang kohé pér
lexim dhe pajtohen automatikisht me
rregullat.

Dy té tretat (66.7%) e nxénésve
sakté e definojné dezinformatén?? si
informaté e pasakté me géllim gé té
démtojé diké ose gé té génjejé. Pak
mé shumé se njé e katérta (26.9%),
konsiderojngé se dezinformata Eshté
informaté e pasakté e shpérndaré pa
pasur géllim gé té démtojé.

Pér mé tepér se gjysmén (62%),
keginformimi éshté informaté e
pasakté e shpérndaré pa géllim gé
teé demtojet?, ndérsa rreth njé e treta
(32.7%) ajo &shté informaté e pasakté
me géllim gé té démtojé.

Shumica mé e madhe (84.2%])
e nxénésve Dbesojné se njerézit
shpesh kérkojné informata gé jané
né pajtim me bindjet dhe géndrimet
e tyre personale. Njé pjesé e
konsiderueshme (63.7%) pajtohen
se informatat g€ i gjejné né rrjetet
sociale jané kryesisht té kontrolluara
nga algoritmet.

Njé shumicé e madhe e nxénésve
(77.4%) nuk  konsiderojné  se
informatat né TV jané gjithmoné té
vérteta, pér dallim nga rreth njé e
pesta - 22.6% qé i konsiderojné si té
vérteta.

II. Televizioni

Rreth gjysma e nxénésve (51.7%)
e lidhin shikimin e televizionit me
ndjekjen e TV kanaleve né televizor né
kohén kur programet emetohen. Pér
23% shikimi i TV paraget ndjekjen e
programeve me kérkesé né televizor.
(pérmes Netflix, HBO Go, Amazon
Prime Video, Shoétime etj.).

Pothuajse dy té tretat e nxénésve
(65.4%) shikojné mé pak se njé oré
televizion gjaté njé dite shkollore.
Gjaté vikendeve koha e shikimit rritet,
respektivisht 37.7% e nxénésve
shikojné televizion prej 1 deri 3 oré né
dite.

Garat sportive (38.5%) dhe filmat
artistik (36.5%) jané mé té famshme
né mesin e nxénésve, respektivisht
ato shikohen mé sé shumti.

— 12 Informaté e cila Eshté e gabuar ose géllimisht e krijuar pér té démtuar ndonjé
person, grup, organizaté ose shtet. https://recnik.medium.edu.mk/termin/

dezinformacija/

13 Informaté e pasakté gé éshté shpérndaré pa géllim gé té démtohet ose
manipulohet. https://recnik.medium.edu.mk/termin/pogresna-informacija-

misinformacija/
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Pajtimi mé i madh ekziston se né TV
ka tepér reklama (80.8%). Rreth dy té
tretat (64.6%) e nxénésve pajtohen
se ka tepér lajme dhe emisione
debative né TV. Nga ana tjetér, 59.5%
e nxénésve shprehin mendimin se
nuk ka programe té& mjaftueshme té
peélgyera.

III. Interneti

Pothuajse té gjithé (93.1%) e
nxénésve jané né internet pérmes
telefonave té tyre t€ mencur. Gjaté
ditéve shkollore, 41% e nxénésve e
shfrytézojné internetin rreth 3 oré né
dité, 31% e shfrytézojné prej 3 deri 5
oré né dité dhe 29.2% mbi 5 oré né
dité. Gjaté vikendeve, mé shumeé se
dy e treta (67.9%) e nxénésve kalojné
mbi 5 oré aktive né internet.

Rrietet sociale (89%) dhe dégjimi
i muzikés online (72.6%) jané
aktivitetet mé té shpeshta né
internet né mesin e nxénésve.

Video lojérat me gjuajtje (20.5%)
dhe lojérat sportive (16.9%) jané
kategorité me té shpeshta gé i luajné
nxénésit cdo dité. Rezultatet tregojné
njé numeér té rritur gé nxénésit i
kalojné duke luajtur video-lojéra
gjaté vikendeve.

Tik Tok videot (62.1%] jané mé té
famshme né mesin e nxénésve. Pér
pothuajsegjysménetéintervistuarve
(46.2%) ato jang videot e shkurta
(reals] né Instagram, ndérsa né
vendin e treté jané videot e shkurta
(shorts) né Youtube (30,9%).

Te nxénésit e shkollave té mesme
mbizotéron géndrimi se pérmbajtjet
e rrjeteve sociale jané té vérteta
(45.9%). Vetém njé e katérta - rreth
25% i marrin me rezervé pérmbajtjet

népeér rrjetet sociale.

Instagrami (46.9%) &shté rrjeti mé i
famshé&m social né mesin e nxénésve,
pasuar nga Tik Toku (29.1%).

Njé shumicé e konsiderueshme e
nxénésve nuk do ti shpérndanin
adresat e tyre (88%), e-mail adresat
(82%) dhe numrat e telefonave
celular (83%) né internet.
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IV. Telefoni
celular

Madje 86% e nxénésve i shfrytézojné
telefonat celular pér t'u kycur
¢cdo dité né rrjetet sociale pérmes
aplikacioneve, duke e bEré keté
aktivitet mé dominues né mesin e
opsioneve pérshfrytézimin e telefonit
celular.

NxEnésit né ményré aktive dégjojné
muziké pérmes telefonave celular,
ku 76% e tyre e béjné cdo dite. Mg
shumé se dy e treta e nxénésve
(69%) shikojné video ¢do dité pérmes
telefonave té tyre.

/. Shfrytézimi

i pajisjeve

elektronike

Shfrytézimi i telefonit celular pér
biseda (68,8%] dhe rrjetet sociale
(67.1%) jané aktivitete gé do t'u
mungonin mé shumeé se dy té tretave
té nxénésve.

Pérdorimi i pérditshém i telefonave
té mencur celular me njé shifér
dominuese  prej 91.5%  dhe
shfrytézimin e kompjuteréve ose
laptopéve me 57%, tregon njé
shkallé t& larté té pranisé né mesin e
nxénésve.

Gjashté nga dhjeté nxénés konsi-
derojné se nuk marrin  mjafté
informata né shkollé pér até se si
duhet ti shfrytézojné mediat, si
dhe pér réndésiné e pérmbajtjeve
Mediatike.
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1.1. Mendimi
keitik

Mendimi kritik** paraget njé proces i
konceptualizimit, zbatimit, analizés
dhe inkuadrimit té té te gjitha
informatave té mbledhura nga
monitorimi ose pérvoja, pérté formuar
mendimin ose géndrimin personal.
Mendimi kritik kérkon rishgyrtimin
0se parashtrimin e pyetjeve pér cdo
gjé gé shohim, dégjojmé, lexojme ose
pérjetojmé. Rezultat i mendimit kritik
duhet té kené vendimet e forta gé
bazohen né informata té besueshme.

NE pjesén e paré té hulumtimit, fokusi
kryesor &éshté véné né mendimin
kritik té nxénésve nga viti i paré
dhe i dyté té shkollimit t€ mesém
té gjimnazit dhe atij profesional.
Mendimi kritik &shté element kyc i
arsimimit mediatik g€ ju mundéson té
rinjve pér té vlerésuar, analizuar dhe
interpretuar pérmbajtjet Mediatike né
menyré gé te jené té vetédijshém dhe
me orientim kritik. Kjo aftési éshté
tejet e réndésishme né shoggéring
bashkékohore ku informatat dhe

lajmet jané té gasshme dhe shpeshté
prezantuara né ményré gé njéanshme
duke mos e pasqyruar realitetin.

Mendimi kritik jJu mundéson nxénésve
gétivlerésojnéburimeteinformatave,
ti kuptojné paragjykimet potenciale
ose géllimet prapa porosive Mediatike
dhe késhtu té formojné géndrime
personale. N& kontekst té arsimimit
mediatik, mendimi kritik Eshté bazé
pér zhvillimin e aftésive pér dallim té
fakteve prej mendimeve, té vértetés
nga dezifnormata dhe realitetit prej
manipulimit.

NE pyetjen e paré té kétij seti, ishte
dhéné njé situaté hipotetike si vijon
“Pérnjeheré véren shumé fotografi
nga persona mé té moshuar né
risité e tua té mediave sociale, e mé
pas kuptojné se miqté e tyre kané
shfrytézuar aplikacione si FaceApp
me géllim gé fytyrat e tyre té duken
si mé té moshuar. Kéto aplikacione
kérkojné instalime, gasje né kameré
ose shtimin e té dhénave personale”.
Prej nxénésve u Kkérkuar gé té
tregojné nése do t'u mundésojné
gasje té kétyre aplikacioneve ndaj té

— 14 Definicioni i mendimit kritik, burimi: https://recnik.medium.edu.mk/termin/

kriticko-razmisluvanje/
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dhénave, fotografive dhe videove té
tyre. Pérgjigjet tregojné se shumica
e nxénésve (87.2%]) fillimisht do té
kontrollonin se né cilat té dhéna
aplikacioni do té keté gasje dhe
késhtu do té hamenden nése do ta
instalojné. Shikuar mé thellg, kéto té
dhéna tregojné njé nivel té larté té
vetédijes pérprivatésiné eté dhénave
ndérmjet nxénésve. Njé pérgindje e
vogeél e tyre (7.7%) konsiderojné se
nuk ekziston kurrfaré rreziku dhe se
do té lejonin gasje né té dhénat e tyre
pa ndonjé brengé, ndérsa 5.1% até do
ta bénin menjéherg, pa u menduar, gé
éshté gjithsejte 12.8% e nxénésve qé
mendojné se privacia dhe té dnénat e
tyre nuk jané té cenuara nga instalimi
i ndonjé aplikacioni.

Sipas rezultateve t& krygézuara
(Foto 1), pér 5% mé tepér nxénés nga
arsimi profesional do ta kontrollonin
aplikacionin para instalimit, kraha-
suar me nxénésit e arsimit té
gjimnazit.

Megjithaté, nése merren parasysh
pergjigjet e nxénésve ndaj pjesés
tjetér té pyetjeve, pérshtypja
ndryshon. Kétu duhet té theksohet
fenomeni “pérgjigje té déshiruara
shogérore” ku nxénésit diné se cka
duhet té béjné, cka éshté e déshiruar
0se e pranueshme né situata t&

caktuara, por né praktiké veprojné
ndryshe. Késhtu, nxénésit me gjasé
diné se duhet té kontrollojné se
né cilat té dhéna do té keté gasje
aplikacioni, por kjo njékohésisht nuk
nénkupton qé até e praktikojné né
realitet. Moskonzistenca e kétille
ndérmjet njohurive se cka duhet/
nuk duhet té& beéhet (né ményré
deklarative] dhe si duhet té sillen
nxénésit né realitet, shté e dukshme
edhe gjaté pérgjigjeve té bllokut té
pyetjeve pér shfrytézimin e rrjeteve
sociale (p.sh. Instagram, Tik-Tok,
Snepchat, etj.) dhe popullaritetin e
tyre te kjo grupmoshé. Késhtu, si
shembull, aplikacioni Instagram, i cili
né kété hulumtim e rekomandojné
93.1% e nxénésve, gjaté regjistrimit
dhe pranimit té kushteve pér
shfrytézim, automatikisht mbledh té
dhéna pér emrin, mbiemrin, adresén
elektronike, njohjen e fytyrave
(nése shfrytézohet nga telefoni
celular), lokacioni, informatat pér
pajisjet elektronike gé i shfrytézon
individi dhe linket deri te adresat gé
i posedon, fotografité gé postohen
dhe shpérndahen né profil historia
e kérkimeve, numri i pélgimeve, etj.
Njéherg, né njé grup tjetérté pyetjeve,
pothuajse gjysma e nxénésve (47.9%)
kishin deklaruar seilexojné kushtet e
shfrytézimit pararegjistrimit nérrjetet
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ose aplikacionet sociale, rreth 37.3%
e nxénésve nuk kané kohé pér to,
respektivisht automatikisht pajtohen
me rregullat pa i lexuar, ndérsa rreth
14.8% jané pérgjigjur se nuk do té
humbnin kohé& me to, sepse edhe
ashtu nuk munden gé ti ndryshojné
ato, gé gjithsejté jané 52.1% e atyre
gé nuk i lexojné kushtet e shfrytézi-
mit para se té regjistrohen né ndonjé
rrjet ose aplikacion té caktuar social.
Sé kéndejme, ato 87.2% té theksuara
paraprakisht duhet té merren me
rezervé, pér arsye se me gjase jané
si rezultat i tendencés pér té dhéné
pEérgjigje té déshiruara sociale. Né
fakt, probabiliteti se ekziston njé
pérgindje mé e madhe e atyre gé nuk
u kushtojné vémendje mé té madhe
1€ asaj se né cilat té dhéna personale
aplikacioni ka gasje, por e instalojné
pér arsye té ndryshme (p.sh.
sepse éshté e famshme, shumica
e moshataréve e shfrytézojng,
e rrit nivelin e dukshmérisé dhe
popullaritetit ndérmjet moshataréve)
etj.

Situaté hipotetike:

Pérnjéheré véreni shumé fotografi
nga njeréz té moshuar né risité

e tua né rrjetet sociale, e mé

pas kupton se miqté e tu i kané
shfrytézuar aplikacionet si Face
App me géllim qé né fytyrat e

tyre té duken mé té vjetér. Kéto
aplikacione kérkojné instalim,
gasje né kameré ose té shénoni
té dhéna personale.
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Foto 1.

A do té mundésonit gasje pér kéto aplikacione né té dhénat,

fotografité dhe videot e juaja?

Po, menjéherg,
pa u menduar

Fillimisht do té
kontrolloj se né cilat
informata aplikacioni

do té keté gasje
dhe do t€ mendohem

a ta instaloj

Mendoj se nuk

7,7%

eksiton kurrfaré
rreziku dhe do t'i jap

12%

gasje aplikacionit

6%

) Gjithsejte

Né pyetjen e treté, 57.2% e nxénésve
besojnése rrjetetsociale ju paragesin
postime té njerézve gé i pélgejné dhe
té cilét i komentojné. Tre nga dhjeté
nxénés (32.7%) jané té géndrimit
se ajo 8shté ashtu sepse ata jané
shumé aktivé né rrjetet sociale. Njé
né dhjeté (10.1%) supozon se té
tjerét thjeshté nuk jané miq té tyre

B Arsimi
profesional

B Arsimii
gjimnazit

né rrjetet sociale dhe ai/ajo ndérpret
ndjekjen e tyre.

NE aspekt té kEsaj pyetje, nuk jané
shqyrtuar dallimet mé té réndésishme
statistikore ndérmjet arsimit té
gjimnazit dhe atij profesional (Foto 2).
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Foto 2.

Kohén e fundit, né rrjetet sociale shikon lajme dhe postime vetém prej
ndonjérit nga shokét.. Pse mendon se &shté ashtu?

Kjo éshtg sepse ato
jané shume aktivé né
rrjetet sociale

Rrietet sociale diné
postimet e kujt mé
pélgejné dhe neé cilat
komentoj, dhe shpesh
m'i paragesin postimet

Supozoj se tjerét

32,7%

35%

32%

57,2%

55%

S58%

10,1%

thjesht nuk i kam mig
né mediat sociale ose

10%

pushova t'i ndjek

10%

I Gjithsejté

Né pyetjen e radhés sé kétij grupi:
Miku/mikja jote té ka dérguar link
me porosi “Obobo, nuk mund ta
paramendoj se ti mund ta bésh k&te.
Ka edhe fotografi madje. Cili &shté
reagimi yt?”, mé shumé se dy e treta
e nxénésve (68.2%)] fillimisht do ta
kontrollonin mikun e tyre para se té
klikonin né linkun e dyshimté. Letér

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

ngjitése né kamerén e llaptopit ose
telefonit do té vendosnin vetém
10.4% e nxénésve, ndérsa 13.6%
konsiderojné se bEhet fjalé pér
shaka dhe do té klikonin né linkun
nga kurioziteti. Nuk jané shqyrtuar
edhe statistikat e réndésishme
ndérmjet arsimit té gjimnazit dhe atij
profesional (Foto 3).
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Foto 3.
Miku/ja yt/jote té ka dérguar link me porosi “0f, nuk munda as té& mendoj se
mund ta bésh kété. Madje ka edhe fotografi”. Cfaré éshté reagimi yt?

Dikush mé ndjek!
Duhet menjéheré
té klikoj né kéto

fotografi!

Do té vé etiketé pérmes
kamerés sé laptopit
tim dhe telefonit

ge té mbrohem

Duhet té kontrolloj

Sé pari me mikun/en
tim/e para se té klikoj
né linkun

Sigurisht éshté ndonjé 13,6%

shaka, do té klikon né 9
linkun t& shoh 12%
15%
) Gjithsejte B Arsimii B Arsimi
gjimnazit profesional

Megjithaté, te pérgjigiet e késaj
pyetje, jané vérejtur dallime sipas
gjinisé, ku nxénésit jané mé té
kujdesshém lidhur me nxénésit
(Fotografia 3.1)
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Foto 3.1

Miku/ja yt/jote té ka dérguar link me porosi “0f, nuk munda as té€ mendoj se
mund ta bésh kété. Madje ka edhe fotografi”. Cfaré éshté reagimi yt?

Rezultate té krygézuara sipas gjinisé

Dikush mé ndjek! Duhet
menjéheré té klikoj né

kéto fotografi!

Do té vé etiketé pérmes

kamerés sé laptopit tim dhe
telefonit g& té mbrohem

Duhet té kontrolloj s& pari
me mikun/en tim/e para se
18 klikoj né linkun

Sigurisht éshté ndonjé
shaka, do té klikon né
linkun té shoh

16%

12%

NxEnésit u pyetén nése jané té
njoftuar me ndonjé nga teknikat dhe
mjetet pér kontrollin e prejardhjes
sé fotografisé s& publikuar né
internet. Pothuajse té gjithé nxénésit
(96.3%) jané pérgjigjur negativisht,
ndérsa njé pérgindje e vogél (3.7%)
jané pérgjigjur pozitivisht. Nga té
intervistuarit g€ jané pérgjigjur se
njohin teknikat dhe mjetet (3.7%),
mé sé shpeshti i kané pérmendur
Google Lense (18.2%), Google Images
(12.1%) dhe Google [(gjithashtu
12.1%). Konstatimi i kétille &shté
tejet indikativ dhe duhet té merret

I Meshkuj B Femra

parasysh seriozisht gjaté planifikimit
té strategjive dhe intervenimeve né
aspekt té forcimit t€ shkathtésive pér
arsimim mediaik té adoleshentéve. Né
fakt, té dhénat se 96.3% e nxénésve
g€ jané pjesé e ketij hulumtimi nuk e
diné se si té kontrollojné prejardhjen
e ndonjé fotografie té publikuar
né internet, vetvetiu e imponon
nevojén pér shtimin e aktiviteteve
dhe pérmbajtjeve né kuadér té
mésimdhénies gé do ti ndihmajné pér
té fituar njohur pér keté temeé. Njé prej
ményrave pér té béré kEtg, Eshté qé
té organizohet njé seri e ligjératave
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né kuadér té oréve té kujdestarisé
ose oréve té informatikés nga
ana e personave profesional
(p.sh. profesoré universitaré nga
profilet adekuate ose specialisté
té sigurisé kibernetike g& punojné
né sektorét relevanté té MPB-sé
né keté problematikg), ku do té

Foto 4.

prezantohen njohurité teorike dhe
empirike, té pasuara nga shembujt
praktik, e mé pas nxénésit do té
ushtojné nén mbikEqyrje, me géllim
gé té konstatohen njohurité dhe
té mésojné se si né té ardhmen
pavarésisht ti shfrytézojné teknikat
dhe mjetet gé i kané né dispozicion.

A je i/e njoftuar me disa teknika dhe mjete pér kontrollin

e origjinés sé fotografisé né internet

3, 7%

5%

Por

3%

96,3%

Jo 95%
97%

Gjithsejté

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

NE pyetjen: “A konsideron se éshté
e domosdoshme @& té lexohen
politikat (Terms of reference] para se
té regjistrohesh né ndonjg rrjet social
ose aplikacion”, pothuajse gjysma
e nxénésve (47.9%) kané deklaruar
se i lexojné kushtet e shfrytézimit
para regjistrimit né rrjetet sociale
ose aplikacione, ndérsa rreth 37.3%
e nxénésve nuk kané kohé peér
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até, respektivisht automatikisht
pajtohen me rregullat pa i lexuar.
Rreth 14.8% jané pérgjigjur se nuk
do té humbnin koh& né to, sepse
edhe ashtu nuk mund ti ndryshojné.
Ato jané gjithsejté 52.1% e atyre gé
nuk i lexojné kushtet e shfrytézimit
para regjistrimit né rrjetet sociale
ose aplikacione, gé éshté pérgindje
mé e madhe krahasuar me ata g€ e
bEjné até para se t€ instalojné dicka.
Pérgjigjet e kétillajané né kontradikté
me pérgindjen e lartshénuar (87.2%)

Foto 5.

té pérgjigjeve tE nxénésve se
fillimisht do té kontrollonin se né
¢cfaré té dhénash aplikacioni do té
keté gasje, késhtu duke menduar
nése do ta instalojné té njgjtén.

Né aspekt té té dhénave t&
krygézuara te géndrimi “Gjithmoné
i lexoj kéto rregulla. Mé miré té dijé
se ku po regjistrohem”, nxénésit e
shkollave profesionale mé pérgindje
mé té madhe konsiderojné se &shté e
domosdoshme gé té lexohen politikat
(Foto 5).

A konsideron se €shté e domosdoshme t'i lexosh politikat
(Terms of reference) para se té regjistrohesh

Nuk kam koh€é pér até.
Pajtohem automatikisht me
rregullat pa lexuar, si dhe té

gjitha té tjerét

Gjithmoné i lexoj kéto

rregulla. M miré
gshté té di se pé cfaré

regjistrohem

Pse té humb kohé pér

37,3%
42%
35%

47,9%
41%
S1%

14,8%

atg, edhe ashtu nuk

17%

mund t'i ndérroj

14%

Gjithsejts

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional
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Té pyetur se cfaré mendojné gé  njé shembull pér informim objektiv.
paraget kjo shprehje: “SHOKUESE:  Pérgjigja se béhet fjalét pér titull-
Shikoni se cka ndodhi mbrémé né  karrem pér klikime &shté pér 7% mé e
Shkup...a jeni gati! (VIDEQ)", mé tepér  pranishme te nxénésit e gjimnazeve,
se gjysma e nxénésve kryesisht krahasuar me nxénésit e shkollave
e perceptojné si titull-karrem pér  profesionale (Foto 6).

klikime (53.2%). Mbi njé e pesta 21.6%

e nxénésve konsiderojné se ky éshté

Foto 6.
Titulli: “SHOKANTE: Shihni se ¢faré ndodhi dje né Shkup...jini gati! (VIDEO)”
éshté shembull pér:

0,

Informimi 21,60/0
objektiv 18%
23%

0

Mendimi i 80/0
dikujt 8%
9%

Titull - karrem 53,22/0
51%

17,2%

Nuk di 16%
17%

Gjithsejté M Arsimii M Arsimi
gjimnazit profesional
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Pyetja e radhés nga ky grup hulumton
njohjen e elementeve gé mund té
potencojné pér bot ose troll'®. N&
lidhje me até se si duhet té diné
se a béhet fjalé pér bote ose trolle
né rrietet sociale, tre nga dhjeté
nxénés (29.2%) konsiderojné se
katér karakteristikat e theksuara
mund té potencojné se ka bot ose
troll, ndérsa te pérgjigjet e tjera ka
hamendje té caktuar, me gé nxénésit
mé sé shpeshti konsiderojné se si
indikacione mé té mundshme jané
fotoja e profilit gé duket si artist
filmi (30.2%) edhe ajo se profili nuk
pérmban té dhéna personale (26.4%).

Njé pérgindje evogéle atyre (gjithsejté

13.6%) qgé jané pérgjigjur, nuk e dingé
se cka eshté ajo, respektivisht asnjé
prej karakteristikave té theksuara
nuk u tregon se bénhet fjalé pér bot
ose troll [Foto 7).

— 15 Sipas definicioneve té Fjalorit té arsimimit mediatik, bot &shté program
kompjuterik qé realizon detyra automatike qé pérsériten, vecanérisht me
program té dizajnuar qé té béjé veprime keqdashése; ose kompjuteré gé éshté
nén kontrollin e njé boti dhe mund té shfrytézohet pér géllime keqdashése si
pjesé e njé rrjeti té kompjuteréve t& kontrolluar ose programi dhe linku (p.sh.
né njé lojé) té dizajnuara qé ti imitojné procedurat e ndonjé personi (https://
recnik.medium.edu.mk/termin/bot/). N&é komunikimin e internetit, troll €shté
njé person qé shkakton grindje, duke hapur tema kontroverse ose sulme ndaj
pjesémarrésve té tjeré (https://recnik.medium.edu.mk/termin/trol/].
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Foto 7.
Cila prej kétyre elementeve né vijim mund té sugjerojé se profili né mediat
sociale/online mund té jeté bot ose troll:

Emrii pérdoruesit
pérmban shumeé simbole
18 vecanta, shkronja té
médha dhe numra.

Fotografia e profilit
duket si njé yll filmi

Profili nuk pérmban té
dhéna personale

Ka njé numér
jashtézakonisht té
larté ndjekésish pér
njé profil té ri.

TE gjitha té
mésipérmet

3,3%

Asnjé nga té sipermet 2%
4%
Nuk e di se cfaré 4.5%
8shté njé bot 4%
5%
Nuk e di se cfaré 5.8%
Bshté njé troll 4%
6%
1) Gjithsejté B Arsimi i B Arsimi
gjimnazit profesional
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Pyetja si vijon: Titulli “Tifozét pro-
testonin né Shkup para ndeshjes
futbollistike: T'i vrasim  “genté"l"
éshté kryesisht e njohur te nxénésit
si pérdorim i gjuhés sé urrejtjes
(58.3%), ndérsa 15.6% e nxénésve
konsiderojné se kjo éshté shembull
pér informim nga njé ngjarje sportive.
Njé pérgindje e vogél (9%) e nxénésve
konsiderojné se ky éshté shembull
i lajmi t& rrem&. Mé pas, 17.1% nuk
jané té sigurt se pér cfaré béhet
fjalé. Nése analizohet sé bashku
me pérgindjen e pérgjigjeve té atyre
gé konsiderojné se Eshté informim
per ngjarje sportive dhe atyre qé
nuk jané té sigurt, si dhe atyre gé e
konsiderojné si lajm té rremg, fitohen
gjithsejté 41.7% qgé nuk e diné se mé
deklaratén e kétillé (qofté edhe lajm
i rremé) dicka nuk 8shté né rregull,
respektivisht nuk e njohin gjuhén
eksplicite té urrejtjes gé Eshté né
pérmbaijtje té titullit té€ theksuar. Kjo
ndodh sepse nése géllimi i tifozEve
ka gené gé ti déshirojné fitore ekipit
té tyre futbollistik, até kané mundur
qé ta formulojné mé ndryshe (p.sh:
“Té tregojme se si luhet futbollil”).

Né aspekt té té dhénave t&

krygézuara, pér 5% mé tepér nénés
té arsimit té gjimnazit, konsiderojné
se kjo éshté shembull i shfrytézimit
té gjuhés sé urrejtjes, krahasuar me
nxénésit e arsimit profesional (Foto
8).
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Foto 8.

Titulli: “Tifozét protestuan né Shkup para garés sé futbollit:

T'i vrasim “qenté”! €shté shembull pér:

15,6%

Raportimi nga njé

15%

ngjarje sportive.

16%

Pérdorimi i gjuhés )
SE urrejtjes. 62 f’
57%

58,3%

9%

Lajme té rreme

10%

9%

17,1%

14%

18%

Nuk jam i/e sigurt =

Gjithsejté

NE pyetjen: “Eshté e réndésishme té
dimé kush jané pronarét e mediave,
sepse?’, pér 55.3% té nxénésve té
anketuar, njohuria pér pronésing e
mediave shté e réndésishme sepse
mund té ndikojé né informacionet gé
mediat vendosin té transmetojné.
Rreth 17.3% mendojné se pronésia
nuk ka ndikim né pérmbajtjen e
mediave dhe se jané gazetarét ata

B Arsimii

gjimnazit

B Arsimi
profesional

gé vendosin, ndérsa 21.8% nuk jané
té sigurt. Keéshtu, gjithsej 39.1%
nuk kané njé pamje té sakté pér
politikat redaktuese té mediave dhe
ményrén si merren vendimet pér até
se cfaré pérmbajtje mediatike do t&
transmetohet dhe si do té arrijé te
publiku. Kjo tregon nevojén pér rritjen
e informimit mbi rregulloret mediatike
pEer kété grup nxénésish.
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Njé numér pak mé i madh nxénésish
nga arsimi gjimnazial pajtohen me
deklaratén “Pronésia mund té ndikojé
né informacionet gé mediat vendosin

Foto 9.

té transmetojng”, krahasuar me
nxénésit nga arsimi profesional
(Foto 9).

Eshté me réndési té dimé se cilat jané pronarét e mediave, sepse?

Pronésia mund té ndikojé
né informacionin gé media
zgjedh té pércjellé

Ajo na tregon se cilét

55,3%
58%
52%

5,5%

jané njerézit mé té

4%

pasur né vend

6%

Nuk mendoj se pronésia ka

17,3%

ndonjé efekt né pérmbajtjen

18%

e medias. Gazetarét jané ata
gé vendosin.

18%

21,8%

20%

24%

Nuk jami/e sigurt -

Gjithsejté

ME pas, nxénésve té anketuar iu
kérkua té vendosnin nése disa
shembuj jané fakte apo jo. NxEnésit
mé shpesh i njohin faktet historike
dhe shkencore si¢c shté pérfundimi i
Luftés sé Dyté Botérore né vitin 1945
(55.2%) dhe qé Toka &shté planeti i
treté nga Dielli (47.9%). Rreth 35.6% e
nxénésve e cilésojné sifakt mendimin
se geni éshté miku mé i miré i njeriut.

B Arsimi i
gjimnazit

M Arsimi
profesional
Njé pérgindie mé e madhe e
gjimnazistéve, né krahasim me
nxénésit e arsimit profesional (Foto
10J, i kané njohur si fakte deklaratat
“Toka &shté planeti i treté nga Dielli”
(60% kundrejt 43%) dhe “Lufta e Dyté
Botérore pérfundoi né vitin 1945”

(65% kundrejt 51%).
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Foto 10.

Né mediat mund té hasim shumé fakte, por edhe mendime té dikuijt.
Sipas teje, cilat prej shembujve mé poshté jané fakte?

Kafja braziliane éshté

Jané té mundshém mé shumé pérgjigje

12,1%

mé e miré se kafeja

12%

keniane.

11%

Demokracia éshté

16,3%

formamé e miré e

16%

geverisjes

17%

Lufta e Dyt€ Botérore
pérfundoi né 1945

Peni 8shté miku me i
miré i njeriut

Toka éshté planeti i
treté nga Dielli

Magedonasit jané

55,2%
65%
51%

35,6%
33%
37%

47,9%
60%
43%

11,4%

shumé mikprités

6%

dhe bujaré

14%

1) Gjithsejte

Si pérfundim pér kété segment té
paré, mund té thuhet se nxénésit né
pEérgjithési jané té vetédijshém se
rrjetet sociale dhe aplikacionet mund
té cenojné privatésiné e tyre dhe

B Arsimii B Arsimi
gjimnazit profesional

se duhet té marrin masa paraprake
peér té shmangur kété. Shumica prej
tyre do té bénin kontrolle paraprake
para se té klikojné né njé link té
dyshimté, por né té njéjtén kohé
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pérgindja mé e madhe e nxénésve
nuk diné té pérdorin teknika dhe
mjete pér verifikimin e vértetésisé
sé fotografive gé shohin online.
Gjithashtu, mé shumé se gjysma
nuk i lexojné kushtet e pérdorimit
pérpara se té regjistrohen né njé
rrjet social apo aplikacion té caktuar.
Pérvec késaj, mé shumeé se gjysma
e nxénésve kryesisht diné té njohin
“clickbait”-et, si dhe té njohin
botet dhe trollet né rrjetet sociale
(megjithése pérgindja e atyre gé i
njohin té katér indikatorét Eshté
vetém 29.2%). Njohja e gjuhés s&
urrejtjes né kéteé studim nuk éshté né
njé nivel t& kénagshém dhe nevojitet
m& shumé puné né keté drejtim. Eshté
e nevojshme gjithashtu njé informim
mé i gjeré mbifunksionimin e mediave
nga aspekti i politikave redaktuese,
NE mEnyré gé nxenésit té fitojné njé
kuptim mé té thellé pér ményrén e
selektimit té pérmbajtjeve mediatike
gé arrijné te publiku. Né fund,
megjithése pérgindja mé e madhe e
nxénésve bén dallimin midis fakteve
dhe mendimeve gé jané matur né kété
studim, kjo pérgindje duhet té jeté
shumé me e larté. N& térési, informimi
dhe njohurité mbi disa rregulla té
sjellies né hapésirén e internetit,
nuk nénkupton automatikisht se
té njéjtat do té praktikohen né

sjellien e pérditshme té nxénésve.
Pér mé tepér, nuk nénkupton as
se éshté zhvilluar njé kuptim mé i
thellé i thelbit dhe arsyet pse disa
rregulla duhet té respektohen pér
njé pérdorim té sigurt té rrjeteve
sociale. Prandaj, duhet vazhduar me
zhvillimin e mendimit kritik, gé eshté
njé proces i ndérlikuar dhe afatgjaté
gé nénkupton njé shkallé té caktuar
té zhvillimit kognitiv dhe maturisé
emocionale, e jo vetém zotérimin
e njé sasi té caktuar informacioni
gé nuk aplikohet plotésisht né
realitet. Kjo situaté i atribuohet edhe
periudhés zhvillimore né té cilén
ndodhen nxénésit. Né vecanti, mosha
15-16 vjec i pérket nénperiudhés
sé adoleshencés s& mesme, Kkur
ndodhin ndryshime té shumta dhe
dinamike né té gjitha fushat e
zhvillimit; kur truri ende zhvillohet
intensivisht dhe adoleshentét jo
gjithmoné shfagin sjellje racionale,
sepse zonat pérgjegjése pér marrjen
e vendimeve racionale dhe mendimin
pEr pasojat afatgjata té veprimeve
té tyre zhvillohen té fundit. Kjo éshté
njé periudhé kur agjenti dominues i
socializimit jané bashkémoshatarét,
késhtu gé nuk éshté e pazakonté gé
adoleshentét té bien nén presionin
e bashkémoshataréve dhe té tre-
gojné sjellje té pagéndrueshme, té
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déshirojné té jené té dukshém dhe
popullorg, té eksperimentojné dhe
té rrezikojné, té jené té pasigurt pér
cfaré té zgjedhin dhe ¢faré vendimi
té marrin duke gené té vetédijshém
se ka shumé& mundési. Gjithashtu,
gshté njé periudhé kur éshté shumé
e réndésishme t& jené pjesé e grupit
té bashkémoshataréve, ndonjéheré
edhe me cmimin e sjelljes né ményré
génuk doté pranohejngaautoritetet,
vetém pér té mos u pérjashtuar
nga grupi. Prandaj, né adoleshencé
zhvillimiitrurit éshté méiharmonizuar
me mbéshtetjen sociale, sesa me
pasojat afatgjata t€ sjellies. Né té
njéjtén kohg&, operacionet formale
me format e tyre mé komplekse té
mendimit, sic éshté ai hipotetiko-
deduktiv, né moshén 15-16 vjec
ende zhvillohen intensivisht.
Zhvillimi i mendimit  kritik Eshté
ngushtésisht i lidhur me zhvillimin
e operacioneve formale gé fillon
pas moshés 12 vjec. Pér té zhvilluar
mendimin kritik, 8shté e nevojshme
té arrinet degentrimi dhe ulja e
egoizmit, gé ende &shté i pranishém
né periudhén e adoleshencés dhe
shfaget né tre forma: pamundésia
pér té dalluar universalen nga
specifikja, pamundésia pér té dalluar
subjektiven nga objektivjia dhe
pamundésia pér té dalluar ngjarjet

e pérkohshme nga ato mé té thella.
Egoizmi, nga ana tjetér, éshté
ngushtésishtilidhur me ruminacionin
(pérjetimin e mendimeve), domethéné
mendimin obsesiv pér shgetésimet e
pérgendruara tek vetja, pér shkak té
sé cilés disa adoleshenté mund t&
zgjidhin problemet e tyre me miqgté né
telefon, pérmes mesazheve, nérrjetet
sociale etj. Duke marré parasysh té
gjitha kéto, periudha e adoleshencés
sé mesme ka njé potencial té madh
pér zhvillimin e mendimit kritik
pérmes aktiviteteve té zgjedhura né
ményré té duhur, qé njékohésisht
do té pérmirésojné edhe njohurité
mediatike té nxénésve.
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1.2.

Njohja e
peérmbajtjeve dhe
informacioneve

NE lidhje me até gé pérfagéson termi
dezinformim, dy té tretat e nxénésve
(66.7%) e pérkufizojné dezinformimin
siinformacion té pasakté té publikuar

Foto 11.

me qéllim pér té démtuar diké ose pér
té génjyer. Njé e katérta e nxénésve
té anketuar (26.9%) besojné se éshté
informacion i pasakté i shpérndaré
pa géllim pér té démtuar. Perceptimi
se dezinformimi &shté informacion
i pasakté me géllim pér té démtuar
dikEé ose pér té génjyer Eshté i
géndrueshém midis nxénésve t&
arsimit té pérgjithshém dhe atij
profesional (Foto 11).

Cila pérgjigje mé miré sqaron se cfaré éshté dezinformaté:

Informacion i pasakté

15,6%

i shpérndaré pa géllim

15%

démtimi.

16%

Informacion i rremé me
géllim pér té démtuar
0se mashtruar

Informacion i saktg, por

58,3%
B2%
57%

9%

10%

9%

i ndaré me géllim pér té
démtuar diké

Gjithsejts

Né pyetjen “Cili pérgjigie shpjegon
mé miré se cfaré éshté keginformimi
(informacion i gabuar]?”, 62% e
nxénésve bien dakord se ai pérfa-
géson informacion té pasakté té

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

shpérndaré pa géllim pér té démtuar.
Pér tre nga dhjeté té anketuar
(32.7%) €shté informacion i pasakté
me gellim pér té démtuar diké ose pér
té génijyer.
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NE lidhje me rezultatet e krygézuara,
nxénésit e arsimit té pérgjithshém
jané pak mé té prirur t€ mendojné

Foto 12.

se ai éshté informacion i pasakté i
shpérndaré pa géllim pér té démtuar
(Foto 12).

Cila fotografi sgaron mé miré se cfaré éshté misinformacion

(informacion i gabuar):

Informacion i pasakté
i shpérndaré pa géllim
démtimi.

Informacion i rremé me

62%
66%
60%

32,7%

29%

géllim pér té démtuar
0se mashtruar

34%

Informacion i sakté, por

5,3%

5%

6%

i ndaré me géllim pér té
démtuar diké

Gjithsejté

Né pyetjen “Cilat nga pérmbajtjet
mediatike mé poshté kané pér géllim
té na bindin pér dicka”, shumica
e nxénésve (67.9%) besojné se
reklamat kané njé géllim té tille. Pér
dy nga dhjeté té anketuar (21.4%)
propaganda gjithashtu ka pér géllim
té na bindé pér dicka.

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

NEé lidhje me té dhénat e krygézuara,
nxénésit e arsimit profesionaljané 8%
mé té prirur t€ njohin reklamat si njé
mjet bindjeje sesa gjimnazistét dhe
10% mé pak té prirur té identifikojné
propagandén si njé mjet bindjeje
(Foto 13).
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Foto 13.

Cilat prej pérmbajtjeve mediatike kané pér géllim t€ na bindin né dicka:

Jané té mundshém mé shumé pérgjigje

3,7%

4%

Koloné I

4%

Propaganda -

21,4%

29%

19%

67.9%
62%
70%

12%

15%

T gjitha
t€ mésipErmet r

10%

8,6%

7%

9%

Asnjé nga té sipérmet l

ME tej, nxénésit u pyetén se si do
té reagonin nése do té hasnin njé
postim té trondités. Késhtu, dicka
mé shumé se gjysma e nxénésve
(55.4%) do té largoheshin nga ekrani
dhe do té kontrollonin vértetésing e
informacionit pérpara se té reagojné.
Katér nga dhjeté nxénés (40%) do

Gjithsejts

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

t'ia dérgonin postimin migve té tyre,
ndérsa vetém 4.5% menjéheré do ta
ndanin me t& tjerét né rrjetet social.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur  dallime statistikore t&
réndésishme  midis  arsimit té
pérgjithshém dhe atij profesional
(Foto 14).
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Foto 14.
NEse né rrjetet sociale has njéfaré postimi gé éshté shokant bén
té jesh i/e hidhénuar, i/e shqetésuar ose i/e térbuar:

Do ta ndani menjeheré 4,5%
me té tjerét né rrjetin 4%,
social. 5%

Do t'ua dérgoni 40,0%

vetém atyre gé jané
miqté tuaj

Do té largoheni nga ekrani,
do té getésoheni dhe do té

kontrolloni besueshmeéring

e informacionit

Gjithsejts

NE kontekstin e pyetjes pérvendosjen
e produkteve, si formé e reklamimit
mediatik, 42.3% e nxénésve besojné
se vendosja e produkteve ndodh
kur markat béhen té dukshme gjaté
transmetimit té programit, ndérsa
pér 39.7% vendosja e produkteve
ndodh kur shikuesit ftohen té blejné
njé produkt duke telefonuar gjaté njé
programi televiziv té drejtpérdrejté.
Njé pérgindje mé e vogél (18%) e
nxénésve té anketuar besojné se
ky term nénkupton procesin kur

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

kompanité shesin produktet e tyre
né njé panair dhe ftojné mediat t&
mbulojné ngjarjen.

Té dhénat e krygézuara sipas llojit té
shkolléstregojné senxénésitearsimit
té pérgjithshém né njé pérgindje mé
té larté besojné se pérgjigja e sakté
gshté qé markat/produktet béhen
té dukshme gjaté transmetimit té
programit, né krahasim me nxénésit
e arsimit profesional (Foto 15).
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Foto 15.

Plasimi i produkteve, si formé e reklamimit mediatik, ndodh kur:

Shikuesit jané té ftuar té

blejné njé produkt duke .
O O et E
t& drejtpérdre;jté 5%

Disa marka ose
produkte béhen té
dukshme pér publikun
gjaté transmetimit

Kompanité shesin produk-

tet e tyre né njé shfagje .
tregtare dhe ftojns mediat 57%
t& mbulojné ngjarjen. 57%

Gjithsejts

NE pyetjen e radh&s, nxénésit u
anketuan pér mendimet e tyre né
lidhje me saktésiné e disa deklaratave
né lidhje me rrjetet sociale. Késhtu,
shumica e nxénésve (84.2%) be-
SOjné se njerézit shpesh kérkojné
informacione gé jané né pérputhje
me bindjet dhe géndrimet e tyre. Njé
pjesé e konsiderueshme e nxénésve
(63.7%) bien dakord se informacionet
gé marrin nga rrjetet sociale kryesisht
kontrollohen nga algoritmet. Mg
shumé se gjysma e nxénésve (56.3%)
besojné se gazetarét ndjekin njé kod
etik, ndérsa 43.7% mendojné se kjo
nuk Eshté e vérteté. Pak mé shumé

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

se njé e katérta (28.1%) e nxénésve
besojné se nése ndajné dicka
online, nuk mund té keté pasoja
né jetén reale, pérkundrazi 71.9%
e tyre kané mendim té kundért. Njé
pérgindje mé e vogel e té anketuarve
(22.6%) besojné se informacionet
e publikuara né TV jané gjithmoné
té vérteta, ndérsa shumica (77.4%)
mendojné se kjo nuk Eshté e vérteté
(Foto 16).

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime statistikore t&
réndésishme  midis arsimit té
pérgjithshém dhe atij profesional.
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Foto 16.

Sipas teje, cfaré éshté né vijim e sakté ose e pasakté né rrjetet sociale?

E VERTETE Njerézit shpesh kérkojné
informacion gé Eshté né pérputhje
me bindjet dhe géndrimet e tyre.

E VERTETE Sesi na arrin informacioni
neé rrjetet sociale mé sé shumti
vendoset nga algoritmi

EVERTETE Gazetarét kané Kod Etik
nga i cili udhéhigen

E PASAKTE Nése ndajmé dicka
né internet, nuk mund té keté
pasoja né jetén reale

E PASAKTE Nése informacioni
publikohet né TV, do té thoté se
gshté sigurisht i vértete.

Si konkluzion i gjetjeve té segmentit
té dyté, mund té thuhet se shumica
e studentéve e njohin até qé
gshté dezinformim dhe cfaré
gshté misinformim, megjithése kjo
pérgindje duhet t€ jeté shumé mé e
larté nése duam té arrijmé edukim
té vérteté mediatik te nxénésit né
vitin e paré dhe té dyté. Gjithashtu,
duhet té kontrollohet se sa vértet e
kuptojné dallimin (dhe jo vetém sa e
njohin até) dhe sa me sukses mund
té identifikojné dezinformimin ose
keginformimin né shembuj realg, dhe
jo vetém t'i dallojné si pérkufizime
(sic &shté matur né kété studim).

84,2%|15,8%

B Saktési B £ pasakté

ME tej, shumica e nxénésve besojné
se reklamat dhe propaganda kané
pér géllim té na bindin pér dicka.
Pérgjigjet pér pyetjet lidhur me
reagimin ndaj informacioneve té
trondités tregojné se shumica e
nxénésve pérdorin ményra reagimi si
kontrollii vértetésisé sé informacionit
pérpara se té reagojné ose térheqja
nga ekrani. Pérgindjet e detektimit té
peérgjigjeve té sakta dhe té pasakta
pér pretendimet né lidhje me rrjetet
sociale té matura né kété studim
jané relativisht té larta. Sidogoftg,
duhet té kemi parasysh pérgindjen
jo aq té papérfillshme té pérgjigjeve
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gé tregojné mosnjohje ose njohje
té gabuar té vértetésisé sé disa
pretendimeve, vecanérisht 28.1% qé
besojné se éshté e vérteté se nése
ndajné dicka online nuk mund té
keté pasoja né jetén reale, si dhe gé
besojné se nése informacioni Eshté
publikuar né TV atéheré éshté i sigurt
(22.6%). Kjo tregon se njé numér jo i
vogél nxénésish gasja e tyre éshté
né méenyré alarmante naive (ose té pa
interesuar] ndaj rrjeteve sociale dhe
mediave, cka pérséri tregon nevojén
pér fitimin e njohurive shtesé dhe
ndértimin e métejshém té géndrimit
t& tyre kritik dhe njohurive mediatike.
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2. Televizioni

NE pjesén e dyté té studimit, fokusi
gshté vendosur né perceptimin e
nxénésve pér televizionin si media
dhe ndikimin e tij. Eshté thelb&sore
gé nxénésit té mendojné kritikisht,
té njohin pérmbajtje cilésore dhe
té kuptojné ndikimin potencial té
mediave né formésimin e normave
dhe vlerave shogérore né pérgjithési.

NE pyetjen e paré té kétij seti gé
thoté: “Cfaré do té thoté pér ty
‘shikimi i televizionit™?”, gjysma e
nxénésve té anketuar (51.7%) kang

pérgjigjur se nénkuptojné shikimin
e kanaleve televizive né televizor né
kohén kur programet transmetohen.
Megjithaté, pér njé numér té
konsiderueshém nxénésish (23.1%),
ky term ka ndryshuar kuptim, duke
nénkuptuar shikimin e programeve
sipas kérkeseés, si Netflix dhe HBO
né televizor. Té dhénat e ndérthurura
tregojné se 9% mé shumé
gjimnazisté sesa nxénés té shkollave
profesionale kané kété géndrim (Foto
17).

Nuk jané vérejtur dallime té dukshme
statistikore lidhur me gjininé e t&
anketuarve.
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Foto 17.

Cfaré do té thoté pér ty ,té shikuarit televizor”?

Shikoj kanale TV
né momentin gé
transmetohen

Shikoj kanale TV né

Jané té mundshme mé shumé pérgjigje

3,5%

kompjuter ose tablet

2%

né momentin gé ato
transmetahen

4%

6,1%

Shikoj kanale TV né
celular né momentin

5%

gé transmetohen

6%

Shikoj Netflix, HBO

Go, Amazon Prime
Vlideo, Showtime dhe
programe té tjera sipas
kérkesés ne TV

Shikoj Netflix, HBO Go,

23,1%
28%
19%

9,2%

Amazon Prime Video,
Showtime dhe programe

8%

1é tjera sipas kérkesés né
kompjuter ose tablet

10%

Shikoj Netflix, HBO Go,
Amazon Prime Video,

6,4%

Showtime dhe programe

6%

té tjera sipas kérkesés

7%

né celular

I Gjithsejté

Né pyetjen e dyté gé thoté:
“Mesatarisht, sa oré né dité shikon
programe televizive?’, shumica e
nxénésve (65.4%) kané pérgjigjur se
shikojné mé pak se njé oré televizion
gjaté ditéve té shkollés. Gjaté
fundjavave, shikimi i televizionit

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

rritet, me rreth 37.7% té nxénésve qé
shikojné televizion nga 1 deriné 3 oré
né dité, gé éshté mé e theksuar tek
nxénéset femra. Njé né dhjeté nxénés
(11.9%]) mesatarisht shikon televizion
meé shume se 5 oré gjaté fundjavave.
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Lidhur me Kketé céshtje, nuk jané
vérejtur dallime té dukshme statis-
tikore ndérmjet arsimit té mesém dhe
atij profesional (Foto 18).

Foto 18.

Mesatarisht, sa oré né dité shikon programe televizive?

Ne ditén
shkollore

Pér
fundjave

M Mé pakse 1 oré

%S£9
%8S

25%

65,4%

M Nga 1 oré deri ng 3 oré né dité

M Nga 3dering 50ré [ Mbi5oré

ME tej, nxénésit jané pyetur pér até
gé shikojné mé shumé né televizion.
NE vendin e paré jané ndeshjet
sportive (38.5%) dhe né vendin e dyté
filmat artistiké (36.5%). Programet
humoristike jané né vendin e treté
me 33.3%.

Sipas rezultateve té ndérthurura, pér
nxénésit e gjimnazit né vendin e paré
pér nga shikueshméria jané filmat
artistiké, né ndryshim nga nxénésit
e shkollave profesionale té cilét
né vend té paré vendosin ndeshjet
sportive (Foto 19).
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Foto 19.
Cfaré shikon né televizion?

Gjithsejté
spgr?ir\?é 38,5%
artiFsi’iirEg 36,5%
numor Stike 33,3%
soialg 29,4%
KOS 29,1%
Lajme 25,5%
dokuEr%n ei?\itoar;g 21,6%
Karikaturat 10,9%
ecukative 10,5%
Emisione
gatimi 10,5%
Tentede 9,4%
shiko?% 8,1%
et 7,1%
Reklama 4,3%

NxEnésit e anketuarjané pérgjigjur né
disa géndrime né lidhje me programet
televizive. Késhtu, teté nga dhjeté
nxénés besojné se né televizion ka
shumé reklama (ploté&sisht pajtohen
42.6%, pajtohen 38.2%). Pér shtaté

Jané té mundshém deri né tre pérgjigje

Arsimi i Arsimi.
gjimnazit profesional
41% 38%
42% 34%
29% 34%
32% 30%
26% 32%
21% 27%
20% 22%
12% 11%
13% 9%
9% 11%
12% 8%
9% 7%
4% 9%
6% 6%
5% 5%
nga dhjeté nxénés, programet
dokumentare televizive tregojné

faktet e sakta pér ngjarjet (plotésisht
pajtohen 19.7%, pajtohen 52.1%).
Gjashté nga dhjeté nxénés pajtohen
se né televizion ka shumé lajme dhe
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emisione debati (27.4% plotésisht
pajtohen, 37.2% pajtohen), si dhe se
nuk ka mjaftueshém programe gé u
pélgejné (22.6% plotésisht pajtohen,
36.9% pajtohen.

Foto 20.

Né shkallé nga 1 deri né 5 né té cilén shkallé pajtohesh
ose nuk pajtohesh me si né vijim?

42,6% 38,2%(10,3%]
Ka shumé
reklamane TV
rame televizive 19,7% 52,1% 18,7%

Prog
okumentare gé
tregojné faktet rreth

ngjarjeve
e 27,49% 37,2% 23,9%
Ka shumé lajme
dhe debate ne TV
22,6% 36,9% 24,1%11,8% §
Nuk ka mjaft =
programe né TV gé

mé pélgejné =
10,7% 36,8% 33,4%]| 13,5%]

>~

Lajmet televizive
tregojné faktet e
ngjarjeve

0,1% 26,4% 38,6%| 13,8%[11,2%

TV shfagjet reale nuk i
paragesin ngjarjet
ashtu sic jané

Ka shumé ngjarje [11,3% 20,5% 33,3%
pozitive té réndésishme
né jeté, por vetém ato
negative raportohen né

lajmet televizive [g go, 18,9% 35,7%

Ka shumé programe
me dhunéné TV.

28,1%| 2

26,2%L0,2%

B Pajtohem plotésisht B Pajtohem M As pajtohem
I Nuk pajtohem B Aspak nuk as nuk pajtohem
pajtohem
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Rreth 36% nuk pajtohen se né
televizion ka shumé programe me
dhuné dhe po ag jané neutralé
pér kété géndrim ndérsa 28%
pajtohen. @éndrimet jané pothuajse

“NE jeté ka shumé ngjarje pozitive té
réndésishme, por né lajmet televizive
raportohet vetém pér ato negative”
- 35% nuk pajtohen, 33.3% jané
neutralg, ndérsa 32% pajtohen (Foto

té shpérndara né ményré té  20).

barabarté né lidhje me géndrimin

Foto 20.1.

Né shkallé nga 1 deri né 5, né cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me

géndrimet né vijim? Rezultate té kryqézuara - Arsimi i gjimnazit

no

40,7% 10,9%\ ‘

S

41,4%

Ka shumé
reklamane TV
0 0 o/ | ¢y
Programet televizive 25,2% 56,2%12,2%| 2=
dokumentare
tregojné faktet rreth
ngjarjeve
27,2%

37,8% 25,7%

Ka shumé lajme
dhe debate né TV

22,8%

36,7%

24%| 12,4%

e
—

o
S~

Nuk ka mjaft
programe né TV qé
mé pélgejné

11% 34,5% 35,9%] 13,8%| ¢
Lajmet televizive (sic
gshtgé gazeta) tregojné

faktet e ngjarjéve

12,1% 31,2% 37,2%| 11%8,4

TV shfagjet reale nuk i
paragesin ngjarjet
ashtu sic jané.

.. Ka shumé ngjarje
pozitive té réndésishme
né jeté, por vetém ato
negative raportohen né
lajmet televizive

%L'9

11,7% 20,3% 31,7% 29,5%

%L

17,4%

40,9% 27.8%

Ka shumé programe
me dhunéné TV.

B Pajtohem plotésisht B Pajtohem M As pajtohem
I Nuk pajtohem B Aspak nuk as nuk pajtonem
pajtohem
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Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore  ndérmjet  gjimnazit
dhe shkollave profesionale pérvec
programeve dokumentare televizive
gé né masé mé té madhe (25.2% -

plotésisht pajtohen] jané perceptuar
nga gjimnazistét si emisione Q&
tregojné fakte né ndryshim nga
nxénésit e shkollave profesionale
(16.3% plotésisht pajtohen). (Fotot
20.1 dhe 20.2)

Foto 20.2.
NE shkallé nga 1 deri né 5, né cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me
géndrimet né vijim? Rezultate té kryqézuara — Arsimi profesional

42,8% 37%| 11%

w

3
Ka shumé -

reklamang TV

16,3%

52,1% 21,2%

Programe televizive
okumentare gé
tregojné faktet rreth
ngjarjeve

26,9%

37.8% 23,6%

Ka shumé lajme

dhe debate ne TV
20,2% 38,2% 25,2%|11,6%

Nuk ka mjaft

programe ng TV qé

me pélgejné

11,6% 39,4%

30,7%

12%

%¢£9

Lajmet televizive
tregojné faktet e
ngjarjeve

0,1%

22,4% 39,9%

14,6%

13%
TV shfagjet reale nuk i
paragesin ngjarjet
ashtu si¢ jané

.. Ka shumé ngjarje
pozitive té réndésishme
né jeté, por vetém ato
negative raportohen né
lajmet televizive

10,8%

20,4% 34, 4% 27,6%| =

9,6% 18% 34,6% 26,5%]11,3%

Ka shumé programe
me dhuné né TV.

B Pajtohem plotésisht
I Nuk pajtohem

I Pajtohem

B Aspak nuk
pajtohem

I As pajtohem
as nuk pajtohem
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Njé pérmbledhje e shkurtér pér keté
segment do té ishte se nxénésit
shikojné televizion cdo dité (edhe
pse mé shkurt gjaté javés sé punés],
dhe kohézgjatja e shikimit rritet
gjaté fundjavave, kur 28.8% shikojné
televizion pér mé shumé se 3 oré né
dité.Névendté parénxénésit shikojné
ndeshjet sportive (38.5%), pastaj
filmat artistiké (36.5%) dhe programet
humoristike (33.3%). Sipas shumicés
Sé tyre né televizion ka shumé
reklama, lajme dhe emisione debati
dhe nuk ka mjaftueshém programe
gé u pélgejné. Kur béhet fjalé pér
programet dokumentare televizive,
Nnxénésit pérgjithésisht mendojné
se ato tregojné faktet e sakta pér
ngjarjet.Njé géndrim té ngjashém
kané edhe pér lajmet televizive, sic
éshté edicioni informativ. Vlerésimet
jané té ndara pér prezencén e madhe
té programeve me dhung, késhtu
g€ péraférsisht ka njésoj ata gé nuk
pajtohen me kété pohim dhe ata gé
kané njé géndrim neutral. Nj& numér
mé i vogél nxénésish pajtohen
se né televizion ka shumé té tilla
programe. Qéndrimet jané pothuajse
té shpérndara né ményré té
barabarté né lidhje me géndrimin se
né jeté ka shumé ngjarje pozitive té
réndésishme, por né lajmet televizive
raportohet vetém pér ato negative.

Né lidhje me shfagjet e realitetit
gé transmetohen né televizion,
njg pérgindje jo e vogél (27.6%)
mendojné se ato tregojné ngjarjet
sic jang, ndérsa pér 36.5% kjo nuk
éshté késhtu. Qéndrim neutral pér
keté pyetje kané 39.9% e nxénésve.
Kéto gjetje béhen mé indikative kur
analizohen sé bashku me pérdorimin
e internetit dhe rrjeteve sociale.
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3.1. Internet

NE epokén e transformimit digjital,
interneti  &shté njé element i
pashmangshém i pérditshmérisg,
vecanérisht pér nxénésit e shkollave
té mesme. Qasja né internet hap
dyer pér mundési té reja, por edhe
sfida, gé ndikon né komunikimin e
tyre, njohurité dhe pérgjithésisht né
kuptimin e botés rreth tyre. Sidoqofté,
éshté e réndésishme té theksohet se
gasjanéinternet nuk éshté vetémnjé
veprim teknik, por edhe njé pérvojé
gé ndikon né zhvillimin e nxénésve.
Késhtu, interneti luan njé rol té
réndésishém né jetén e nxénésve
té shkollave té mesme, duke u
siguruar atyre gasje né argétim,
informacione dhe burime edukative.

Megjithatg, éshté verejtur nevoja pér
peérmirésimin e aftésive té tyre pér
té menduar né ményré kritike dhe
pEr siguring né internet, né ményré
gé té mund té shfrytézojné meé miré
potencialin e kétyre burimeve nga
njéra ané dhe té minimizojné rreziget
nga ana tjetér.

NEé pyetjen pérmes cfaré nxénésit
zakonisht hyjné né internet, njé
shumicé dérrmuese (93.1%) kané
pérgjigjur se hyjné pérmes telefonit
té mencur. Njé pérgindje shumeé
e vogél (5.2%) kané pérgjigjur se
hyjné pérmes kompjuterit personal/
laptopit.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme

statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
shkollave profesionale (Foto 21).
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Foto 21.

Pérmes kujt shpesh shkon/gasesh né internet?

93,1%

Telefon inteligjent 91%
94%

Kompjuter personal 5,2:/0
ose laptop 7%
5%
0,8%
TV 1%
1%
Konsola e 0,?30
lojérave b
1%
[}
Tableté 0,3%
Gjithsejte B Arsimii B Arsimi
gjimnazit profesional

Né pyetjen: “Mesatarisht sa oré né
dité pérdor internetin né ményré
aktive”, gjaté ditéve té shkollés rreth
40% e nxénésve pérdorin internetin
deri né 3 oré né dité (nga té cilét 10%
kalojné mé pak se 1 oré né internet),
31% e pérdorin nga 3 deriné 5 oré dhe

mbi 5 oré - 29.2%. Gjaté fundjavave
situata éshté dukshém e ndryshme
me shumicén e nxénésve (57.9%) qé
pérdorin internetin mbi 5 oré né dité,
27.6% e pérdorin nga 3-5 oré dhe
rreth 15% pérdorin internetin deri né
3 oré né dité (Foto 22).

59



60

Foto 22.
Mesatarisht sa oré aktive né dité pérdor internet?

10,4% 29,4% 31,0% 29,2%

Né ditén
shkollore

Pér
fundjavé

B M&E pakse 1 oré I Nga 1 oré dering 3 oré né dité
M Nga 3dering 50ré [ Mbi5oré

Nuk jané vérejtur dallime té dukshme
statistikore lidhur me gjininé e té
anketuarve (Fotografia 22.1).

Foto 22.1.

Mesatarisht sa oré aktive né dité pérdor internet?
Rezultate té krygézuara sipas gjinisé

Mashkull
Né ditén
shkollore
Pér
fundjave
Femeér

Né ditén
shkollore

Pér
fundjave

28,8%

B Mé pakse 1 oré M Nga 1 oré deri ng 3 oré né dité
M Nga 3dering 5oré [ Mbi5oré
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NE lidhje me intensitetin e praktikimit
té aktiviteteve tEpér aktivitete té
ndryshme né internet, nxénésit
jané shprehur se pérdorin mé sé
shumti rrjetet sociale (89% c¢do dité)
dhe dégjojné muziké online (72.6%
cdo dité). Aktivitetet si pérdorimi
i Skype, EhatsApp, Messenger,
Telegram (41.1% cdo dité dhe 35.3%
disa heré né javé] dhe Kkérkimi i
informacioneve pér mésim né shkollé
(29.8% cdo dité dhe 45.1% disa herg
né javé] gjithashtu z&né njé pjesé té
konsiderueshme té aktiviteteve té
internetit té nxénésve.

Njé aktivitet tjetér gé kryhet shpesh
(59.3% nga té cilét 25.6% cdo dité
dhe 33.7% disa heré né javé] éshté
shikimi i programeve televizive,
videove dhe filmave online. Eshté
interesante se, pérkundér Kkésaj,
nxeénésit nuk shkarkojné programe
televizive, video dhe filma nga

interneti - kété kurré nuk e kané beré
35.9%, dhe njé heré né muaj e kané
béré 19.5%. Shumica e nxénésve
(62.8%) kurré nuk dégjojné radio né
internet (Foto 23).
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Foto 23.
Sa shpesh e praktikon secilin prej aktiviteteve né vijim?

Qasja né aplikacione
pérmes rrjeteve
sociale

D&gjimi | muzikés

né internet

Pérdorimi i Skype, Viber, 41,1%
WhatsUp, Messenger,
Telegram, etj

Kerkimi i
informacjoneve rreth
mésimit né shkollé

29,8%

26,0% 18,9%

Shkarkimii muzikés

25,6% 33,7%

Shikimi i programeve
televizive, videove,
filmave n€ internet

o 16,5% 20,6%| 14,6%

. Pérdorimii

inteligjencés artificiale

s . 15,6% 23% 19,6%
Vizita e fages sé
internetit ose blog/vlog
. N . 13,5% 21,6% 20,7%
Vendosja e pérmbajtjes

gé keni krijuar veté

12,4% 23,5% 27,9%

Kérkimi i shpalljeve dhe
informaciongve rreth
produkteve dhe shérbimeve
Leximi ose shkarkimi i
informacioneve rreth
ngjarjeve té pérditshme
nga faget e internetit
Shkarkimj i programeve
televizive, videove,

filmave

10,2% 22,5% 21,3%

8,7%| 16,2% 19,8% 19,5%

8% 17,2% 24,9%

Dérgimi ose marrja e

emailit

o .| 21[10,0%|9,0%| 12,2%
Dégjimi i radios né

internet

<110,1% 18,7%

Blerje né internet

18,2% 25,7%

10,1%

Shkarkimi i softuerit

B Cdo dits
I Njeherg né muaj

B Disa heré né javé
B Asnjéherg
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72,6%

20,2%

14,4%

20,1%

36,9%

oo
89%]| w op o
gloEh o

arpopy
— (OO0

16,5%

35,3%1[10,3%[7,8% th

oL
™~ o

45,1%| 14,0%

14,7% 20,1%
21,9%(11,2%7.6%
33,9%

17,1% 24,8%
23,2% 21%
18,9% 17,2%
25,9%
35,9%
20,2%
62,8%
28,7%

41,3%

[ Disa heré né muaj
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Foto 23.1.

Sa shpesh e praktikon secilin prej aktiviteteve né vijim?

Rezultate té krygézuara — Arsimi i gjimnazit
Qasja né aplikacione pérmes 89% g N
rrjeteve sociale (Facebook, Sty

TikTok, Snapchat, Instagram,
BeReal, Reddit, Twitter, et].)

D&gjimi i muzikés
né internet

74,3%|  16,7%[5

‘-

P&rdorimi i Skype, Viber, 40,9% 37,6%]9,7%| o
WhatsUp, Messenger,
Telegram, etj

29,5% 50,3%| 14,3%|2F

Kerkimi i informacioneve
rreth mésimit né shkollé

Shlklml i.programeve 25,30/0 33,40/0 23,]_0/0 10,20/0

televizive, videove,
filmave né internet

22,2% 20% 18,8% 19,0% 20%
Shkarkimi i muzikés
- .| 152% 22,8% 20,5% 17,6% 24%
Vizita e fageve té
internetit ose blog/blog
P&rdorimi | inteligjencés 15% 21,2% 15%| 16,2% 32,6%
artificiale [Cl%at GPT,

Google Bard, etj.]

) . " 12,4% 20% 20,2% 25,9% 21,6%

Vendosja e pérmbajtjes

qé kenikrijuar vete

Kérkimi i shpalljeve dhe [12,1% 19,8% 28,8% 22,9% 16,4%
informacioneve rreth
produkteve dhe shérbimeve
Leximi ose shkarkimii |11,7% 23.6% 23,1% 21% 20,5%
informacioneve rreth
ngjarjeve té pérditshme

hga faget e intemetit 1 3q,) 16 o 25,5% 316%|  16%
Dérgimi ose mar_rﬂ_a
e emailit

o 18,4%8,3%8,1%|11,6% 63,6%
DEgjimi iradios né
internet

Shkarkimi i programeve | 16% 18,8% 22,2% 35,7%
televizive, videove,
filmave

£19,1%|  17,4% 23,3% 45,9%

Shkarkimi i softuerit

%19,7% 18,4% 37,2% 30,7%
Blerje né internet

B Cdo dité I Disa heré né javé [7) Disa heré né muaj
B Njeheré né muaj [ Asnjéherg
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NE aspekt té késaj pyetje nuk jané
shqyrtuar dallimet e konsiderueshme

statistikore

Foto 23.2.

ndérmjet

nxenesve

té arsimit té gjimnazit dhe atij
profesional. (Foto 23.1 dhe 23.2)

Sa shpesh e praktikon secilin prej aktiviteteve né vijim?
Rezultate t& krygézuara — Arsimi i profesional

Qasja né aplikacione pérmes
rrjeteve sociale (Facebook,
TikTok, Snapchat, Instagram,
BeReal, Reddit, Twitter, etj.)

Degjimi  muzikés

né internet
Pérdorimi i Skype, Viber,
WhatsUp, Messenger,

elegram, et]
Kérkimi i
informacjoneve rreth
mésimit né shkollé

Shkarkimii muzikés

Shikimij i programeve
televizive, videove
filmave né internef

Pérdorimii inteli%jencés
artificiale (Chat GPT,
Google Bard, etj.]

Vizita e fages s& internetit
ose blog/blag

Vendosja e pérmbaijtjes
qé keni krijuar vete

~ Kérkimj i shpalljeve dhe
informacioneve rreth pro-
dukteve dhe shérbimeve

Shkarkimij i programeve
televizive, Videove,
filmave

Leximi ose shkarkimi i
informacioneve rreth
ngjarjeve té pérditshme
nga faget e internetit
Dérgimi ose marrﬂ'a

e emailit

Blerja né internet

Dégjimi iradios
ne internet

Shkarkimi i softuerit

16,6%
144.6%
13,5%
12%
9,4%
9.2%

2110,3%

40
27,7%
27,6%

26,7%

19,5%

22,9

21,7%

25,5

16,3%

21,2%

17,8%

18,3%

6%

18,3%

%

%
18,5%
18,9%

24%

nl 9,9%(8,9%] 12,2%

11,3%

B Cdo dits
B Njeéherg né muaj
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16,8%

I Disa heré né javé
B Asnjéherg

14,4%

19,2% 17,8% 25i5%

20,

20,5%

34,4%

13,9%

5%

27,1%

18,3%

26,9%

QIO
~JO

33,9%|11,1% ﬂil >
44,5%|  14,4% Nil P”i

14% 19,5%

736%| 14,7%

o
= |

20,89%]11,3%
35,6%

21,1% 23,1%
17,1% 18,3%
37.5%
20% 29,6%
28,6% 22,8%
37,5% 27,9%
63,5%

40,2%

[™) Disa heré né muaj
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NE pyetjen se cilat pérmbajtje
nxénésit mé sé shumti shikojné né
internet, pér mé shumé se gjysmén
(62%) jané videot né TikTok. Né
vendin e dyté me 46% jané videot e
shkurtra [reels) né Instagram, ndérsa
né vendin e treté nxénésit pérmendin
muzikén si pérmbajtjen mé té shikuar

Foto 24.

né internet (39%). Né vendin e katért
jané videot e shkurtra (shorts) né
YouTube (31%).

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional (Foto 24).

Cfaré pérmbajtje mé sé shumti shikon né internet (né rrjetet

sociale ose né fagen e internetit)?

Gjithsejté
Videot e Tik Tok-ut 62%
Video té shkurtra (rills)
né Instagram 46%
Muziké 39%
Video té shkurtra (shorts)
né YouTube 31%
sport 240%
Filma (aksion,
komedi, horror) 17%
Video t& shkurtra (rilss)
né Facebook 15%
Video edukative rreth natyrés, 10%
gjeografisg, historisé °
Video qesharake 11%
Bukuria dhe moda 9%
Jeté e shéndetshme 9%
Filma serialg 8%
Ushgimi, gatimi 4%,
Incidentet/aksidentet/ 39
fatkeqgésité °
Filma té& animuar 4%
Video me pérmbajtje
dhune, ushtarake 3%
Lajme 3%
Reklamat 1%

Jané té mundshém deri né pérgjigje

Arsimi i Arsimi.
gjimnazit profesional
65% 61%
45% 46%
40% 40%
27% 32%
26% 25%
20% 17%
13% 16%
11% 11%
11% 11%
9% 9%
7% 8%
11% 8%
3% 4%
3% 3%
4% 3%
3% 3%
2% 3%
1% 1%

65



Neé pyetjen: “Né njé shkallé nga
1 né 5 ku 1l do té thoté aspak té
vérteta dhe 5 do té thoté plotésisht
té vérteta, sa mendoni se jané té
vérteta pérmbajtjet e publikuara
né rrjetet sociale” (Foto 25), njé e
katérta mendojné se nuk jané té
vérteta (18.6% kané pérgjigjur - disi
té paveérteta, ndérsa 5.9% - aspak té
vérteta). Ndryshe nga ta, pothuajse
giysma e nxénésve mendojné
se pérmbajtiet jané té vérteta

Foto 25.

(plotésisht té vérteta 3.3%, disi té
vérteta 42.6%).

Shumica e madhe e nxénésve
mendojné se faget e internetit me
informacione pér mésim jané té
vérteta (plotésisht té vérteta 33.6%,
disi té vérteta 38.1%), gjithse] 10%
jané skeptiké dhe po agjané neutralé.
Inteligjenca  artificiale  gjeneron
pérmbajtje té vérteta pér pothuajse
gjysmén e nxénésve [plotésisht té
vérteta 19.7%, disi té vérteta 26%).

NEé shkallé nga 1 deri né 5, sa konsideron se jané té vérteté

pérmbajtjet e publikuara né:

Faget e internetit me
informacione rreth
mésimit dhe shkollés

o Inteligltenoa
artificiale (Chat GPT
Google Bard, etJ.]
Rrjetet sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat,
Instagram, BeReal, Reddit,
Twitter, etj.

Né faget e internetit

me informacione rreth
ngjarjeve té pérditshme

Blog/Vlog

B Plotésisht jané
te vérteté

B Deridiku nuk
jané te vérteté

I Deri diku jané

B Aspak nuk jané

N~
a
==

38,1%|10,2% s,q%‘i@
26%| 18,1%| i 24,9%
28,2%| 18,6% giﬁ

25,9%]13,2% ii 20,5%
25,7% O,S"/i % 33,6%

Asjané té vérteté as
nuk jané té pavérteta

B Nuk ndjek

te vértete

16 vérteté
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Rreth 37.3% e té anketuarve ndérsa njé e katérta mendojné se
mendojné se pérmbajtjet né faget e  pérmbajtjet né blog ose vlog jané té
internetitmeinformacione pérngjarje  vérteta (plotésisht té vérteta 6.3%,
ditore jané té vérteta (plotésisht t€  disité vérteta 18.9%].

vérteta 4.9%, disi t& vérteta 32.4%),

Foto 25.1
HNE shkallé nga 1 deri né 5, sa konsideron se jané té vérteta pérmbajtjet

e vérteta té publikuara:
Rezultate té krygézuara - Arsim i gjimnazit
37,4%]10,3% Hi o
‘ 45,3% 28,4%)| 16,7% ZF

37,6%

Faget e internetit me
informacione rreth
mésimit dhe shkollés

Rrjetet sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat,
Instagram, BeReal, Reddit,

Twitter, et]. 23,8% 23,8%| 17,6%| IS 23,8%
Inteli ﬁnca artificiale
at GPT Google
ard, etj.)

NE faget e internetit 31% 24,7%| 15,3%  20,7%
me informacione rreth
ngjarjeve té pérditshme

27,9%| 13,3% ﬁ 32,6%

Blog/Vlog
B Plotésishtjane [ Deri diku jang [ Asjaneé t& vérteté as
18 vérteté 18 vérteté nuk jané té pavérteta
I Deridiku nuk B Aspak nukjané [ Nuk ndjek
jané té vértete té vértete

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime 1€ réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional. (Foto 25.1 dhe
25.2)
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Foto 25.2
HNE shkallé nga 1 deri né 5, sa konsideron se jané té vérteta
pérmbajtjet e publikuara:

Rezultate t&é kryqézuara - Arsim profesional

[N}
(00]
(<o)
=
=
o
&N
=
26
%8

30,8%

Faget e internetit me
informacione rreth
mésimit dhe shkollés

Rrjetet sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat,
Instagram, BeReal, Reddit,
Twitter, etj.

Inteli%lr?nca artificiale

(Chat GPT, Google
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NE faget e internetit
me informacione rreth
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té vértete té vértete nuk jané té pavérteta
I Deridiku nuk B Aspak nuk jané [ Nuk ndjek
jané té vérteté té verteté
Pyetja tjetér kishte pér géllim t€ NEé anketé, 58.86% e nxénésve
pércaktonte cilat jané géndrimet né  tregojné se kan& njohuri  pér

lidhje me sjelljen né internet (Foto
26). Shumica e nxénésve té anketuar
kané pérgjigjur se e kané shumé
té lehté té manovrojné né internet
(24.2% plotésisht pajtohen, 44.2%
pajtohen). Pastaj, 62% e nxénésve
kané pérgjigjur se pérmes rrjeteve
sociale fitojné njohuri dhe aftési
té reja (13.5% plotésisht pajtohen,
48.2% pajtohen.

meényrén se si té géndrojné té sigurt
né internet, me 16% qé plotésisht
pajtohen dhe 42.6% q& pajtohen
me kEté deklaraté. Megjithaté, nuk
éshté pér t'u neglizhuar pérgindja
e nxénésve Qg€ pérgjigien se nuk
kané njé géndrim té formuar pér
kété pohim (24.2%), ose nuk
pajtohen me té (17.2%). N& kontrast,

kur béhet fjalé pér mundésiné e
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mbrojtjes sé informacionit personal
né internet krahasuar me jetén
reale, ndarja éshté mé e vogél, por
ende e konsiderueshme: 46.5% e
té anketuarve besojné se éshté mé
e lehté té fshehin informacionet
pér veten né internet, me 12.7%
gé plotésisht pajtohen dhe 33.8%
gé pajtohen. Megjithaté, éshté e
réndésishme té merren parasysh
edhe pérgjigijet gé tregojné se
nxénésit ose nuk kané njé géndrim
té formuar pér kété céshtje (22.1%)
ose nuk pajtohen me té (31.5%). Pér
mé tepér, anketa zbulon se 36.2% e
té anketuarve ndihen té rehatshém
duke pérdorur rrjetet sociale, me
9.6% g€ plotésisht pajtohen dhe
26.6% qé pajtohen. Kétu duhet té
merret parasysh gé njé pérgindje
jo e vogél (26.1%) njoftojné se nuk
pajtohen me KkEté pohim, pra nuk
ndihen rehat né rrjetet sociale.
Ngjashém, rreth 40% e té anketuarve
nuk pajtohen me géndrimin se rrjetet
sociale ndikojné negativisht né ta
(13.6% aspak nuk pajtohen, 26.7%
nuk pajtohen). Megjithatgé, pothuajse
po aq (41.1%) nuk kané njé géndrim
té formuar pér kEté céshtje. Pendrimi
se rrjetet sociale jané zévendésim
pér kontakte té tjera shogérore nuk
mbéshtetet nga 37.3%, megjithaté

pothuajse po aq (32.8%) mendojné se
ato jané zévendésim pér kontaktet e
tjera shogérore, dhe 30% mbeten me
njé géndrim neutral né lidhje me kete.

Pérdorimi i rrjeteve sociale pér
formimin e mendimit té tyre personal
mbéshtetet nga 26.1% e nxénésve,
gé éshté njé informacion gé nuk
duhet té neglizhohet né kushtet kur
shtesé 38.6% nuk kané njé géndrim
té formuar pér kété céshtje. Njé
pérgindje jo e vogél e nxénésve -
23.5% pajtohen se éshté mé e lehté
té Dbisedojné né internet sesa né
jetén reale. Né kontrast, 55.5% nuk
pajtohen me k&té pohim. Né mungesé
té té dhénave mé té thelluara pér
arsyet pse dikush e ka mé té lehté
té bisedojé né internet sesa né jetén
reale, me njé dozé rezerve mund té
supozohet se njé pérgindje e caktuar
e nxeénésve e konsiderojné internetin
si njé “zoné komode” pér komunikim
me té tjerét, ndoshta pér shkak té
uljes s& ankthit shogéror, ose uljes
Sé ndrojtjes dhe presionit se si duken
né syté e té tjeréve gjaté komunikimit
me ta, presionit pér té biseduar hapur
dhe singerisht kur pérballen ballé
pér ballé, mundésisé pér té fshehur
emocionet dhe té ngjashme. Prandaj,
ky gjetje meriton hulumtim mé té
detajuar me tej.
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PEr mé tepér, 20.1% jané pajtuar se
rrjetet sociale i ndinmojné té zgjidhin
problemet personale, pérkundér
49.2% g€ nuk jané pajtuar me kété
pohim dhe 30.7% gé nuk kané njé
géndrim té formuar pér kété céshtje.
Ky gjetje (20.1%) e lidhur me disa
nga gjetjet e pérmendura mé paré,
sipas té cilave: pothuajse gjysma e
nxénésve mendojné se pérmbajtjet
e publikuara né rrjetet sociale jané
te verteta (gjithsej 45.9%), pastaj
mbi njé e katérta (28.1%) mendojné
se nése ndajné dicka online, ajo nuk
mund té keté pasoja né jeténreale, si
dhe se 22.6% e té anketuarve besojné
se informacionet e publikuara né TV
jané gjithmoné té veérteta, tregojné
pér kujdes, sepse njé pérgindje
jo e vogél e nxénésve jané né njé
pozicion té jené té rrezikuar nga
ndikimi i dezinformatave dhe/ose
propagandés. Ndér nxénésit, 60.3%
nuk pajtohen se né internet ndihen
mé té sigurt sesa né jetén reale,
ndérsa pér 17.3% pikérisht kjo
éshté e vérteté. Pothuajse e njéjta
shpérndarje e pérgjigjeve vérehet
né pohimin e ardhshém, sipas té
cilit né internet Eshté mé e lehté té
flasésh pér céshtje personale. Me
kété pohim nuk pajtohen 60.1% e
nxénésve, ndérsa pajtohen 17.9%.
Kéto rezultate (17.3% dhe 17.9%

pérkatésisht] lidhen me ato 23.5% té
NXEnésve geé pajtohen se éshté mé e
lehté té bisedojné né internet sesa
né jetén reale dhe pérseéri sugjerojné
se njé pérgindje e caktuar e nxénésve
e konsiderojné internetin si njé “zoné
komode” pér komunikim me té tjerét,
pEr té kapércyer disa sfida personale
gé mund té burojné nga kontaktet
dhe mjedisi shogéror.

Shumica e nxénésve nuk pajtohen se
biseda né internet Eshté shumé mé
interesante sesa ajo né jetén reale
(31.9% aspak nuk pajtohen, 37.1%
nuk pajtohen). Gjithashtu, 64.1% nuk
pajtohen se né rrjetet sociale thoné
0se béjné gjéra g€ kurré nuk do ti
bénin né jetén reale (28.4% aspak
nuk pajtohen, 35.7% nuk pajtohen).

Duke analizuar tre géndrimet e
fundit nga Figura 26 mé poshtg,
mund té vérejmé disa aspekte t&
géndrimit té nxénésve ndaj rrjeteve
sociale dhe komunikimit né internet.
Pér géndrimin e parg, 4.9% e té
anketuarve plotésisht pajtohen dhe
11.7% pajtohen se né internet
éshté ‘CO0L" té jesh jo serioz dhe i
pasjellshém, gé gjithsej bén 16.6%
gé e shohin pozitivisht kété aspekt
té sjellies né internet. NE anén
tjetér, gjithsej 62.3% (33.9% q& nuk
pajtohen dhe 28.4% qgé aspak nuk
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pajtohen] nuk e mbéshtesin kété
mendim, duke sugjeruar se mendimi
ge serioziteti dhe sjellja e miré jané té
réndésishme dje mbizotéron edhe né
internet.

Pér géndrimin e dyté, pérgindje
té vogla té té anketuarve, 4.5%
plotésisht pajtohen dhe 10.1%
pajtohen se né rrjetet sociale thoné
ose béjné gjéra gé kurré nuk do t'i
bénin né jetén reale - gjithsej 14.6%.
Kjo mund té sugjerojé se pér njé
numer té caktuar nxénésish, rrjietet
sociale krijojné njé hapésiré ku
ndihen mée té liré té shprehin aspekte
té personalitetit t€ tyre gé zakonisht
nuk do t'i tregonin. N kontrast, njé
numér shumé mé i madh, 64.1%
(35.7% qé nuk pajtohen dhe 28.4%
qé aspak nuk pajtohen), jané kundér
kétij pohimi, duke treguar se rrjetet
sociale nuk pérfagésojné njé vend
pér kryerjen e veprimeve té tilla.

SE fundi, pér géndrimin e treté dhe té
fundit, 4.2% plotésisht pajtohen dhe
9.5% pajtohen se biseda né internet
éshté shumé mé interesante sesa
ajo né jetén reale, gjithsej 13.7%. Kjo
mund té tregojé se ekziston njé grup
i vogél nxénésish gé mendojné se
komunikimet digjitale mund t€ ofrojné
dicka gé jeta reale nuk mundet.
Sidoqofté, shumica e t€ anketuarve,

69% (37.1% qé& nuk pajtohen dhe
31.9% qé aspak nuk pajtohen), nuk
ndajné kété mendim, duke theksuar
réndésiné e komunikimit personal,
ballé pér ballg.
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Foto 26.

NE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet né vijim?

Shumé lehté gjindem
internet

Pérmes rrjeteve socjale
fitoj njohuri dhe aftési
té reja

Unéedisesitéjem
i sigurt kur surfoj né
internet

Eshté mé e lehté t8 fshehgsh
_informacionin pér veten né
internet sesa ne jetén reale

Ndihem rehat né rrjetet sociale
(nuk e kam fjalén pér problemet
dhe stresin)

. Rrietet sociale jané
zBvendésim pér kontaktet
e tjera sociale

Rrjetet sociale i pérdor pér té
krijuar mendimin tim

E kam mé té leht& té
bisedoj né internet sesa
personalisht.

Rrjetet sociale mé
ndihmojné té zgjidh
problemet personale

. Ndihem mé i sigurt né
internet sesa né jetén reale

Né internet éshté mé
e lehté té flasésh pér
céshtje personale

Rrjetet sociale kané njé
efekt negativ tek uné

Né internet Eshté COOL
té jesh joserioz dhe i
pasjellshém

Uné them ose béj gjéra né
rrjetet sociale gé nuk do t'i
béja kurré né jetén reale

Biseda né internet éshté
shumé mé interesante se ajo
né jetén reale.
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Foto 26.1.
NE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet né vijim?
Rezultate té krygézuara — Arsimi i gjimnazit
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Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur  dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional. (Foto 26.1 dhe 26.2)

Foto 26.2.
NE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet né vijim?

Rezultate té krygézuara - Arsimi profesional
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Seti tjetér i pyetjeve shqgyrton cilat
aktivitete nxénésit déshirojné ose
nuk déshirojné té béjné né internet
(Foto 27). Shumica e nxénésve
(64.1%) kané postuar fotografi né
njé fage interneti ose rrjet social,
41.6% kané postuar njé fotografi
ku kané shtuar filtra dhe e kangé
redaktuar até (shtesé 11.3% do té
donin ta bénin kété), ndérsa 37.1%
nuk do té donin ta bénin kété. Nje
video té shkurtér nuk do té donin ta
bénin dhe ta postonin né njé fage
interneti/rrjet social 40.8%, por 38%
e kangé béré kétg, dhe akoma 9.6% do
té donin ta bénin kEté. Njé situaté e
ngjashme éshté edhe me pérfshirjen
e drejtpérdrejté  né Facebook,
YouTube, Instagram dhe té ngjashme
- rreth 44.5% nuk do té donin ta bénin
keté, por 37.1% e kané béré kété,
dhe 8.7% do té donin ta bénin kété.
Gjithashtu, 40.7% nuk do té donin té
shkruanin njé tekst dhe ta publikonin
né njé fage interneti/rrjet social, por
23.8% e kané béré keté dhe 19% do
té donin ta bénin kété. Gjithsej 49.5%
ose tashmé kané béré njé meme ose
gif (29.6%) ose do té donin ta bénin
kété (19.9%), ndérsa 32.4% nuk do
té donin ta bénin kété dhe 18.1%
kané deklaruar se nuk e diné nése
do té donin ose nuk do té donin té
bénin njé meme ose gif. Pothuajse

e njéjta shpérndarje e pérgjigjeve
vérehet edhe né pyetjen gé ka té
bEjé me krijimin e njé albumi foto
online, kartoliné pér ditélindje dhe té
ngjashme - 29.6% jané shprehur se
tashmé e kané béré kété, 21% se do
té donin ta bénin kétg, 31% nuk do té
donin, dhe 18.3% nuk e diné.

Me nga njé e treta, pra 33% jané té
pérfagésuar nxénésit gé do té donin
0se gé nuk do té donin té krijonin
njé fage interneti té tyre. Njé ndarje
e ngjashme e géndrimeve ka edhe
né krijimin e koleksioneve té tyre me
ide né faget si Pinterest (26.7% do té
donin, ndérsa 32.8% nuk do té donin).

Nga aktivitetet gé nxénésit kryesisht
nuk do té donin té bénin, rreth gjysma
(48.6%) nuk do té donin té krijonin njé
vlog ose blog té tyre, ndérsa 47.1%
nuk do té donin té bénin muzikén e
tyre ose remiks t€ njé kEnge tjetér.
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Foto 27.

A'i ke béré, do té kishe dashur ose nuk do té kishe dashur t'i bésh secilin
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Foto 27.1.
Ai ke béré, do té kishe dashur ose nuk do té kishe dashur t'i bésh secilin
prej aktiviteteve vijuese né internet? Rezultate té kryqézuara - Arsimi i
gjimnazit

Té vendosésh fotografi

né fagen e internetit
ose né rrjetin social

Té vendosésh fotografi
né te cilén ke shtuar filtra
dhe e ke modifikuar

Té bésh video té
shkurtér dhe té
~vendosésh né njé fage
interneti ose rrjet social

37,9%9,8%

43,1%(9,1%

~J
T8 inkuadrohesh 37,4%|9,7% 45,9%|

drejtpérdrejt né Facebook,
ouTube, Instagram, et]

Té kriiosh nje album 32,8% 19,5% 31% 16,7%
fotogra}ik né internet,

kartoling, etj.

30,3% 22,8% 30,3%| 16,6%

Té bésh njé meme/
mim ose gif

26,7% 24,5% 34,3%]| 14,5%

TE krijosh koleksione
tuaja té ideve né sajte
si Pinterest
Té shkruash njé tekst 24% 19,1% 41,2%| 15,7%
dhe ta publikosh né
fagen e interngtit ose
rrjetit social

15,79 29,79 Y 18,69
Té krijosh fagen ténde pmsiams L Sk 36k &%

1€ internetit

12,2% 16% 51% 20,7%

. Té krijosh vlogun
ténd (video blog) ose
blogun tén

25,3% 49,8%| 14,8%

T6 bésh muzjkén ténde L0
0se njé remiks tg
kéngés sé dikujt tjetér

B Ekam
béré kete

M Dotédojata
béja kété

[ Nuk déshiroj
ta béj kété

B Nuk di
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Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur  dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional (Foto 27.1 dhe 27.2).

Foto 27.2.

A'i ke bérég, do té kishe dashur ose nuk do té kishe dashur t'i bésh secilin
prej aktiviteteve vijuese né internet? Rezultate té kryeqézuara — Arsimi

profesional

Té vendosésh fotografi
né fagen e internetit
ose né rrjetin sacial

_Te vendosésh
fotografi né té cilén ke
shtuar filtra dhe e ke
modifikuar

TE bésh video té
shkurtér dhe té
~vendosésh né njé fage
interneti ose rrjet social

Té inkuadrohesh
drejtpérdrejt né
Facebook, YouTube,
Instagram, etj
o 27,7%
Té bésh njé meme/
mim ose gif

27,6%

Té krijosh koleksione
tuaja té ideve né sajte
si Pinterest

Té shkruash njé tekst
dhe ta publikosh né
fagen e internetit ose
rrjetit social

Té krijosh
_koleksiagne tuaja
té ideve né sajte si
Pinterest

23,5%

21,6%

o y 14,2%
TE krijosh fagen ténde
té internetit

Té bésh muziken ténde [L0.6%

. 0senjeremiks {8
kéngés sé dikujt tjetér

10,6%| 17,6%

_ Té krijosh vlogun
ténd (video blog) ose

blogun tén

B Ekam
béré kéte

I Do t& doja
ta béja kété

38,4%|9,1%

36,8%8,2%

17,8%

22,9%

61,8%|11,5% 18,2%8,6%

43,8%|11,8% 34,9%|9,4%

42,6%| 9,9%

44,3%[10,6%]

19,0% 34,6% 18,7%

21,6% 31,8% 19,0%

41,1%  17,6%

27,4% 32,0% 19,0%

33,2% 33,2% 19,3%

47,1% 19,3%

49,0% 22,8%

[ Nuk déshiroj
ta béj kété

B Nuk di
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Njé nga gjérat g& kjo analizé donte té
hulumtonte ishte lojérat. Katér nga
dhjeté nxénés (39.8%) luajné lojéra
deri né 3 oré né dité shkollore. Tre
nga dhjeté (31%) luajné lojéra nga
3 deri né 5 oré dhe po ag mbi 5 oré
(29.2%). Situata éshté ndryshe gjaté

Foto 28.
Nga sa oré né dité luan lojéra?

Né shkollé
ditore

Pér
fundjaveé

B ME pakse 1 oré

29,4%

fundjavave kur 57.9% e t€ anketuarve
kalojné mé shumé se 5 oré né dité
duke luajtur lojéra, 27.6% luajné
nga 3 deri né 5 org, dhe rreth 15% e
nxeénésve luajné lojéra deri né 3 oré
(Foto 28).

31,0% 29,2%

B Nga 1 oré deriné 3 oré

I Nga 3dering 3oré [ Mbi5oré

NE studim Eshté veérejtur se nxéneésit
e arsimit profesional kalojné mé
shumé kohé duke luajtur lojéra

krahasuar me nxénésit e gjimnazit.
Kjo dallim &shté mé e dukshme gjaté

fundjavave, ku 17.3% e nxénésve té
arsimit profesional kalojné mbi 5 oré
duke luajtur lojéra, krahasuar me
12.2% t€ nxénésve té gjimnazit (Foto
28.1].

G

79



80

Foto 28.1

Nga sa oré né dité luan lojéra? Té krygézuara sipas llojit t& arsimit

NE DITEN SHKOLLORE
Mé pak se 62,9%
loré 56,7%
Nga 1 oré deriné 28,5%
3 oré né dité 29,2%
Nga 1 oré 5,2%
dering 5 oré 10,1%
Mbi 5 oré 3.4%
4%

PER FUNDJAVE
Mé pak se 39,4%
lorg 36,1%
Nga 1 oré deri né 28,9%
3 oré né dité 26,2%
Nga 1l oré 19,5%
deriné S oré 20,5%
Mbi 5 oré 12,2%
17,3%

frekuenca e

Pasi u pércaktua
lojérave, ishte e réndésishme t&
shihej edhe cilat lojéra térhegin mé
shumé nxénésit e shkollave té mesme
(Foto 29). Prandaj, ata u pyetén se
sa shpesh dhe cfaré lojéra luajné.
NE pérgjigjet e tyre, ata kryesisht
preferojné lojérat me gjuajtje (FPS
dhe TPS), té cilat i luajné rregullisht
gjithsej 38% - 20.5% c¢do dité dhe

B Arsimii gjimnazit [ Arsimi profesional

16.6% disa heré né javé, ndérsa nga
ana tjetér, kéto lojéra nuk i luajné
kurré 41.5% e té anketuarve, dhe 12%
njé heré né muaj. Né vendin e dyté
sipas intensitetit jané lojérat sportive
dhe simulatorét, si FIFA, NBA2K, Need
for Speed (16.9% i luajné ¢do dité dhe
14.3% disa heré né javé), té cilat nuk
i luajné kurré 43.4% (12.3% njé heré
né muaj).
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NE vendin e treté pér nga frekuenca
jané lojérat sandbox, si Minecraft,
GTA, Sims, té cilat i luajné njé e
katérta e té anketuarve (15.4% disa
heré né javé dhe 10.1% cdo dité),
por as kéto nuk i luajné kurré 43.4%,
ndérsa 17.4% njé heré né muaj.
Lojérat online me shumé lojtaré né

Foto 29.
Sa shpesh luan lojéra?

Lojéra me gitje (FPS dhe TPS)
(Counter Strike, Overwatch)

Lojéra sportive dhe simulatoré
(FIFA, NBA2K, Need for speed)

Lojéra online me shumé lojtaré
né arené (MOBA) - (Dota 2,
League of Legends)

Sandbox [Minecraft, GTA, Sims)
Lojéra aksion-aventuré
[Assassin’s Creed, Star Wars Jedi)

Lojéra horror (Resident Evil,
Amnesia)

Lojéra strategjike (RTS)
(Warcraft, Age of Empires]

Lojéra me role (RPG, ARPG) -
(The Witcher 3, Fallout)

Lojéra enigmash dhe festash
(World of gog, Portal 2)

Platformerg (Crash
Bandicoot, Cuphead)

B Cdo dits
B Njgherg né muaj

8,4%}9,8% 61,2%

B Disa heré né javé

areng, si DOTA 2, League of Legends,
jané té fundit gé i luajné rregullisht
mbi njé e pesta e nxénésve (11.5%
cdo dité dhe 9% disa heré né javé),
por shumica dérrmuese nuk i luajné
- 61.2% kurré dhe 9.8% - njé heré né
muaj.

A% 12% 41,5%

13,1%[12,3% 43,4%

13,7%| 17,4% 43,4%

60,9%

63,6%

Disa heré né muaj

B Asnjsheré nuk e luaj
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NE lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional, me pérjashtim

Foto 29.1.

té lojérave me krisma gé jané mé té
pranishme te nxénésit e shkollave té
mesme profesionale (Foto 29.1 dhe
29.2).

Sa shpesh luaj lojéra? Rezultate té krygézuara- Arsimi i gjimnazit

15,5%

Lojéra me gitje (FPS dhe TPS)
(Counter Strike, Overwatch)

Lojéra sportive dhe
simulatoré (FIFA, NBA2K,
Need for speed)

Sandbox [Minecraft,
GTA, Sims)

Lojéra online me shumé

lojtaré né arené (MOBA) -

(Dota 2, League of Legends)
Lojéra aksion-aventuré
(Assassin’s Creed, Star
Wars Jedi)

e

Lojéra harror (Resident
Evil, Amnesia)

Lojéra me role (RPG, ARPG) -
(The Witcher 3, Fallout)

Lojéra strategjike (RTS)
(Warcraft, Age of Empires)

Lojéra enigmash dhe fes-
tash (World of gao, Portal 2)

Platformeré (Crash
Bandicoot, Cuphead)

B Cdo dits
B Njéherg né muaj

14% | ¢

14,1%|  14%[12,4%
9,5%[L1,2%12,2%
0,5% oo <209,5% 65,5%

13,8% 62,6%

B Disa heré né javé

—

0

11,9% 48,4%

N
=

13,1% 46,4%

f

20% 47,1%

|

67,4%

74,3%

75,5%

66,9%

80,3%

Disa heré né muaj

B Asnjéhers nuk e luaj
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Foto 29.2.
Sa shpesh luaj lojéra? Rezultate té kryqézuara—- Arsimi profesional

21,4%| 16,4%

S11,8% 40,8%
Lojéra me gitje (FPS dhe TPS) =
(Counter Strike, Overwatch)

Lojéra sportive dhe
simulatorg (FIFA, NBA2K,
Need for speed)

Lojéra online me shumé
lojtaré né arené (MOBA) -
(Dota 2, League of Legends)

Sandbox (Minecraft,
GTA, Sims)

Lojéra aksion-aventurg
(Assassin’s Creed, Star Wars
Jedi)

Lojéra horror (Resident Evil,
Amnesia)

Lojéra strategjike (RTS] (War-
craft, Age of Empires]

Lojéra me role (RPG, ARPG) -
(The Witcher 3, Fallout)

Lojéra enigmash dhe festash
[World of goo, Portal 2)

Platformeré (Crash
Bandicoot, Cuphead)

B Cdo dité B Disa heré né javé Disa heré né muaj
B Njeheré né muaj I Asnjgheré nuk e luaj

Konstatimiiparé ngaanalizate kryera ~ punés, nxénésit jané dukshém mé
né kEété segment Eshté se pothuajse  shumé dhe mé gjaté né hapésirén e
té gjithé nxénésit gé morén pjesé né  internetit. Kjo diferencé €shté edhe
kété studim pérdorin njé smartphone  mé e madhe gjaté fundjavave, kur
pér té hyré né internet. Krahasuarme  njé numér i madh i nxénésve (57.9%])
shikimin e televizionit gjaté javés s&  pérdorin aktivisht internetin pér mé
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shumé se 5 oré gjaté dités, dhe njé
pérgindje e konsiderueshme jané ata
ge jané aktivisht online nga 3 deri né
5 oré né dité (27.6%]). Kur jané online,
shumicén e kohés e kalojné né rrjetet
sociale (89% cdo dité) dhe duke
dégjuar muziké (72.6% c¢do ditél.
Aktivitetet e tjera pér té cilat nxénésit
shpesh pérdorin internetin jané: hyrja
né Skype, EhatsApp, Messenger,
Telegram, kérkimi i informacionit te
nevojshém pér shkollg, si dhe shikimi
i programeve televizive, videove
dhe filmave. M& shumé se gjysma
e nxénésve [pérkatésisht 62%)
shikojné videot e TikTok, pastajvideot
e shkurtra [reels) né Instagram (46%),
muziké (39%) dhe videot e shkurtra
(shorts] né YouTube (31%). Pér té&
fituar njé pasqyré me té detajuar mbi
ndikimin potencial pozitiv ose negativ
té kétyre rrjeteve sociale, éshté e
déshirueshme gé té hulumtohet mé
tej se cfaré pérmbajtjesh jané videot
gé nxénésit shikojné né TikTok,
Instagram dhe YouTube. Kjo Eshté
vecanérisht e réndésishme sepse
né publik shpesh déshmojmé g€ né
TikTok shpesh postohen forma té
ndryshme té sjelljeve té quajtura
“sfida” pér té mbledhur “pélgime”
pér popullaritet, té cilat fémijét dhe
adoleshentét i imitojng, dhe shpesh
jané té rrezikshme dhe kércénojné

shéndetin dhe siguriné e tyre. Njé
tjetér té dhéné gé nuk pérputhet
me zhvillimin e géndrimit kritik dhe
mendimit tek disa nxénés éshté se
pothuajse gjysma e tyre besojné se
pérmbajtjet e publikuara né rrjetet
sociale jang té vérteta (gjithsej
45.9%). Nj& shumicé e madhe e
nxénésve (gjithsej 71.7%) besojné
se faget e internetit me informacion
pEr t€ mésuar jané teé vérteta, si dhe
gé inteligjenca artificiale gjeneron
pérmbajtie  té vérteté (gjithse;
45.7%). Né té kundért, ekspertét
publiké bien dakord gé jo té gjitha
faget e internetit gé pérdoren si
burime  informacioni  gjithmoné
ofrojné informacione té sakta dhe té
vlefshme (p.sh. Eikipedia), si dhe q&
inteligjenca artificiale ndonjéheré
mund té gjenerojé pérmbajtje me
informacione té gabuara, prandaj
gjithmoné duhet t& verifikohen
pErpara se té pérdoren.

Ndoshta mé interesante né kété
segment jané géndrimet e nxénésve
né lidhje me sjelljen e tyre né internet.
Pasqyra e detajuar e pérgjigjeve
éshté dhéné meé sipér, pérpara
tabelave pérkatése. Nxénésit kalojné
shumé kohé edhe duke luajtur lojéra,
késhtu qé 39.8% luajné lojéra deri né
3 aré, 31% luajné nga 3 deriné 5 oré
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dhe pothuajse po aqg gjaté mbi S oré
né ditét e shkollés. Gjaté fundjavave,
njé pérgindje e madhe e nxénésve
(gjithsej 85.5%) luajng pér mé shumé
se 3 oré né dité (57.9% mbi 5 oréll.
NEse kétyre té dhénave u shtohen
gjetjet e méparshme pér kohén e
kaluar né rrjetet sociale dhe pérpara
televizorit gjaté fundjavave [(dhe
gjaté javés sé punés), béhet shumé
shgetésues niveli i larté i ekranizimit
dhe ekspozimit té nxénésve ndaj
pérmbajtjeve mediatike gé shpesh
nuk jané pér géllime edukative. Kjo
padyshim ndikon né zhvillimin e tyre
té pérgjithshém dhe pérputhet me
emrin me té cilin kéto breza té reja
quhen né boté - indigjené digjitalé
(digital natives]. Fakti gé ata jané kaq
shpesh dhe intensivisht né hapési-
ren e internetit, nuk nénkupton
automatikisht se diné gjithcka pér
komunikimin dixhital dhe se kangé
zhvilluar literaturén mediatike (sic
sugjerojné disa nga gjetjet e kétij
studimi té komentuar mé sipér].

3.2.

Rrjetet sociale

Rrjetet sociale formojné vazhdimisht
ndérveprimet midis nxé&nésve. Ata
i pérdorin pér té ndaré pérvoja dhe
pér té formuar géndrime. Platformat
e mediave sociale jané bEéré pjesé
integrale e strukturés sé shoqgérisé
maderne, duke formuar komunikimin,
shpérndarjen e informacionit dhe
ndérveprimet sociale. Edhe pse kéto
rrjete krijojné mundési pér lidhje,
ato gjithashtu paragesin sfida pér
privatésiné dhe siguring.

NEé pyetjen e paré té& Kétij grupi,
njé pérgindje e larté e nxénésve t&
anketuar kané pérgjigjur se kané
profile né rrjetet sociale té njohura.
NEé vend té paré Eshté Instagrami
me 93.1%, né vend té dyté TikToku
me 87.6% dhe né vend té treté
Facebooku me 81.3%. Teté nga
dhjeté nxénés (80.1%) pérdorin edhe
Snapchat-in.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional (Foto 30).
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Foto 30.

NE cilin rrjet social ke fage ose profil?
Jané té mundshém mé shumé pérgjigje (ka aplikacion/profil]

Facebook

TikTok

Snapcha

Instagram

BeReal

Reddit

X (mé paré Twitter)

Threads (Meta)

Discord

Telegram

Tietér, cili/&t?

Nuk kam asnjé
profil

M Gjithsejté

81,3%
82,2%
81,5%

87.6%
86,2%
87,5%

80,1%
80,7%
79,3%

93,1%
92,2%
93,2%

47,4%
45,9%
46,4%

13,7%

12,1%

13,7%

10,6%

10,9%

9,4%

3,8%

4,3%

3,9%

14,1%

14,1%

12,3%

3,2%

3,6%

2,7%

0,5%

0,7%

0%

0,7%

0%

0,9%

B Arsimi i gjimnazit I Arsimi profesional
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NE pyetijen e méparshme ishte e
mundur té jepen mé shumé pérgjigje
sepse @éllimi ishte té shihej se
cilat rrjete nxénésit  pérdorin
pérgjithésisht. ME pas ishte e
nevojshme té hetohet cila rrjet
sociale pérdorin mé shpesh (Foto 31).
P&rgjigjet e tyre treguan se né vendin
e paré pérséri éshté Instagrami,
qé pérdoret mé shpesh nga 46.9%,
dhe TikTok éshté né vendin e dyté

me 29.1%. Dallimi me pérgjigjet e
méparshme vérehet te rrjeti i treté
meé i pérdorur - né vendin e treté
nxénésit rendisin Snapchat me 8.2%,
ndérsa Facebook ka pérdorim mé té
vogélme 7.4%.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme

statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional.
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Foto 31.

Cilin rrjet social e pérdor mé shpesh?

Facebook
TikTok
Snapchat
Instagram

2,3%

BeReal 2%

2%

2,4%

Reddit 2%

2%

0

X (mé paré O’iof’

H 0

Twitter) 0%

2,6%

Discord 2%

2%

0,5%

Telegram 1%

1%

[ Gjithsejté B Arsimi i gjimnazit I Arsimi profesional
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Vajzat né pérgindje mé té madhe
e pérdorin rrjetin social TikTok né
krahasim me djemtg (Fotografia 31.1).
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Foto 31.1.
Cilin rrjet social e pérdor mé shpesh? Rezultate té kryeqézuara sipas gjinisé

Facebook

TikTok
Snapchat
Instagram
BeReal 3.2%
1,7%
Reddit 2,8%
1,2%
o 0,8%
X Twitt ‘
(mé paré Twitter) 0.6%
Discord P 4,4%
0,5%
Telegram k 0,8%
M Meshkuj M Femra

Né pyetjen: “Kush mund ta shohé
fagen ose profilin tuaj né aplikacionin
g€ pérdorni mé shumeg”, shumica e
nxénésve (49%) deklaruan se profili i
tyre mund té shihet vetém nga migté/
ndjekésit/kontaktet e tyre. Rreth
32.1% u pérgjigjen se profili i tyre
mund té shihet vetém nga njé pjesé
e migve/ndjekésve/kontakteve té

tyre. Njé pérgindje e vogél (10.9%)
e [ené profilin e tyre té hapur pér té
gjithé.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional (Foto 32).
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Foto 32.

Kush mund ta shikojé fagen ose profilin t€nd né aplikacionin

gé e pérdor mé shpesh?

Vetém njé pjesé e
caktuar e migve /
ndjekésve / kontakteve
té mia

Vetém migté / ndjekeésit
/ kontaktet e mia

Migté e miqve

4,5%

té mi

4%

5%

Té gjithé / Cdokush

10,9%

gé ka profil

12%

10%

2,1%

Nuk e di, nuk jam
i sigurt

2%

3%

1,4%

Nuk kam profil

1%

1%

I Gjithsejté

Sa i pérket aktiviteteve né rrjetet
sociale, té pérmendura mé poshté
né grafikonin (Foto 33), njé shumicé
dérrmuese (83%) jané pérgjigjur se
cdo dité bisedojné me mig/familje
pérmes rrjeteve sociale, ndérsa
mé shumé se gjysma (60.2%) kané
pérgjigjur se dégjojné muziké/marrin

B Arsimii
gjimnazit

B Arsimi
profesional

informacion pér grupe dhe artisté
pérmes platformave té transmetimit.
Rreth 56.8% kané théné se shfletojné
pérmbajtje (tekste, video, fotografi)
né rrjetet sociale. Katér nga dhjeté té
anketuar (44.1%) ¢do dité shfletojné
faget e njerézve té tjeré pa léné
péElgim ose koment.
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Foto 33.
Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né rrjetet sociale?

o
83%| 12,9% 44—
Bisedé me migt&/familjen
DEgjimi i muzikés/gjetja e
informa%{oneve rreth gr%JpeJ\/e/ 60.2% 18 3%] 9,6%6,9%5%
bandéve dhe artistéve permes
platformave té transmetimit

(Spotify, Youtube, Deezer) NS

S " 56,8% 24,2%[11,3% 2|~
Shikimi i permba#tjes
(tekste, video, foto)

Shikimi i fageve t& njerézve 44.1% 25,9%(12,1%(8,8%|_ 9%
té tjeré paléné njé pélgim
ose koment.

Informimi pél’ZhV““th mé 28 LIO/O 27 Llo/o 170/0 12 70/0 lLI 60/0
té fundit si né vend ashtu

edhe né boté
al

| 11,4%[11,9%] 13,7% 57 4%
Bised& me njeréz
gé nuk i njoh

I~

) Sh,qyrtimuoseﬂﬂ 13%| 139% 59 5%
bashken[%ltja fushatave

e peticioneve

A Cdo dité I Disa heré né javé Disa heré ngé muaj
M Njéheré né muaj [ Asnjéheré nuk e luaj

)

J'J Pér dy ceéshtje pérgjigiet jané
kryesisht negative: gjashté nga
dhjeté té anketuar (59.5%) kurré nuk
kangé shfletuar ose nuk jané bashkuar
né fushata dhe peticione, dhe 57.4%
kurré nuk kané biseduar me njeréz qé
nuk i njohin pérmes rrjeteve sociale.
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Foto 33.1.

Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né rrjetet sociale? Rezultaste té
krygézuara - Arsimi i gjimnazit

Bisedé me mit{té/
familjen

Shikimi i pé{mbaj?es
tekste, video, foto

~ Deégjimiimuzikés/gjetja e
informacioneve rreth griipeve/
bandéve dhe artistéve permes
platformave té transmetimit
(Spotify, Youtube, Deezer)

Shikimi i fageve té njerézve
té tjeré pa'léné njé pélgim
ose koment.

Informimi pér zhvillimet
mé té fundit si né vend
ashtu edhe né boté

Bisedé me njeréz qé
nuk injoh

. Shqyrtimi i ose
bashken(%ma fushatave
e peticioneve

B Cdo dité

M Njgheré né muaj
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64% 22|9%$,l%%%
62 1% 19I0% 9.1% iiﬁ
o
LISIQ% 27|9% 10,7% Oi 9%
30% 30|3% 17 1%|11 700H 0.9%
a
59 3%

‘\‘i i0|2%9,l% 15|7°o I
o
\‘i 9,8%(10,7%. 13,1% 60,7%

I Disa heré né javé
B Asnjéheré nuk e lugj

Disa heré né muaj

- |
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Nuk vérehen dallime t& dukshme
statistikore ndérmjet arsimit té
gjimnazit dhe profesional (Fotografia
33.1dhe 33.2).

Foto 33.2.
Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né rrjetet sociale? Rezultaste té
krygézuara - Arsimi profesional

o

| 82|9°io 12 ZOiOF ]
o o2
59|L|°io l8|5°io 9,2% \‘i Ni
o
52|l°io 26|2°io 13,5% Ooi Ui‘
44"‘0 23|l°io 12,7% ll"io 9|2°io
26I7°io 25 9°io 16,4% 14I2°io 16I8°io
edhe né boté
o
N o ﬁ% 12%112,3% 58%
Bised& me njeréz gé nuk
injoh
[N
Oi8 9°io 14,6% 13 L|°iu 59 6°io

I Disa heré né javé
B Asnjéheré nuk e luaj

Bisedé me migte/
familjen

_ Dégjimiimuzikés/gjetja e
informacioneve rreth grupeve/
bandéve dhe artistéve permes
platformave té transmetimit
(Spotify, Youtube, Deezer)

Shikimi i pérmba#'tjes
(tekste, video, foto)

Shikimi | fageve té njerézve
té tjeré pa l&né njé pélgim
ose koment.

Informimi pér zhvillimet mé
té fundit si né vend ashtu

~Shayrtimiiose
bashken[%ltja fushatave
€ peticioneve

B Cdo dits
M Njeheré né muaj

Disa heré né muaj

Seti tjetér i géndrimeve &shté
kryesisht i lidhur me rreziget e
rrjeteve sociale (Foto 34). Shtaté

tyre pér t'u njohur me ta (plotésisht
pajtohen 28.8%, pajtohen 43.8%). Njé
shumicé e konsiderueshme, 69.2%

nga dhjeté té anketuar pajtohen
me géndrimin se dikush mund té
pretendojé se &shté né moshén e

e nxénésve, mendojné se né rrjetet
sociale njerézit shpesh shgetésojné
té tjerét (plotésisht pajtohen 18.3%,
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pajtohen 50.9%). Mé shumé se dy té
tretat e nxénésve (68.1%) pajtohen
se né rrjetet sociale njerézit shpesh
dérgojné mesazhe ofenduese pér t&é
tjerét (plotésisht pajtohen 23.4%,
pajtohen 44.7%). Dy té tretat (65.9%)
ndjejné se kalojné shumé kohé né
rrjetet sociale (plotésisht pajtohen

Foto 34.

21.3%, pajtohen 44.6%). Gjithashtuy,
mé shumé se gjysma e nxénésve
(58.3%) i konsiderojng rrjetet
sociale té dobishme pér gjetjen e
informacionit pér njeréz té panjohur
(plotésisht pajtohen 10.9%, pajtohen
47.4%).

NE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet

né vijim né lidhje me rrjetet sociale?

Dikush mund t& pretendojé 28 8% 43 8% 13,2%| ~
té jeté né moshén time gé
té mé njoftojé

NE rrjetet sociale, njerézit
shpesh u dérgojné me-
sazhe ofenduese n{e‘re_zvg
8 tjeré

23 4%

(ee)

7'S

9
S

6
h

44.7% 19,6%

(2]

_ e 21 3% 446%| 16,5%| 11%
Kaloj shumé kohé né
rrjetet sociale

Dikush mund té ngarkojgé 20,5% 36,3% 13% 16,2%| 14,0%
fotot e mia né fagen e_Jtij
pa pélgimin tim

no

NE rrjetet sociale, njerézit 18 3% 50,9% 20,4% [7,7%

shpesh ngacmojné njerézit
e tjeré

W

Ato jané té dobishme pér 16 aleSl0 47.4% 24,1%( 13.9% 2
gjetur informacione rreth
njerézve gé nuk i njoh

[e¢]
Mund t& jem 78 | keq, 8.9% 31,9% 34,8%| 16,1%| o
sepse té tjerét me
komentojné
14,3%| 14,4% 21,8% 28|3°io 21 3°io
Asgjé nga kjo nuk
me brengos
B Pajtohem B Pajtohem [ As pajtohem as
plotésisht nuk pajtohem
B Nuk B Aspak nuk
pajtohem pajtohem



VITIT TE PARE DHE TE DYTE TE ARSIMIT TE MESEM

( HULUMTIMI I_ARSIMIMIT MEDIATIK TE NxEuESIT_,q

@Endrimet interesante jané nése ata
mund té kené njé reputacion té keq
sepse té tjerét komentojné pér ta -
dicka nén njé té tretén pajtohen me
keté (31.9%), dhe dicka mbi njé té
tretén (34.8%) nuk kané njé géndrim
té formuar. Ajo gé duhet té merret
né konsideraté Eshté se 28.7% e
nxénésve nuk shgetésohen nga
asnjé prej gjérave té pérmendura.
Njé pérgindje e larté prej 30.2% nuk
pajtohen me pohimin se dikush

Foto 34.1.

mund té postojé fotografité e tyre
né profilin e vet pa pélgimin e tyre,
ndérsa 13% jané neutralé pér kete.
Kéto té dhéna tregojné se njé numer
jo i vogél i nxénésve kané njohuri
té pamjaftueshme pér rreziget e
abuzimit té té dhénave personale nga
predatori kibernetik dhe shkeljeve té
sigurisé né hapésirén e internetit,
0se jané té pa interesuar pér kété
temé.

NE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet né vijim né lidhje
me rrjetet sociale? Rezultate t& kryqézuara - Arsimi i gjimnazit

Dikush mund té }[)_reten.doj.é té
jeté né moshén time g€ t€ mé
njoftojé

NE rrjetet sociale, njerézit
shpesh u dérgojné mesazhe
ofenduese njerézve té tjeré
Dikush mund té ngarkoj({a:
fotot e mia né fagen e i

pa pélgimin tim

Kaloj shumé kohé né
rrjetet sociale

NE rrjetet sociale, njerézit
shpesh ngacmojné njerézit
e tjeré

Ato jané té dobishme pér

te gjetur informacione
rreth njerézve gé nuk injoh

Mund té jem z€ i keq,
sepse té tjerét me
komentojné

Asgjé nga kjo nuk
me brengos

B Pajtohem
plotésisht

I Pajtohem

32, 4%

[ As pajtohem as
nuk pajtohem

o o

LISIO% 13.4% \'i \'i

o =

45 3% 19% N ﬂ
1% 12.9%]| 14,7%11 2%
1 4| 17.8%116%| @

[ep]eN]

51 49%

qslz% 23 8% 14%@

oo

33I3% 17 8% o

21 29 25 59, -24 1%

B Nuk

pajtohem

B Aspak

21 % S
 ER

nuk pajtohem
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Me kéEté pyetje nuk jané vérejtur
dallime statistikore ndérmjet arsimit

té gjimnazit dhe arsimit profesionalé

(Fotografia 34.1 dhe 34.2).

Foto 34.2.

BNE cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me géndrimet né vijim né
lidhje me rrjetet sociale? Rezultate té kryqézuara - Arsimi profesional

Dikush mund té pretendojé
18 jeté né moshén time gé
té mé njoftojé

NE rrjetet sociale, njerézit
shpesh u dérgojné
mesazhe ofenduese
njerézve té tjeré

Kaloj shumé koh€ né rrjetet
sociale

Dikush mund té ngarkojé
fotot e mia né fagen e tij pa
pélgimin tim

NE rrjetet sociale, njerézit
shpesh ngacmojné njerézit
e tjeré

Ato jané té dobishme pér té
gjetur informacione rreth
njerézve gé nuk i njoh

Mund té jem z& i keq, sepse
té tjerét mé komentojné

Asgjé nga kjo nuk mé
brengos
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26,5%

17,5%

14,6%

Pajtohem plotésisht
Pajtohem

As pajtohem as
nuk pajtohem

22,8%

42,3%

50,3%

18,3%| 2| o

15,2%

17,3% | 11,5%| G

20,5% |8,4%x

12,0% 46, 7% 23,8%]| 13,2%|es
= 32,9% 36,5%| 15,1%[8,2%

14,6%

28,6% 19,5%]

Nuk

pajtohem
Aspak nuk
pajtohem
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Kur béhet fjalé pér ndarjen e
informacionit personal né internet
(Foto 35), shumica dérrmuese e
nxénésve ndajné fotografi nga
pushimet e tyre - gjithsej 82%, nga té
cilét 41.5% e béjné kEté pa problem
dhe 39.8% pas reflektimit. Shumé
afér pér nga frekuenca €shté ndarja
e fotografive nga daljet me miqté
- gjithsej 80%, nga té cilét 48.8%
i ndajné pa menduar, dhe 35.9%
do té mendonin, por megjithaté do
t'i ndanin. Njé shumicé dérrmuese
(88.3%) e nxénésve kurré nuk do té
ndanin adresat e tyre té shtépisé,
dhe pérgindje té ngjashme jané
vérejtur edhe pér informacione té
tjera personale si adresat e email-it
(81.6%) dhe numrat e telefonit celular
(82.5%). Njé numér i madh - 70.1%
nuk do té ndanin as informacion pér
ményrén se si ndihen. Megjithaté,
63.3% do té ndanin fotografi té

familjes sé tyre ose té anétaréve té
tjeré t& mitur té familjes (21.9% do
té ndanin pa problem, ndérsa 41.4%
do té mendonin, por megjithaté do té
ndanin), ndérsa 36.7% kurré nuk do
ta bénin kEté. Duke pasur parasysh
apelin e shpeshté té ekspertéve
pEér siguring kibernetike gé té mos
postohen fotografi té fémijéve dhe té
miturve né rrjetet sociale pér shkak
té njé séré rrezigesh gé lidhen me
ndjekjen, ndjekjen e vendndodhjes,
njohjen e fytyrés, abuzimin me
fotografité personale, gjetjen e
vendndodhjes sé shkollés ku fémija
ndjek mésimin etj., me kété sjellje
potencialisht rrezikohet siguria e
anétaréve té mitur té familjes.

Té anketuarit meshkuj (20%) né

pérgindje mé té madhe do té ndanin
pa problem informacione publike pér
até gé béjné krahasuar me femrat
(12%).

()

@
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Foto 35.
Cfaré nga kjo do té kisha ndaré né internet publikisht,
qeé té tjerét té€ mund ta shohin?

48,8% 359% | 15,4%
Foto nga daljet
me miqté

41,5% 39,8% 18,7%
Foto nga pushimet
e mia

21,9% 41,4% 36,7%

Fotot e familjes sime
ose té anétaréve té
tjeré té mitur té familjes

42% 42,6%
Informacione pér até
gé béj
22,6% 70,1%
Informacione rreth asaj
se sindihem
81,6%
Adresa ime e emailit
88,3%
Adresa ime e shtépisé
82,5%

Numriim i celularit

B Do takisha ndaré até pa problem

B Do té kisha menduar, por megjithaté
do ta kisha ndaré

I Asnjgéheré nuk do ta ndaj kété
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Foto 35.1.
ICfaré nga kjo do té kisha ndaré né internet publikisht,
qeé té tjerét té mund ta shohin?

Rezultate té krygézuara — Arsimi i gjimnazit

48,1% 36,4% | 15,5%
Foto nga daljet
me miqté

39,5% 42,8% 17,8%
Foto nga pushimet
e mia

21,4% 41% 37,6%

Fotot e familjes sime
ose té anétaréve té
tjeré té mitur té familjes

45,2% 40,2%
Informacione pér até
gE bgj
21,9% 70,7%
Informacione rreth asaj
se sindihem
2 14,7% 71,9%
Adresa ime e emailit
%/11,9% 83,3%
Numriim i celularit
S 7.1% 88,4%

al

Adresa ime e shtépisé

B Do ta kisha ndarg até pa problem

I Do té kisha menduar, por megjithaté
do ta kisha ndaré

B Asnjéheré nuk do ta ndaj kété
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Lidhur me Kkété céshtje nuk jané
vérejtur dallime té dukshme statistikore
ndérmjet arsimit té gjimnazit dhe arsimit
profesional (Fotografia 35.1 dhe 35.2).

Foto 35.2.
Cfaré nga kjo do t&é kisha ndaré né internet publikisht,
qé té tjerét té mund ta shohin?

Rezultate té krygézuara - Arsimi profesional

49,1% 35,3% | 15,6%
Foto nga daljet me
migté

19,2%

Foto nga pushimet
e mia

Fotot e familjes sime
ose té anétaréve té
tjeré té mitur té familjes

Informacione pér até
qé béj

Informacione rreth asaj
se sindihem

Adresa ime e emailit

Adresa ime e shtépisé

Numriim i celularit

B Do takisha ndaré até pa problem

B Do té kisha menduar, por megjithaté
do ta kisha ndaré

I Asnjéheré nuk do ta ndaj kété

100



VITIT TE PARE DHE TE DYTE TE ARSIMIT TE MESEM

( HULUMTIMI I_ARSIMIMIT MEDIATIK TE NxEuESIT"q

Pérdorimi i rrjeteve sociale nuk do té
ishte i ploté nése nxénésit nuk do té
pyeteshin nése ndjekin influenceré
dhe blogeré dhe cilét jané ata.
Pothuajse 60% (Foto 36) jané
pérgjigjur se ndjekin influenceré/
blogeré. Nga kéta, numri mé i madh
prej tyre (27.6%) nuk kané vecuar njé

Foto 36.
A ndjek né rrjetet tua sociale
influencer(e)é/e dhe bloger(elé/e?

Tabela 3.

Theksoni emrat e té dy
influenceréve/eve dhe ose
blogeréve/eve pérmbajtjet e té
cilave i ndjek mé sé shumti? Top 10

person gé e ndjekin mé shumé (Tabela
3). Ata qé e kané béré keté, né vendin
e paré kané vecuar YouTuber-in serb
Baka Prase'® (3.7%]), né vendin e
dyté YouTuber-in magedonas Stefan
Lazarov (2.7%) dhe né vendin e treté
YouTuber-in  amerikan  MrBeast!’
(2.6%).

B Po

B Jo
Baka Prase 3,7%
Stefan Llazarov 2,7%
Mr. Beast 2,6%
Anja Blla 1,9%
Kristiano Ronaldo 1,6%
Roberto Navali 1,4%
Kajli Xhener 1,1%
Ana Llazareviq 1,0%
Lea Stankovic 1,0%
Kendall Xhener 0,9%
Pa pérgjigje 27,6%

— 16 Jutjuber serb, personalitet interneti, raper, gejmer, aktor dhe zbavités.
17 Jutjuber amerikan - biznes-filantrop
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Kur béhet fjalé pér reagimin e
nxénésve té klasave té para dhe
té dyta té shkollave t& mesme kur
pérballen me pérmbajtje negative né
internet, shumica e nxénésve (55.5%)
jané pérgjigjur se do t'i injoronin/nuk
do té reagonin (Foto 37). Né vendin
e dyté, 50.2% e té anketuarve jané
pergjigjur se do ta bllokonin personin
qé i ka postuar ato, 47.6% e té
anketuarve jané pérgjigjur se do té
ndalonin sé€ ndjekuri personin gé ka
postuar njé pérmbajtje té tille, 34%

do ta ndanin pérmbajtjen me miqté
pEr té treguar se nuk shté né rregull,
ndérsa 23.1% do ta raportonin te
ofruesi i rrjetit social. Opsionet e
tjera pér reagim té mundshém do
té zgjidheshin nga mé pak se njé e
pesta e té anketuarve, me vetém
1.6% g€ jané pérgjigjur se nuk e diné
se cfaré do té bénin.

Né lidhje me kété pyetje nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme

statistikore ndérmjet gjimnazit dhe
arsimit profesional.
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Foto 37.

Cfaré do té bésh nése né internet sheh dicka gé konsideron se éshté
shqgetésuese, e pahijshme, ofenduese, qé mund té shkaktojé dém ose té

ndikojé negativisht?

Do tainjoroj/Nuk do té reagoj

Do té pushoj sé ndjekuri
ersonin gé e ka shpérndaré
permbajtje ose koment té tillé

Do ta bllokoj personin gé ka

shpérndaré njé pérmbajtje ose
komen’g gé tille

Do ta ndaj pérmbajtjen me
migteé pér té treguar qé nuk
gshté miré

Do té komentoj postimin pér t&
théné se éshté e gabuar

Nuk do té 'pélgej' postimin/
Eorﬁeg\t?n/videon

Do ta raportoj pérmba%'tjen te
provajderi i rrjetit social

Do té njoftoj policiné

Do t'i them véllait/motrés sime
Do t'i them prindit

Do t'i them profesorit/eshés

Do t'i them njé shoku/shoge

Do té telefonoj né telefon SOS
pér fémijet

Nuk e di se ¢faré do té bgja

I Gjithsejts

Jané té mundshém deri né tre pérgjigje

55,5%
50,5%
58,9%

47,6%
45,7%
48,8%

50,2%
49,7%
51,7%

34%
36,4%
33,2%

17,5%
16%
19%

18,8%

21%
18,7%
23,1%
24,5%
20,2%

7,8%

8,3%

7,2%

6,9%

10,2%

5,1%

16,3%
15,2%
15,8%

4,6%

5,3%

3,8%

6,2%

7,6%

5,7%

1,7%

2,6%

1,7%

1,6%

0,9%

1.7%

B Arsimi i gjimnazit M Arsimi profesional
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NE lidhje me informacionet gé kané
marré pérté gené té sigurt né internet
(Foto 38), njg numérikonsiderueshém
(81.6%) kané treguar se kané marré
késhilla pér siguriné né internet
nga prindérit. Rreth 40% e nxénésve
kané marré késhilla nga njé anétar
tjetér i familjes, dhenga mésuesit né
shkollé - 36.9%. Njé pérgindje mé e
vogel (29.8%) e nxénésve kané marré
informacion nga migte.

104

Né dy nga opsionet, ka dicka mé
shumé pérgjigije nga nxénésit e
gjimnazeve sesa nga nxeénésit e
shkollave profesionale — nxénésit e
gjimnazeve mé shpesh kané marré
informacion pér siguriné né internet
nga njé anétar tjetér i familjes dhe
nga njé mésues né shkollg, krahasuar
me bashkémoshatarét e tyre nga
shkollat e mesme profesionale.
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Foto 38.

A té ka dhéné dikush informacione ose késhill pér até si té jesh i/e sigurt

derisa je né internet?

Po, prind

Po, anétar tjetér i familjes

Po, mésues shkolle

Po, mig

Po, nga faget e internetit

Po, nga forumet/blogjet

Po, nga uebinaré/kurse/
punétori

Po, nga mediat
tradicionale

Po, nga policia

Vend tjetér, shéno

Jo, askush

[ Gjithsejté

Jané té mundshém mé shumé pérgjigje

3,3%

3.1%

3,4%

0,3%

0,2%

0,5%

5.2%

5.2%

5.3%

M Arsimi i gjimnazit

M Arsimi profesional
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Vajzat né pérgindje mé té larté jané  tésigurtndérkohé géjané néinternet
shprehur se kané marré informacion  krahasuar me djemté (Foto 38.1).
ose késhilla nga prindérit pér té gené

Foto 38.1.
A té ka dhéné dikush informacione ose késhill pér até si té jesh i/e sigurt
derisa je né internet?

Jané té mundshém mé shumé pérgjigje

Rezultate té krygézuara sipas gjinisé

Po, prind

Po, anétar tjetér i familjes

Po, mésues shkolle

Po, mig

Po, nga faget e internetit

Po, nga forumet/blogjet

Po, nga uebinaré/kurse/ 2%
punétori 1,4%
Po, nga mediat 1%
tradicionale 0.6%
. 4,6%

Po, nga policia ‘
gap r 2,3%
Vend tjetér, shéno 0,6%
0,2%
Jo, askush 6,3%
4,4%

I Meshkuj B Femra
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Analiza e pérdorimit té rrjeteve
sociale nga nxénésit e shkollave té
mesme zbulon se ato tashmé jané
njé pjesé integrale e jetés sé tyre
té pérditshme. Pothuajse té gjithé
nxénésit né hulumtim kané profile né
rrjetet sociale té njohura, ndér té cilat
kryeson Instagrami (83.1%), pasuar
nga TikTok (87.6%), pastaj Facebook
(81.3%) dhe Snapchat (80.1%).
Prania masive e rrjeteve sociale
té njohura mes nxénésve Eéshté e
pritshme, por gjithashtu flet pér
réndésiné gé kéto platforma kané né
komunikimin, socializimin dhe gasjen
e tyre né informacione. Rezultati gé
tregon se shumica e nxénésve jané
pérgjithésisht té kujdesshém se
kush mund t'i ndjeké dhe t'i shohgé/
hapé profilet e tyre tregon pér njé
vetédije té pranishme pér privatésing
dhe siguriné né internet. Né kéeté
linjé, njé pérgindje e madhe (gjithse;
72.6%) jané té vetédijshém se
dikush mund té pretendojé se éshté
bashkémoshatar pér t'u njohur me
ta. Dicka mé pak (69.2%) mendojné
se né rrjetet sociale njerézit shpesh
ngacmojné té tjerét, si dhe se né
rrjetet  sociale njerézit shpesh
dérgojné mesazhe fyese (68.1%].

Dy té ftretat e nxénésve jané
vetékritike dhe té vetédijshém
se kalojné shumé kohé né rrjetet

sociale, por nga té dhénat e marra
duket se kjo nuk éshté njé motivues
i mjaftueshém pér té ndryshuar
sjelljen e tyre duke reduktuar kohén
e kaluar online dhe duke fokusuar
vémendijen e tyre né dicka tjetér. Nje
té dhéné indikative éshté se 28.7% e
Nnxeénésve nuk shgetésohen pér asgjé
nga té pérmendurat dhe se 30.2% nuk
pajtohen me pohimin se dikush mund
té publikojé fotot e tyre né profilin e
tij pa pélgimin e tyre. Nj& pérgindje
mé e madhe (63.3%) do té ndanin
fotografi nga familja e tyre ose nga
anétaré té tjeré té mitur té familjes.
Té dhénat e tilla tregojné se njé
numér i konsiderueshém nxénésish
0se nuk kané njohuri té mjaftueshme
pér rreziget e kegpérdorimit té té
dhénave personale nga predatorét
kibernetiké dhe shkeljet e sigurisé né
hapésirén e internetit, ose mendojné
se atyre nuk mund t'u ndodhé dicka
e tillé, ose jané plotésisht té pa
interesuar pér kéto tema.

Shumica e madhe né rrjetet sociale
ndan foto nga pushimet e tyre,
nga daljet me miqté, por gjithashtu
asnjéheré nuk do té ndanin adresat
e tyre shtépiake, adresat e e-mail-
it dhe numrat e telefonit. Njé
numeér i madh nuk do té ndanin as
informacione pér ndjenjat e tyre.
NxEngésit né pérgindje mé té madhe
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do té ndanin publikisht informacione
per até gé bhEjné, krahasuar me
vajzat. Kur béhet fjalé pér pérballjen
me pérmbajtje negative né internet,
pérgindja mé e madhe e atyre gé
raportojné se do t'i injorojné ose do
té bllokojné personin gé e ka ndaré
até pérmbajtje Eshté e larté. Né kété
kontekst, njé té dhéné inkurajuese
éshté gé vetém 1.6% nuk diné cfaré
té b&jné né njé situaté té tillé. Roli i
prindérve né késhillimin e nxénésve
pEer té ruajtur siguriné né hapésirén
e internetit éshté shumé i madh, sic
shihet nga pérgindja e larté (81.6%) e
pEergjigjeve gé tregojné pikérisht ata
si burimin kryesor té informacionit.
Kjo éshté mé e shprehur tek vajzat.
Pasojné njé anétar tjetér i familjes,
mésuesit dhe bashkémoshatarét. Tek
nxénésit e gjimnazeve, informacionet
pEr siguriné né internet né shumicén
e rasteve kané ardhur nga njé anétar
tjetér i familjes dhe nga njé mésues
né shkollg, krahasuar me nxénésit e
shkollave t€ mesme profesionale.

4.

Telefoni
celular

NE botén moderne dixhitale, béhet
e garté se telefonat celularé nuk
jané vetém pajisje teknologjike, por
edhe pjesé thelbésore e jetés sé
pérditshme té& nxénésve né arsimin e
mesém. Prandaj, ishte e nevojshme té
pércaktohej se cilat jané aktivitetet
pér té cilat nxénésit pérdorin
telefonat e tyre celularé dhe sa
shpesh (Foto 39). Shumica e madhe
(85.5%) e tyre pérdorin aplikacionet
e rrjeteve sociale cdo dité. Eshté
interesante se bisedat telefonike -
géllimi origjinal i telefonit, si aktivitet
i pérditshém renditet né vendin e dyté
- 83.3% e nxEénésve e kané shénuar
keté si dicka g€ e b&jné cdo dité né
telefon, g& Eshté padyshim shumica,
dhe duhet té shtohenedhe 13.7% e té
anketuarve gé e béjné kEte disa heré
né javé. Né vendin e treté, nxénésit
kané pérmendur dégjimin e muzikés
népérmjet telefonit, me nje pérqgindje
té larté gé e béjné kété cdo dité
(75.8%). Shtaté nga dhjeté nxénés
(68.7%) shikojné video pérmes
telefonit celular cdo ditg, dhe mé pas
vjen pérdorimi i aplikacioneve pér
mesazhe té drejtpérdrejta (63.9%).
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Foto 39.

Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né celularin e tij?

Pérdorimi i aplikacioneve té
rrjeteve sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat, Instagram,

BeReal, Reddit, Twitter, etj.

Bisedgé né telefon
DEgjim né muziké

Shikimi i videove

Pérdorni aplikacione
messaging (Messenger,
WhatsUp, Viber, etj.)

Dérgimi ose marrja e fotove
Bérja e fotografive

Dérgimi ose marrja e
mesazheve me tekst

Luajtja e lojgrave né /
pérmes telefonit

Vizita e fageve té internetit

Incizimi dhe dérgimi i
videove

Shikimi i TV né internet
Dérgimi ose marrja e emailit

DEégjimi i radios né internet

B Cdo dité I Disa heré
né javé

85,2%

75,8%|11,4%

68,7%| 17,3% 7,6%%
63,9% 23,2% gw

54,4% 24,5%[10,5%| 4|
49,8% 27,7% 12,6%%
48% 24,4% | 11,9% [7.5%|8,3%
41,1%|  18,8%| 12,6%10,4%|  17,2%

36,3% 26,7%|  17,6%]9,8%9,5%
27,5% 24,1%| 16,7%|11,5% 20,1%
21,3%| 15,8%| 14,7% 19,9% 28,3%
11,5% 22,4% 28,8% 21,8%| 15,4%
8,4%| ©|9,5%| 15,4% 60%
Disa heré né muaj B Njghere B Nuk e bgj kété
né muaj
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Telefonicelular shpesh pérdoret edhe
pér fotografim/ndarje fotografish.
Késhtu, 54.4% e nxénésve dérgojné
ose marrin fotografi cdo dité, dhe
24.5% e béjné kété disa heré né jave,
ndérsa 49.8% fotografohen cdo ditg,
dhe27.7% disaheré né javé. Telefonat
pérdoren shpesh edhe pér mesazhe
SMS - 48% cdo dité dhe 24.4% disa
heré né jave; si dhe pérlojéra — 41.1%
luajné c¢do dité, dhe 18.8% disa heré
né javé. Njé pérgindje e ngjashme e
atyre gé shpesh shkojné né faget e
internetit pérmes telefonit - gjithsej
63%, nga té cilét 36.3% cdo dité, dhe
26.7% disa heré né javé. Mé& shumé
se gjysma (gjithsej 52%) pérdorin
shpesh telefonin celular pér té
regjistruar dhe dérguar video - 27.5%
cdo dité, dhe 24.1% disa heré né jave.
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Foto 39.1.
Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né celularin e tij?
Rezultate té krygézuara - Arsim i gjimnazit

Pérdorimi i aplikacioneve té
rrjeteve sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat, Instagram,

BeReal, Reddit, Twitter, etj.

85,3% | 8.6%/c]

N

85,2%

12,6%
Bisedé né telefon
76,”0/0 13,30/0 ,9%

D&gjim né muziké

N

69,8%|  17,2%)7.8% 55)

Shikimi i videove

65,2% 22,9% B.6%N

Pérdorni aplikacione
messaging (Messenger,
WhatsUp, Viber, etj.)

53,1% 26,7%|11,7%| .
Dérgimi ose marrja e fotove
51,6% 27,2%| 11%| =f
Bérja e fotografive
46,9% 24,8% 12,4%|8.4%]7,4%

Dérgimi ose marrjae

mesazheve me tekst
43,8%| 16,4%| 14,0%|11,7%| 14,1%

Luajtja e lojérave né /
pérmes telefonit

o
I~
o

39,7% 27,6%| 17,2%9,1%

Vizita e fageve té internetit
28,3% 25,7%| 16,6%| 12,9%| 16,6%

Incizimi dhe dérgimi i
videove

28,3% 25,7%| 16,6% 12,9% 16,6%

Shikimi i TV né internet

13,4% 23,8% 26,7% 23,4%|12,6%

DEérgimi ose marrja e emailit
8,8%10,7%|8,8%[11,9% 59,8%

Dégjimi i radios né internet

B Cdodité M Disa heré [™) Disa heré né muaj B Njeheré [ Nuk e bgj keté
ne jave ne muaj
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Lidhur me ké&té céshtje nuk jané gjimnazit dhe arsimit profesional
vérejtur  dallime t&  dukshme  (Fotografia 39.1 dhe 39.2).
statistikore ndérmjet arsimit té

Foto 39.2.

Sa shpesh i bén aktivitetet né vijim né celularin e tij?
Rezultate té krygézuara - Arsim profesional

~

84,9%| 4 £4

Pérdorimi i aplikacioneve té
rrjeteve sociale si Facebook,
TikTok, Snapchat, Instagram,

BeReal, Reddit, Twitter, etj.

83%| 13,2%]dn

-0
S S~

Bisedé né telefon

75,7%1[L0,4%
DEgjim né muziké

Em)

18% 8,4% K

66,3%
Shikimi i videove

Pérdorni aplikacione 64,2% 22,1%| 7% i

messaging (Messenger,
WhatsUp, Viber, etj.)

-

54,8% 22,6% 11,3% K R
Dérgimi ose marrja e fotove
47,8% 23,3%|12,2%1,7%]|9,1%
Dérgimi ose marrja e
mesazheve me tekst
47,8% 26,7%| 14,2%PB.3%5%

Bérja e fotografive

» . 38,5% 21,2%|11,8%[0,3% 18,2%
Luajtja e lojérave né /

pérmes telefonit

32,9% 26,4% 18,5%| 11%[11,3%

23,8%| 15,8%(11,5% 22,4%

16,8% 20,4% 28,1%

Vizita e fageve t€ internetit
26,5%

Incizimi dhe dérgimii
videove

19,3%| 15,4%

Shikimi i TV né internet

11,5% 21,2% 28,6% 20,7% 18%
Dérgimi ose marrja e emailit
7,9% [10,4%| 15,9% 60,6%
D&gjimi i radios né internet
B Cdodité M Disa heré Disa heré né muaj B Njgheré [ Nuk e béj keté

né javé ne muaj
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Sic éshté konstatuar edhe né
segmentet e méparshme, pothuajse
& gjithé nxénésit gé marrin pjesé né
kété studim kané njé telefon celular.
Shumica e madhe e tyre i pérdorin
telefonat pér té hyré né rrjetet
sociale, pértébiseduar, pérté dégjuar
muzikg, si dhe pér té fotografuar/
ndaré fotografi, pér te regjistruar dhe
dérguarvideo. Do t€ ishte interesante
té hulumtohej mé thellé pérmbajtja e
videove gé ata dérgojné dhe marrin,
sepse, megjithése  teknologjia
ofron shumé pérfitime, né rastet e
ngacmimit kibernetik, Eshté pikérisht
kjo teknologji g€ pérdoret pér té
dérguar mesazhe, video ose fotografi
gé mund té pérfshijné pérmbajtje
provokuese/ té dhunshme ose té
jené komprometuese pér géllim
frikésimi, shantazhi dhe kércénimi.

5.

Informata te

peérgjithshme

dhe shfrytézimi

i pajisjeve

elektronike

NE temén e fundit té studimit, fokusi
éshté véné né aktivitetet gé do t'u
mungonin mé shumé nxénésve nése
nuk do té mund t'i b&nin pér njé jave,
si dhe né pérdorimin e llojeve t&
ndryshme té pajisjeve elektronike.

Nga aktivitetet gé do t'u mungonin
mé shumé (Foto 40), nxénésit
né vend té paré kané& pérmendur
telefonin celular pér biseda (68.8%)
dhe pérdorimin e rrjeteve sociale
(67.1%), ndérsa gjysma e nxénésve
do t'u mungonte edhe pérdorimi
i internetit (50.8%). Njé pérgindje
e konsiderueshme e pérgjigjeve
tregojné edhe se do t'u mungonte
shikimi i televizionit - 41.5% dhe
lojérat - 33.8%.

Né lidhje me kété pyetje, nuk jané
vérejtur dallime té réndésishme
statistikore ndérmjet arsimit té
pérgjithshém dhe atij profesional.
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Foto 40.
Cilat prej aktiviteteve té cekura mé sé shumti do t& kishin munguar té cilat
nuk do t'i kishe mundur t'i béje gjaté njé jave?

Jané té mundshém deri né tre pérgjigje

Shikimi i televizorit

Pérdorimi i celularit pér
biseda

Pérdorimiirrjeteve
sociale

16,1%

DEgjimi i radios 15,5%
15,6%

Pérdorimi i internetit 0
(pérmes kompjuterit/ 50’80/0
laptopit, celularit, 52,8%
televizorit) 49%
33,8%
Luajtja e lojrave 29,5%
34,6%

0,
Leximi i librave (t& 14’80/"
shtypura ose elektronike) 17.1%
14%
o 0,8%
Asnjé nga té sipérmet 0.5%
1,0%
M Gjithsejté M Arsimi i gjimnazit M Arsimi profesional
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NE lidhje me pyetjen se a kané marré
informacion nga shkolla pér ményrén
e pérdorimit té mediave dhe pér
kuptimin e pérmbajtjeve mediatike,
katér nga dhjeté nxénés (41.2%)
Foto 41.

A merrni né shkollé informacione

té mjaftueshme pér pérdorim té

mediave dhe pér até se cfaré né fakt
do té thoné pérmbajtjet mediatike?

(@1]
(@ 1)

mendojné se marrin  mjaftueshém
informacion né shkollg, ndérsa 32.8%
nuk pajtohen me kétg, dhe 26% nuk
jané té sigurt (Foto 41).

B Po
B o
Nuk di

NE pyetjen e fundit gé ka té béjé me
zotérimin e pajisjeve elektronike, t&
dhénat tregojné njé nivel té larté té
zotérimit dhe pérdorimit té telefonave
té mencur nga nxénésit (91.5%). Pér
mé tepér, njé numeérikonsiderueshém
nxénésish (57.1%) kané dhe pérdorin
kompjuteré personalé ose laptopg,
ndérsa 29.8% té tjeré pérdorin
kompjuterin ose laptopin e shtépisé
(Foto 42). Shumica e nxénésve né
shtépiné e tyre nuk kané pajisje pér
realitet virtual (74.3%), dicka mé
pak se dy té tretat (63.9%) nuk kané
telefon celular pa gasje né internet,
dhe pastajkonzola pér lojéra - 59.2%.
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Foto 42.

Cilén pajisje elektronike e llojeve t& ndryshme e ke né shtépi
dhe e pérdor ose nuk e pérdor?

Telefon celular inteligjent
(me internet)

Kompjuter personal ose laptop

Hallka ose or€ inteligjente
([smart watch, ose pajisje t&
tjera té njohura si wearables)

Televizor

Konsola e lojérave
(p.sh. Nintendo switch, Steam
Deck, Sony PSP)

Telefon celular (pa akses né
internet)

Pajisjet inteligjente té shtépisé
(Fshesé me korrent robotik,
Smart Speaker, Smart Thermostat,
Smart Security Camera)

Kamera digjitale

Pajisja e realitetit virtual (Meta
Quest, Sony PlayStation VR,
Valve Index, Samsung Gear VR,
Apple Vision Pro, etj.)

Radio

| 91,5%\%
57,1% 29,8% | [7.9%

24,2%| o 20,7% 48,2%
17,2% 69,2%| 12,1%
15,4%| 11,8%| 13,7% 59,2%
14%c,|  18,8% 63,9%
11,5% 28,8%]8,3% 51,4%
8,6%|12,7% 29,9% 48,9%
7%10,4%|7,6% 74,3%
o8, 1% 33,7% 55,3%
o

B Ekam B E kam né shtépidhe e pérdor [ E kam né shtépi, [ Nuke
personalisht sé bashku me tjerét por nuk e pérdor kam

dhe e pérdor

Njé informacion interesant &shté  shtépi, por nuk e pérdorin, dhe vetém
se 55.3% e té anketuarve nuk kané  gjithsej10.9% e pérdorin, pavarésisht
radio, njé e treta (33.7%) e kané né  nése pajisja &shté e tyre personale
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ose e shtépisé. Gjithashtu, gjysma  mé shumé i kané né shtépi (28.8%].
(51.4%]) nuk kané pajisje pérshtépité  Rreth gjysma (48.9%) gjithashtu nuk
mencur, por 41% i kané - mé paknga  kané kamera dixhitale (si pajisje té&
kéto jané personale (11.5%), ndérsa  vecanté, jo né telefonin celular.)

Foto 42.1.
Cilén pajisje elektronike e llojeve t& ndryshme e ke né shtépi dhe e pérdor
ose nuk e pérdor? Rezultate té krygézuara — Arsimi i gjimnazit

95,9%1

Telefon celular inteligjent ‘
(me internet]

59,5%

22,8%| o 22,6% 48,9%
19,3% 68, 4% 12,1%F
16,9%]10,5%| 14,8% 57,8%

11% 28,8%10,2% 50%

30,1% | o 9,1%

Kompjuter personal ose laptop

Hallka ose oré inteligjente
[smart watch, ose pajisje té tjera
té njohura si wearables)

Televizor

Konsola e lojérave
[p.sh. Nintendo switch, Steam
Deck, Sony PSP)

Pajisjet inteligjente té shtépisé
(Fshesé me korrent robotik, Smart
Speaker, Smart Thermostat, Smart

Security Camera)

0,2%]| 13,3% 34,7%

9,5% 24%

7,6%|8,3%| 8,3% 75,9%
18, 4% 36,4% 52,4%

B Ekam B £ kam né shtépi dhe e pérdor [ Ekam né shtépi, [ Nuke
personalisht sé bashku me tjerét por nuk e pérdor kam
dhe e pérdor

41,9%

62,8%

Telefon celular (pa akses ng
internet)

Pajisja e realitetit virtual (Meta
Quest, Sony PlayStation VR,
Valve Index, Samsung Gear VR,
Apple Vision Pro, et].)

Radio
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Né lidhje me kété pyetje, me dallime té réndésishme statistikore
pérjashtim t€ zotérimit té njé telefoni  né lidhje me llojet e tjera t€ pajisjeve
té mencur personal - i cili éshté  elektronike ndérmjet nxénésve nga
mé i pranishém tek nxénésit nga  arsimi gjimnazial dhe profesional
arsimi gjimnazial, nuk jané vérejtur  (Foto 42.1 dhe 42.2).

Foto 42.2.
Cilén pajisje elektronike e llojeve té ndryshme e ke né shtépi dhe e pérdor
ose nuk e pérdor? Rezultate t& kryqEzuara — Arsimi profesional

89,27% | carb o

Telefon celular inteligjent
(me internet)

53,3% 30,1% | <ol 9,1%

Kompjuter personal ose laptop

26,9%| 2 19,5% 49,3%

Hallka ose org inteligjente <
(smart watch, ose pajisje té
tjera té njohura si wearables)

17,5% 69,3% 12,1%
Televizor i

11,6%| T 30,7% 63%

Telefon celular (pa akses ng
internet)

14%) 12,8%)|12,2% 61%

Konsola e lojérave

(p.sh. Nintendo switch, Steam
Deck, Sony PSP)

Pajisjet inteligjente t& shtépiss | 12,3% 28,3%8,2% 51,2%
(Fshesé me korrent robotik, Smart
Speaker, Smart Thermostat, Smart

Security Camera) ) o 8,29 0

Pajisja e realitetit virtual (Meta |77 12.7% | 82% 7L,4%
Quest, Sony PlayStation VR,
Valve Index, Samsung Gear VR,

Apple Vision Pro, etj.) 7% 11.8% 28.1% 53,1%
Kamera digjitale

8, 7% 33,4% 55,0%

B Ekam B E kam né shtépi dhe e pérdor [ E kam né shtépi, [ Nuke
personalisht sé bashku me tjerét por nuk e pérdor kam
dhe e pérdor
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Pérgjigiet né pyetjen se cilat
aktivitete do t'u mungonin mé shumé
jané né pérputhje me té dhénat
pér zotérimin e telefonave celularé
dhe frekuencén e pérdorimit té tyre
(91.5%). Prandaj, &shté e pritshme
gé ato té mungojné mé shume (pér
biseda, pérdorim té rrjeteve sociale,
internet, shikim televiziv dhe lojéral.
Gjithashtu, shumica e nxénésve
kané né dispozicion pajisje té tjera
elektronike, sic Eshté kompjuteri
personal ose i shtépisé dhe laptopi.
Njé gjetje vecanérisht e réndésishme
éshté se 41.2% mendojné se marrin
mjaftueshém informacione né shkollé
pér pérdorimin e mediave dhe pér
até se cfaré do té thoté pérmbajtja
mediatike, por gjithashtu 32.8% nuk
pajtohen me kété dhe 26% nuk jané
té sigurt. Kjo éshté njé tregues i
réndésishém se kétyre temave duhet
t'u kushtohet mé shumé vémendje
né kuadér té mésimit né arsimin e
mesem.

i
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Konkluzionet e
hulumtimit

Telefonat celularé (t&€  mencur)
jané pajisjet mé té pérdorura mes
nxénésve. Hulumtimi konfirmoi se
telefonat celularé kané njé ndikim
té konsiderueshém né jetén e
pérditshme té nxénésve té shkollave
té mesme, me njé pérdorim té larté
té pajisjeve pér biseda telefonike,
aplikacione té rrjeteve sociale
dhe pérdorim té pérgjithshém té
internetit.

Megjithése, sipas té dhénave,
ekziston njé ndérgjegjésim i konsi-
derueshém pér rolin/influencén qé
algoritmet kané mbi informacionet/
pérmbajtjet gé& ata ndeshin online,
gjetja e réndésishme éshté se 41.2%
e nxénésve mendojngé se marrin
mjaftueshém informacione né shkollé
pér pérdorimin e mediave dhe pér
até se cfaré do té thoté pérmbajtja
mediatike, por 32.8% nuk pajtohen
dhe 26% nuk jané té sigurt pér kéete.
Kjo éshté njé tregues i réndésishém
se kétyre temave duhet t'u kushtohet
mé shumé vémendje né kuadér te
mesimit né arsimin e mesém.

Pérvec arsimit formal, roli i prin-
dérve dhe mésuesve si burime
informacioni pér pérdorimin e sigurt

té internetit éshté gjithashtu shumé
i réndésishém. Ndikimi i prindérve né
késhillimin e fémijéve se si té ruajné
siguriné né hapésirén e internetit
éshté i madh, gjé gé shihet nga
pérgindja e larté (81.6%) e pérgjigjeve
gé i pérmendin ata si burimin kryesor
téinformacionit. NE radhé té dyté jané
anétarét e tjeré té familjes, mésuesit
dhe shokét. Nxénésit e gjimnazeve,
né njé numér mé té madh rastesh,
kané marré informacion pér siguring
né internet nga anétarét e tjeré té
familjes dhe nga mésuesit e shkollés,
krahasuar me nxénésit nga shkollat
e mesme profesionale. Keéto té
dhéna theksojné gjithashtu nevojén
pér dialog té vazhdueshém dhe
bashképunim t& pérgjegjshém midis
shkollave, familjeve dhe komunitetit
né peérgjithési pér té siguruar gé té
rinjté té jené té pajisur me aftésité
e nevojshme pér pérdorimin e sigurt
dhe té pérgjegjshém té teknologjive
dixhitale.

Analiza e mendimit kritik dhe e
shkollimit mediatik tek nxénésit e
shkollave t& mesme zbulon njé nivel
té caktuar té ndérgjegjésimit dhe
njohurive ndérmjet nxénésve né
lidhje me privatésiné dhe siguring
dixhitale. Njé shumicé e madhe e
nxénésve (87.2%) kané pérgjigjur
se jané té gatshém té ndérmarrin
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kontrolle paraprake para se t'u japin
aplikacioneve gasje né té dhénat
e tyre personale dhe kjo Eshté njé
tregues pér njé shkallé té caktuar té
kuptimit té rrezigeve t& mundshme
gé sjell interneti dhe pér réndésing
e mbrojtjes sé privatésisé sé tyre.
Megjithatgé, kur merren parasysh
pergjigjet e nxénésve né disa nga
setet e tjera t€ pyetjeve, pérshtypja
éshté ndryshe. Inkonsistenca midis
dijes se cfaré duhet/nuk duhet té
béhet (deklarative] dhe sjelljes sé
nxénésve nérealitet Eshté e dukshme
edhe nga pérgjigjet e bllokut t&
pyetjeve pér pérdorimin e rrjeteve
sociale [p.sh. Instagram, TikTok,
Snapchat etj.) dhe popullariteti i
tyre né KkEté grupmoshé. Prandaj,
pérgindjet e larta té pérmendura
mé paré prej 87.2% duhet té merren
me rezerve, pasi ka shumé té ngjaré
té lidhen me prirjen pér té dhéné
pérgjigje té déshiruara socialisht.
NE té vérteté, ka shumé té ngjaré gé
pérgindja e atyre nxénésve gé nuk i
kushtojné shumé vémendje se cilat
té dhéna personale aplikacioni mund
té keté gasje éshté mé e madhe, por
e instalojné pér arsye té ndryshme
(p.sh. sepse &shté popullore,
shumica e shokéve e pérdorin, rrit
dukshmériné dhe popullaritetin e tyre
mes shokéve etj.).

Nj& nga sfidat mé té réndésishme gé
zbuloi kjo hulumtim éshté mungesa e
aftésive t& nxénésve pér verifikimin
e informacionit dhe pérmbajtjeve né
internet, vecanérisht pér teknikat
dhe mjetet pér kontrollimin e
origjinés sé fotove té postuara né
internet. P&r mé tepér, megjithése
shumica e nxénésve kané njé kuptim
bazeé pér dallimet midis dezinformimit
dhe keginformimit, megjithaté jané
té nevojshme njohuri dhe aftési me
té thelluara pér té identifikuar dhe
kuptuar keto dukuri né praktikg,
vecanérishtnéinternet ku atakalojné
¢do dité njé kohé té konsiderueshme.

NxEnésit kané njé kuptim té
pérgjithshém pér format e ndryshme
téreklamimit mediatik, duke pérfshiré
vendosjen e produkteve né programe,
megjithése ekziston njé ndryshim né
perceptimet midis nxénésve nga lloje
té ndryshme shkollash. Gjithashtu,
pérgjigjet ndaj pyetjeve gé lidhen me
reagimet e tyre ndaj informacionit
trondités tregojné se shumica e
nxénésve do té bénin njé verifikim
té besueshmeérisé sé informacionit
para se té reagonin. Megjithatg,
fakti gé njé pjesé e konsiderueshme
do té ndante njé postim té tillé me
migté e tyre tregon nevojén pér
edukim mé té madh pér pérdorimin e
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pérgjegjshém té rrjeteve sociale dhe
pasojat e mundshme té ndarjes sé
pérmbajtjeve sensacionale.

Megjithése ka njé pérgindje té larte
nxénésish gé kané identifikuar
pérgjigjet e sakta dhe té gabuara
pér deklaratat e ofruara né lidhje
me rrjetet sociale, njé numér jo
i vogél nxénésish qasjejné né
ményré shqgetésuese naive (ose té
pa interesuar) ndaj rrieteve sociale
dhe mediave, gjé qé pérséri tregon
nevojén pér té fituar njohuri shtesé
dhe pér té forcuar géndrimin e tyre
kritik dhe pér té rritur shkallen e
alfabetizmit dixhital dhe mediatik.

Pérfundimisht, éshté e réndésishme
tétheksohetsenxénésitbesojng, ose
pajtohen me pohimin se njerézit kané
tendencétékérkojngéinformacione gé
kanfirmojné bindjet e tyre. Kjo tregon
njé ekspozim té mundshém ndaj
efektit té dhomés sé jehonés 8 - njé
mjedis ku njerézit ekspozohen vetém
ndaj mendimeve ose informacionit

gé  mbéshtet ose  pérforcon
piképamjet e tyre ekzistuese, pa u
pérballur me perspektiva/gjetje té
ndryshme dhe/ose té kundérta. Ky
efekt éshté vecanérisht i theksuar
né rrjetet sociale dhe platformat
e internetit, ku algoritmet shpesh
filtrojné informacionet gé u shfagen
pérdoruesve - njé moment pér te
cilin shumica e nxénésve jané té
vetédijshém. Ajo gé éshté kritike pér
nxénésit éshté kuptimi i implikimeve
té KEtij efekti, ku pérmbajtjet
rrotullohen né njé rreth té mbyllur,
pa ekspozim té réndésishém ndaj
piképamjeve té ndryshme ose té
kundérta, gjé gé né fund mund té
rezultojé né formimin e njé mendimi
pérmes “shervimit” té informacionit
nga algoritmet.

Televizioni

Perceptimet dhe sjelljet e nxénésve
té shkollave tEé mesme ndaj
televizionit tregojné se ai ende luan
njérol té rendésishém né jetén e tyre,

— 18 Sipas pérkufizimit nga Fjalori pér edukim mediatik, eko-dhoma &shté njé
gjendje gé krijohet nén ndikimin e algoritmeve té programuara nga kompjuteri
gé pércaktojné informacionin g€ marrim. Ky proces éshté i lidhur ngushté me
aktivitetet tona online, kérkimet né internet dhe éshté njé lloj personalizimi
i automatizuar i informacioneve. “Eko-dhoma” konceptualisht paraget njé
flluské informacioni gé tregon njé sistem té mbyllur komunikimi informacioni
gé mund té parandalojé qé pérdoruesi i pérmbajtjes mediatike t€ ekspozohet
ndaj disa kéndvéshtrimeve té ndryshme pér té njéjtén temé. Né kété ményré
forcohen bindjet dhe qéndrimet personale (https://recnik.medium.edu.mk/

termin/eho-komora/).
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edhe pse ményra se si e pérdorin
dhe e pérjetojné até po ndryshon
gradualisht. Analiza e perceptimeve
dhe sjelljeve té nxénésve té shkollave
té mesme ndaj televizionit si medium
zbulon trende dhe ndryshime té
réndésishme né ményrén se si té
rinjté e pérjetojné dhe e pérdorin kéte
burim tradicional té informacionit dhe
argétimit. Kjo reflektohet kryesisht né
rezultatet e hulumtimit, ku njé numér
i konsiderueshém nxénésish (23%) e
konsiderojné mundésing e shikimit
té programeve sipas kérkesés si
kuptimin kryesor té termit “shikim
televizioni”.

NxEnésit shikojné televizion cdo dité
(edhe pse mé pak gjaté ditéve té
punés), dhe kohézgjatja e shikimit
rritet gjaté fundjavave, kur 28.8%
shikojné televizion p&rmé shumé se 3
0ré né dité. Né vendin e paré nxénésit
shikojné ndeshje sportive (38.5%),
mé pas filma artistiké (36.5%) dhe mé
pas emisione humoristike (33.3%).
Sipas pjesés mé té madhe té tyre,
né televizion ka shumé reklama,
lajme dhe emisione debati dhe nuk
ka programe té mjaftueshme gé u
pElgejné.KurbEhetfjalépérprogramet
dokumentare né TV, nxénésit
né pérgjithési mendojné se ato
tregojné faktet e sakta pér ngjarjet.

@éndrim té ngjashém kané edhe
pér lajmet/ditarét né TV. Vlerésimet
jané té ndara rreth prania e tepért
e programeve me dhung, késhtu gé
péraférsisht njésoj jané ata gé nuk
pajtohen me kété pretendim dhe
ata gé kané njé géndrim neutral. Njé
numer me i vogél nxénésish pajtohen
se né TV ka shumé programe té tilla.
Pérgjigjet jané pothuajse té ndara
né meényré té barabarté né lidhje
me géndrimin se né jeté ka shumé
ngjarje té réndésishme pozitive, por
né lajmet né TV raportohen vetém
ato negative. Né lidhje me shfagjet
reale gé transmetohen né televizion,
nj¢ pérgindje jo e vogeél (27.6%)
mendojné se ato i tregojné ngjarjet
ashtu sic jané, ndérsa pér 36.5% nuk
éshté késhtu. Q&ndrim neutral pér
keteé céshtje kané 39.9% e nxénésve.
Kéto gjetje béhen mé treguese kur
analizohen sé bashku me pérdorimin
e internetit dhe rrjeteve sociale.

Interneti

Krahasuar me shikimin e televizionit
gjaté javés sE& punés, nxeénésit
kalojné ndjeshém mé shumé dhe mé
gjaté kohé né hapésirén e internetit.
Kjo diferencé éshté edhe mé e madhe
gjaté fundjavave, kur njé pjesé e
madhe e nxénésve (57.9%) pérdorin
aktivisht internetin pér mé shumé
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se 5 oré né dité, dhe nuk éshté
pérgindje e vogél as e atyre gé jané
aktivisht online nga 3 deriné 5 oré né
dité (27.6%). Kur jané online, kohén
e kalojné kryesisht né rrjete sociale
(89% c¢do ditg) dhe né dégjimin e
muzikés (72.6% cdo dité). Aktivitetet
e tjera pér té cilat nxénésit shpesh
pérdorin internetin jané: pérdorimi
i Skype, EhatsApp, Messenger,
Telegram, kérkimi i té dhénave té
nevojshme pér shkollg, si dhe shikimi
i programeve televizive, videove dhe
filmave. Shumica e nxénésve (62.8%)
nuk dégjojné kurré radio né internet.

ME shumé se gjysma e nxénésve
(saktésisht 62%) shikojné video né
TikTok, mé pas video té shkurtra
(reels) né Instagram (46%), muziké
(39%) dhe video té shkurtra (shorts)
néYouTube (31%).Njé pjesé mé e vogél
e nxénésve tregojné skepticizém
ndaj vértetésisé sé pérmbajtjeve
té postuara né rrjetet sociale.
Ndryshe nga ata, pothuajse gjysma
e nxénésve mendojné se pérmbajtjet
jangé té vérteta (plotésisht té vérteta
3.3%, pjesérisht té vérteta 42.6%). Pér
té marré njé pamje mé teé detajuar té
ndikimit potencial pozitiv ose negativ
té rrjeteve sociale té pérmendura,
éshté e nevojshme té hulumtohet mé
tej se ¢faré pérmbajtjesh kané videot

dhe postimet gé nxénésit shikojné
pérmes kéetyre aplikacioneve.

Sa i pérket aktiviteteve gé nxénésit
duan ose nuk duan té bE&jné né
internet, shumica e nxénésve (64.1%)
kané postuar fotografi né njé fage
interneti ose né njé rrjet social,
41.6% kané postuar njé foto ku kané
shtuar filtra dhe e kané redaktuar
até (11.3% shtesé do té donin ta
bénin kété), ndérsa 37.1% nuk do
té donin ta bénin kété. Njé video té
shkurtér nuk do té donin ta bénin dhe
ta postonin né njé fage interneti/
rriet social 40.8%, por 38% e kané
béré kéteé, dhe 9.6% té tjeré do té
donin ta bénin. E njéjta situaté éshté
edhe me daljen né transmetim té
drejtpérdrejté né Facebook, YouTube,
Instagram etj. - rreth 44.5% nuk do té
donin ta bénin kEte, por 37.1% e kané
bérg, dhe 8.7% do té donin ta bénin.
Gjithashtu, 40.7% nuk do té donin té
shkruanin njé tekst dhe ta postonin
né njé fage interneti/rrjet social, por
23.8% e kané béré tashmé dhe 19%
do té donin ta bénin. Gjithsej 49.5%
ose tashmé kané bEré meme ose
gif (29.6%) ose do té donin ta bénin
keté (19.9%), ndérsa 32.4% nuk do té
donin ta bénin kété dhe 18.1% kané
deklaruar se nuk e diné nése do té
donin apo nuk do té donin té bénin
meme ose gif.
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@Endrimet e nxénésve ndaj internetit
tregojné se ata ndihen rehat duke e
pérdorur até si njé mjet pér mésim
dhe argétim, edhe pse ekzistojné
disa shqgetésime pér siguriné dhe
privatésing né internet. Shumé prej
tyre besojné se kané njohurité e
nevojshme pér té géndruar té sigurt
online, por megjithaté ka njé pjese té
konsiderueshme gé shpreh pasiguri
0se mungesé té ketyre njohurive.
Eshté interesante se, megjithése
nxénésit né numér té madh marrin
pjesé né aktivitete té ndryshme
online, ekziston njé skepticizém
i theksuar ndaj efekteve pozitive
té rrjeteve sociale né shéndetin e
tyre mendor dhe aftésité sociale,
me njé pjesé té konsiderueshme gé
beson se komunikimi né internet nuk
éshté zévendésim pér marrédhéniet
ndérpersonale reale.

NxEnésit kalojné shumé kohé edhe
duke luajtur lojéra. Né pérgjigjet e
tyre, ata né vend té paré rendisin
lojérat me gjuajtje (FPS dhe TPS) g€ i
luajné rregullisht gjithsej 38% - 20.5%
cdo dité dhe 16.6% disa heré né javé,
por pérkundeér késaj, kéto lojéra kurré
nuk i luajné 41.5% e té anketuarve,
dhe 12% njé heré né muaj. Né vendin
e dyté pér nga intensiteti jané lojérat
sportive dhe simulatorét, si FIFA,

NBA2K, Need for Speed (16.9% i
luajné c¢do dité, dhe 14.3% disa heré
né javé), qé kurré nuk i luajné 43.4%
(12.3% njé heré né muaj).

Sa |1 pérket frekuencés, né dité
shkollore, 39.8% e nxénésve luajné
lojéra deri né 3 oré, 31% luajné ngad
deriné 5 oré dhe pothuajstelefon e ag
shumeé pérme shumé se 50ré (29.2%).
Gjaté fundjavave, njé pérgindje e
madhe e nxénésve (gjithsej 85.5%)
luajné pér mé shumé se 3 oré né dité
(57.9% pér mé shumé se 5 org). Nése
keétyre t& dhénave u shtohen gjetjet
e méparshme pér kohén e kaluar né
rrjetet sociale dhe para televizorit
gjaté fundjavave (dhe gjaté javés sé
punés), béhet shumé shgetésuese
niveli i ekranizimit dhe ekspozimit
té nxénésve ndaj pérmbajtjeve
mediatike g& shpesh nuk jangé pér
géllime edukative. Fakti gé nxénésit
jané kaqgfrekuentues dhe intensivisht
né hapésirén e internetit, megjithateg,
nuk nénkupton automatikisht se
ata diné gjithcka pér komunikimin
dixhital dhe se kangé zhvilluar aftési
té larta mediatike.

Rrjetet sociale

Analiza e pérdorimit té rrjeteve
sociale nga nxénésit e shkollave té
mesme zbulon se ato jané tashmé
njé pjesé integrale e jetés sé tyre
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té pérditshme. Pothuajse té gjithé
nXnxenésit né keté studim kané
profile né rrjetet sociale té njohura,
ku né krye éshté Instagrami (93.1%),
ndjekur nga TikTok (87.6%), Facebook
(81.3%) dhe Snapchat (80.1%).
Prania masive né rrjetet sociale
té njohura midis nxénésve Eshté
e pritshme, por gjithashtu tregon
réndésiné gé kané kéto platforma né
komunikimin e tyre, socializimin dhe
gasjen né informacion. Rezultati gé
tregon se shumica e nxénésve jané
peérgjithésisht té kujdesshém pér
até gé mund t'i ndjeké dhe té shohé/
aksesojé profilet e tyre, tregon pér
njé ndérgjegjésim ekzistues pér
privatésing dhe siguringé né internet.
NE kété kontekst, njé pérgindje e
larté (72.6%) jangé t& vetédijshém se
dikush mund té pretendojé se éshté
njé bashkémoshatar pér t'u njohur
me ta. Njé pérgindje pak mé e ulét
(69.2%) besojné se né rrjetet sociale
njerézit shpesh shgetésojné té tjerét,
dhe 68.1% mendojné se njerézit
shpesh dérgojné mesazhe fyese
(68.1%). Eshté interesante té vérehet
se, ndérsa dy té tretat e nxénésve
jané vetékritiké dhe té vetédijshém
se kalojné shumé kohé né rrjetet
sociale, nga té dhénat e marra
duket se kjo nuk éshté njé motivues
i mjaftueshém pér té ndryshuar

sjelljen e tyre duke reduktuar kohén
e kaluar online dhe duke fokusuar
vémendjen e tyre né dicka tjetér. Kjo
thekson edhe mé shumé nevojén
pér edukim té pérforcuar dhe rritje
té ndérgjegjésimit pér pérdorimin
e sigurt dhe t& moderuar té kétyre
platformave.

Shpérndarja e fotografive personale
dhe momenteve té pérditshme éshté
njé aktivitet thelb&sor né rrjetet
sociale pér shumé nxénés, gjé gé
nénvizon aspektin e tyre social.
Shumica e madhe né rrjetet sociale
ndan foto nga pushimet e tyre,
nga daljet me miqgté, por gjithashtu
asnjéheré nuk do té ndanin adresat e
tyreshtépiake, adresatee-mail-itdhe
numrat e telefonit. Njé numér i madh
nuk do té ndanin as informacione pér
ndjenjat e tyre. Krahasuar me vajzat,
djemté né pérgindje mé té madhe do
té ndanin publikisht informacione pér

Pérgjigjet e nxénésve né lidhje me
pérballjen me pérmbajtje negative né
internet tregojné se pérvec injorimit
si reagimi mé i zakonshém, ata do
t'i pérgjigjeshin kétyre pérmbajtjeve
duke bllokuar pérdoruesit ose duke
ndalur ndjekjen e personit gé ka
shpérndaré pérmbajtjen. Kjo &éshté
disi inkurajuese, sepse tregon
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se nxénésit nuk jané plotésisht
indiferenté ndaj negativiteteve qgé
mund té hasin né internet.

Rekomandime

1. Krijimiinjg kornize pér aftésimin
mediatik pEr arsimin e mesém**,
si¢ ekziston pér arsimin fillor, pér té
siguruar vazhdimésiné né zhvillimin
e mendimit kritik dhe pérmirésimin e
aftésive mediatike né t€ dy sistemet
arsimore. Kjo karnizé duhet té marré
parasysh njohurité paraprake té
nxénésve, karakteristikat zhvillimore
té késaj periudhe t€ moshés, nivelin
e zhvillimit t& tyre njohés dhe socio-
emocional, njohurité mé té fundit pér
strategjité e zhvillimit t&€ mendimit
kritik, si dhe krijimin e aktiviteteve
mésimore gé nxisin aftési specifike
pEér pérmirésimin e aftésive mediatike
t8 nxénésve.

2. Duke pasur parasysh ekspo-
zimin e larté té nxénésve ndaj
rrjeteve sociale dhe njohurité e
pamjaftueshme pér meényrat e
verifikimit nése njé fotografi Eshté e
rreme, pérgindjen relativisht té larté
té atyre gé nuk i lexojné kushtet e
pérdorimit pérpara se té instalojné
njé  aplikacion, pérgindjen e

pamjaftueshme té njohjes sé gjuhés
SE urrejtjes, besimin né vértetésing
e informacioneve té marra nga media
té ndryshme etj., &shté e nevojshme
té futen pérmbajtje shtese (ligjérata,
trajnime) pér siguriné kibernetike me
géllim reduktimin e rrezigeve nga
format e ndryshme t€ kegpérdorimit
té té dhénave personale dhe
privatésisgé, dhunés online etj. Kjo
éshté edhe mé e réndésishme sepse,
pér shembull, njé pérgindje e larté e
nxeénésve postojné fotografi té tyre
(nga pushimet, daljet me miqgté, nga
familjet e tyre] né internet, dhe njé
nga rregullat themelore Eshté gé cdo
gjé gé postohet njé heré né internet,
mbetet atje pérgjithmoné (edhe kur
fshihet). Prandaj, &shté thelb&sore
gé ata té kuptojné vértet rrezikun
nga pérdorimi i papérshtatshém ose
i pandérgjegjshém i internetit (jo
vetém ta diné né ményré deklarative)
dhe edhe mé shumé - si t& mbrohen
né ményré efektive ndérkohé gé jané
online (né kuptimin e njé pérgindje té
ploté té nxénésve, dhe jo vetém njé
pérgindje e caktuar e tyre, sic mund
té vérehet né disa nga pérgjigjet né
keté studim).

3. Duke marré parasysh pérdorimin

gjithnje e mé té shpeshté té
inteligjencés artificiale nga brezi i ri,
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i cili né njé pérgindje t& larté zotéron
smartphone (sipas té dhénave nga
ky studim), &shté e nevojshme té
arganizohet njé cikél ligjératash me
eksperté té fushés (p.sh. profesoré
universitaré nga FINKI), gjaté oréve
té mésimit dhe/ose mésimit té
informatikés, té cilat do t'i njohin
ata me anét pozitive dhe negative
té inteligjencés artificiale dhe me
ményrat me efektive pér pérdorimin
e saj, para sé gjithash pér géllime
edukative. Kjo éshté e réndésishme
sepse, sic tregojné disa nga
rezultatet, njé shumicé e madhe e
nxénésve (gjithsej 71.7%) besojné
se faget e internetit me informacion
pEr t& mésuar jané té vérteta, si dhe
gé inteligjenca artificiale gjeneron
pérmbajtje t& vértete (gjithsej 45.7%).
NE praktikg, kjo nuk éshté gjithmongé
e vérteté.

4. Pérfshirja e prindérve né
aktivitetet e pérshrkruara né pikén 2
dhe 3 Eshté thelbésore, pasi nxénésit
i identifikojné ata si burimet kryesore
té informacionit pér mbrojtjen
né hapésirén e internetit. Edhe
mésuesit duhet té pérfshihen né kéto
ligjerata/trajnime, sepse ata jané né
kontakt té pérditshém me nxénésit
dhe duhet té posedojné njohuri dhe
aftési té mjaftueshme pér té zhvilluar

mendimin kritik, pér té pérmirésuar
aftésité mediatike té nxénésve dhe
pér té rritur ndérgjegjésimin pér
ruajtjen e sigurisé sé té dhénave
personale né internet dhe ngjashém.

5. Nevojitet thellimi i njohurive
pér rregullativén mediatike tek
nxenésit, gé mund té arrinet pérmes
pérfshirjes sé personave kompetenté
né aktivitete mésimore ose pérmes
organizimit té punétorive me tema
konkrete lidhur  me rregullimin
mediatik, ku nxénésit punojné né
grupe nén mbikéqgyrjen e mentoréve
kompetenté.

6. Aftésimi mediatik dhe informativ
és?éilidhurngushtémegaménmété
gjeré té kompetencave digjitale, pér
té cilat Eshté e nevojshme té krijohet
njé kornizé si pér nxéneésit, ashtu
edhe pér stafin mésimor. Duke pasur
parasysh se nxénésit posedojné
aftési té zhvilluara dixhitale, éshté
e nevojshme té fokusohemi né
pérmirésimin e kuptimit kritik té
pérmbajtjeve gé ata hasin né rrjetet
sociale dhe pérdorimin e avancuar té
internetit. P&ér kété géllim, mund té
organizohen hackathon-e me tema
té ndryshme relevante, ku pérmes
bashképunimit dhe aktiviteteve né
grup, nxénésit do té mésojné nga
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njéri-tjetri, me ndihmén e mentoréve
té tyre, dhe do té krijojné zgjidhje
inovative pér temat e interesit.

7. Nxitja e zhvillimit t& mendimit
kritik (t& lidhur ngushté me arsimimin
mediatik) te nxénésit né shkollat
e mesme duhet té ndjeké linjat
zhvillimore té operacioneve formale
dhe formave té mendimit kompleks, si
mendimi kombinatorik, probabilistik,
eksperimental,  formal-konceptual
dhe hipotetiko-deduktiv. Eshté e
nevojshme té krijohen aktivitete gé
lejojné nxénésit té reflektojné mbi
ideté e tyre, té krahasojné ide té
ndryshme, té vlerésojné vlefshmériné
e tyre dhe té béjné zgjedhjen mé té
miré ndér ato gé kané né dispozicion.
Kjo do té thellojé kuptimin e ideve
té tyre dhe do t& rrisé aftésiné pér
té artikuluar bindjet dhe mendimet
personale. Mendimi kritik gjithashtu
mund té zhvillohet pérmes zgjidhjes
Sé situatave problematike praktike,
ku nxénésit do té duhet té zgjedhin
argumentet mé té forta dhe t&
rezonojné logjikisht pér té arritur
zgjidhjen mé té miré té mundshme.
Gjithashtu, Eshté e nevojshme té
pérdoret sa mEé shumé njohuria
funksionale (jo vetém faktografikel,
e cila arrinet pérmes hulumtimeve,
prezantimeve té gjetjeve, provave

dhe shpjegimeve pér idené gé po
hulumtohet, duke bEré pyetje té
hapura né diskutime @& lejojné
adoleshentét té shprehin mendimet
e tyre dhe té pérgendrohen mé
shumé né mendimin e pérgjigjeve
para se t'i japin ato, né vend g€ té
japin pérgjigjen e sakté pér pyetjen e
hEré.







Karakteristikat kyce demografike té Lista e shkollave té mesme sipas gjuhés
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Karakteristikat kyce demografike té té intervistuarve nga ekzemplari

Té dhéna . N=884 Gjimnazit Profesional
demografike (Baza 580) (Baza 584)
Lloji i shkollés

Gjimnaz 33,9%

Profesional 66,1%

Né cilin vit méson?

Viti i paré 50,3% 49,3% 51,0%
Viti i dyté 49,7% 50,7% 49,0%
Gjinia

Mashkullore 44,3% 41,6% 45,0%
Femérore 55,7% 58,4% 55,0%
Né cilén gjuhé méson?

Magedonase 65,5% 67,1% 66,3%
Shqipe 31,1% 29,5% 30,5%
Turke 3.4% 3,4% 3,3%
Mosha

14 vjet 5,7% 5,9% 5.8%
15 vjet 48,5% 46,6% 49,3%
16 vjet 44,9% 47,1% 43,8%
17 vjet 0,9% 0,5% 1,0%
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Né cilén gjuhé flisni né shtépi?

Magedonase 63,1% 66,2% 63,0%
Shqipe 31,0% 29,3% 30,5%
Turke 5.1% 4,0% 5,5%
Rome 0,0% 0,2% 0,0%
Vilehe 0,1% 0,2% 0,2%
Serbe 0.2% 0,2% 0,2%
Boshnjake 0.5% 0.0% 0,7%
Tjetér 0.0% 0,0% 0,0%
Rajoni statistikor

Shkupit 31.4% 34.7% 28.1%
Verilindor 9.3% 14.3% 4.3%
Pollogut 10.7% 6.9% 14.6%
Pellagonisé 7.5% 8.6% 6.3%
Juglindor 7.4% 3.8% 11.0%
Jugperéndimor 17.4% 17.2% 17.6%
Lindor 8.6% 7.8% 9.4%
Vardarit 7.7% 6.7% 8.7%
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Lista e shkollave té mesme sipas gjuhés mésimore

dhe rajoneve statistikore

I Komu.n.a/ Shkolla e Té intervistuar
Rajoni Qyteti i . .
Shkupit mesme (pjesmarrés)
Mésim né gjuhén maqgedonase Viti | Viti |l
. SHMQSH
1 | Shkupit Oyteti i Gjim. ,Nikolla | 28 28
Shkupit Karev”
arev
. SHMQSH
2 | shkupit Oyteti ,Georgi 25 26
Shkupit o7,
Dimitrov
SHSHKF
: Qytetii ~Metodija
3| Shkupit Shkupit Mitevski 14 13
Brico”
4 | Verilindor kumanove | SHMKGIm. ") 54 24
»6oce Dellcev
5 | Vardarit suliikolls | oAk K90 1 g 8
acin
SHMK Gjim.
6 | Vardarit Kavadar ,Dobri 11 11
Daskallov”
. . SHMK ,Sllavco
7 | Lindor Shtip Stojmenski” 14 13
8 | Lindor Dellgevé SHMK , Metodi | ) 8
M. Brico
L SHMK ,Jane
9 | Jugperéndimor | Strumicé Sandanski” 10 12
SHMK Gjim.
10 | Pellagonisé Manastir »Josip Broy 2l 19
Tito”
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- . SHMK Gjimnazi
11 | Pellagonisé Prilep Mirce Acev” 16 18
SHMK ,,Shén.
12 | Jugperéndimor | Ohér Klimenti i 13 17
Ohrit”
190 197
Raion g°,25c‘i”ia/ Shkolla e T8 intervistuar
J S%kupit mesme (pjesmarrés)
Mésim né gjuhén shqipe Viti | Viti |l
. SHMQ@SH Gjim.
1 | Shkupit Jyteti | ,Zef Lush 21 26
Shkupit P
Marku
SHMK Gjim.
2 | Pollogut Tetové LKirill 20 20
Pejcinovig”
3 | Jugperéndimor | Kércové SHMK ,Drita” 6 7
SHMK Gjim.
4 | Jugperéndimor | Strugé ,Dr. Ibrahim 7 7
Temo”
SHMK Gjimnazi
5 | Pellagonisé Dollnen .Mpepoaba - 8 8
Rilindja”
SHMK Gjim.
6 | Verilindor Kumanové LSami 10 11
Frashéri”
7 | Verilindor Likové SHMK ,Ismet | ¢ 8
Jashari
80 87
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S Komu.n.a/ Shkolla e Té intervistuar
il el mesme (pjesmarrés)
Shkupit
Mésim né gjuhén turke Viti | Viti |l
. SHMQSH Gjim.
1 | Shkupit Oyteti| JJosipBroz | 10 10
Shkupit Tito"

Vérejtje: Ekzemplarét jané krijuar
sipas pérfshirjes procentuale té
nxénésve té regjistruar né vitin e dyté
dhe té treté né shkollat e mesme t&
gjimnazit dhe ato profesionale né
vend, si dhe pérfagésiné procentuale
té nxénésve né tri gjuhét arsimore
(magedonisht, shqgip dhe turgisht).
Ka njé dallim te nxénésit me mésim
né gjuhén turke, respektivisht njé
numeér mé té madh té intervistuarve,
sepse pérfagésimi i tyre procentual
nuk mjafton pér té nxjerré té dhéna
kualitative. Nuk ka dallime nga
ekzemplari i dizajnuar pér nevojat
e hulumtimit dhe pérfshirjes sé
shkollave gjaté realizimit té anketés.

\ N

137



ANEKSI II
- Pyetesor
anketues

eTNT89 T3oUJO3UTl TUOTZIA
S



PROJEKTI HULUMTUES:

Nxengés i dashur,

Ky hulumtim gé realizohet nga Agjencia pér Shérbime Mediatike
Audio dhe Audiovizuele dhe projekti “Té rinjté mendojné”, duhet
té na ndihmojé gé té mésojme se si nxénésit e vitit té paré dhe té
dyté té arsimit t€ mesém pérdorin llojet e ndryshme té mediave
dhe cfaré mendojné pér to. Kjo anketé Eshté anonime, gé
nénkupton se té gjitha pérgjigjet e dhéna mbesin té fshehta dhe
identiteti yt nuk paragitet askund. Mendimi yt do té shfrytézohet
pér té planifikuar aktivitetet pér inkuadrimin e arsimimit mediatik
dhe mendimit kritik né arsimin formal dhe joformal, si dhe pér
mbrojtjen e té rinjve nga pérmbajtja e démshme né shérbimet
audiovizuale gé i marrin pérmes TV ose online.

NE kEté hulumtim na intereson mendimi yt andaj pérpiqu sa té
mundesh gé pérgjigjet e tua t€ jené me afér asaj g€ e mendon ose
bén né ményré objektive. P&r ta plotésuar kEté anketé nevojiten
rreth 30 minuta.

Té faleminderit
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(Plotéson anketuesi)
Lloji i shkollimit:

A. Gjimnaz

B. Profesional

1. TE DHENAT

Udhézim:
Pyetjeve nga 1 deri te 5, e rrethon numrin para pérgjigjes ténde.

Savjet i ke?
14
15
16
17

Né cilin vit méson?
Vitiiparé
Vitii dyté

n =

Gjinia

Mashkullore
Femérore

Refuzon té pérgjigjet

el A

<

Né cilén gjuhé méson?
Magedonase

Shqipe

Turke

NE cilén gjuhé flisni né shtépip?
Magedonase

Shqipe

Turke

Rome

Vllehe

Serbe

Boshnjake

Tjetér (shkruaje cilén):

PNDUE NN S WD
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VI. Cilén pajisje eletronike nga llojet e dhéna e ke né shtépi dhe se a e

shfrytézon apo jo?

Udhé&zim:

Zgjedh njé pérgjigje prej secilés RRADHE ashtu qé né KOLONEN me pérgjigjen
ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 shénon “e kam dhe e shfrytézoj
personalisht”, 2 shénon “e kam né shtépi dhe e shfrytézoj me té tjerét”, 3 “e kam
né shtépi por nuk e shfrytézoj” dhe 4 “nuk e kam .

Ekemdhe | Ekamdne | XATNE |

Pajisjet elektronike e shfrytézoj | e shfrytézoj oor nupk’e kam

personalisht | me té tjerét shfrytézoj
1. Televizor 1 2 3 4
2. Kompjuter personal
ose llaptop 1 2 3 4
3. Telefon celular smart
(me internet) 1 2 5 4
4. Telefon celular (pa
gasje né internet) 1 2 3 i
5. Konzolé pér lojéra
(p.sh. nintendo séitch, 1 2 3 4
steam deck, sony psp)
6. Radio 1 2 3 4
7. Kameré digjitale 1 2 3 4
8. Oré ose hallka smart
(smart Eatch, ose pajisje 1 5 3 4
té tjera té njohura edhe si
Eearables)
9. Pajisje pér shtépi
smart (fshesé robot,
Smart Speaker, Smart 1 2 3 4
Thermostat, Smart
Security Camera)
10. Pajsije pér realitet
virtual (Meta Quest, Sony
PlayStation VR, Valve 1 2 3 4

Index, Samsung Gear VR,
Apple Vision Pro et].)
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2. MENDIMI KRITIK

1. Pérnjéheré véren shumé fotografi nga persona mé té moshuar né risité
e tua té mediave sociale, e mé pas kuptojné se miqté e tyre kané shfrytézuar
aplikacione si FaceApp me géllim gé fytyrat e tyre t€ duken si mé té moshuar.
Kéto aplikacione kérkojné gasje deri te kamera ose té shénoni té dhéna
personale. A do t'u mundésoni gasje kétyre aplikacioneve ndaj té dhénave,
fotografive dhe videove tuaja?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Po, menjéheré pa u menduar. 1

Fillimisht do té kontrolloj se né t& cilat té dhéna do té
keté gasje aplikacioni e mé pas té mendoj nése do ta 2
instaloj.

Mendoj se nuk ekziston kurrfaré rreziku dhe do ti jap
gasje apliakcionit

2. Kohén e fundit, né rrjetet sociale shikon lajme dhe postime vetém prej
ndonjérit nga shokét.. Pse mendon se éshté ashtu?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Sepse jané shume aktivé né rrjetet sociale. 1

Rrietet sociale e dijné se postimet e kujt mé pélgejné
dhe cilét i komentoj, andaj edhe mé shpesh mi tregojné 2
postimet e tyre.

Supozoj se té tjerét thjeshté nuk i kam mig né rrjetet
sociale ose uné nuk i ndjeké ata né moment té caktuar.
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3. Miku/mikja jote té ka dérguar link me porosi “Obobo, nuk mund ta
paramendoj se ti mund ta bésh kété. Ka edhe fotografi madje. Cili &shté
reagimi yt?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Dikush mé ndjek! Duhet menjéheré té klikoj né kéto 1
fotografi!
Do té vendos ngjités né kamerén e llaptopit dhe telefonit 5
tim g& té mbrohem.
Duhet gé fillimisht t& kontrolloj me mikun/en time para

AT 3
se té klikoj linkun.
Sigurisht 8shté ndonjé shaka, do té klikoj né linkun gé ta 4
shah.

4. A je i/e njoftuar me disa nga teknikat dhe mjetet pér kontrollimin e
prejardhjes sé fotografisé s€ publikuar né internet?

Udhézim: Rretho numrin para pérgjigjes ténde.

1. Po
2. Jo

10.1.NEsepérgjigjayteéshtéPQ, theksomecilat:

5. A konsideron se éshté e domosdoshme qé té lexohen politikat (Terms of
reference] para se té regjistrohesh né ndonjé rrjet social ose aplikacion?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Nuk kam kohé pér até. Automatikisht pajtohem me 1
rregullat pa i lexuar, sikur gjithé té tjerét.

Gjithmoné i lexoj kéto rregulla. Mé miré té di se pér cfaré 2
po regjistrohem.

Pse té humb kohé me até, kur edhe ashtu nuk mund ti 3
ndryshoj.
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6. Titulli: ,SHOKUESE: Shikoni se cka ndodhi mbrémé né Shkup...a jeni gati!
(VIDEO) &shté shembull pér:

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Informimi objektiv.

Mendimi i dikujt.

Titulli - karrem pwr klikime.
Nuk e di.

il RGN B DGR B

7. Cili nga elementet mund té potencojé se profili i mediave sociale/online
mund té jet bot ose troll:

Udhézim: Zgjidh njé ose mé shumé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén
me pérgjigjen ténde.

Emrii p.érd.gru?sit pérmban shumé simbole speciale, 1
shkronja té médha dhe numra.

Fotoja e profilit duket si aktor filmi. 2
Profili nuk pérmban té dhéna personale 3
Ka n_urrll_ér.té madh té ndjekésve, e pazakonté pér njé l
profil té ri.

Gjithcka té cekur mé larté S
Asgjé nga té larpérmendurat 6
Nuk e di sa cka éshté boti 7
Nuk e di sa cka éshteé trolli 8
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8. Titulli: ,Tifozét protestonin né Shkup para ndeshjes futbollistike: T'i

vrasim”qgenté “1” éshté shembull pér:

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

ténde.

Raportim nga njé ngjarje sportive.

Pérdorim i gjuhés sé urrejtjes.

Lajme té rrejshme.

Nuk jami/e sigurt.

>~ NN

9. Eshté me réndési qé té dijmé se cilét jané pronarét e mediumeve, sepse?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

ténde.

Pronésia mund té ndikojé né informatat gé mediat

vendosin ti transmetojné. L
Ajo na tregon se cilét jané njerézit mé té pasur né shtet. 2
M.t.andoj se proné.s,ia.nuk ka kurr.f.arlé n.(.jikimi qdaj . 3
pérmbajtjes Mediatike. Gazetarét jané ata gé vendosin.

Nuk jam i/e sigurt 4

10. N& media mund té hasim shumé fakte, por edhe mendime té dikujt. Sipas

teje, cilét prej shembujve té& méposhtém jané fakte?

Udh&zim: Rretho numrin para kolonés té secilit shembull gé mendon se €shté

fakt.

Kafeja braziliane &shté mé e miré se sa Kafeja keniane

Demokracia &shté forma mé e miré pér sundim.

Lufta e Dyté Botérore pérfundoi né vitin 1945.

@eni Eshté miku mé i miré i njeriut.

Toka &shté planeti i treté mé afér Tokés.

Magedonasit jané shumé mikprités dhe duarshliré.

(o2 @ I I ol NN I B D O ]
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11. Cila pérgjigje mé sé miri sqaron se ¢ka éshté dezinformata:

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Informata e pasakté e shpérndaré pa géllim pér té
démtuar.

Informata e pasakté me géllim gé té démtojé dikeé ose gé
té génjejé.

Informata e saktg, por e shpérndaré me géllim gé ta
démtojé dike.

12. Cila pérgjigje mé sé& miri sqaron se cka &shté misinofrmata (informata e
gabuar):

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Informata e pasakté e shpérndaré pa géllim pér té
démtuar.

Informata e pasakté me géllim gé té démtojé diké ose gé
té génjejé.

Informata e saktg, por e shpérndaré me géllim gé ta
démtojé diké.

13. Cilat nga kéto pérmbajtje Mediatike kané pér géllim qé té na bindin pér
dicka:

Udhézim: Zgjdh njé ose mé tepér pérgjije duke e rrethurar numrin né kolonén
me pérgjigjen ténde.

Kolumna

Propaganda.

Reklama.

Té gjitha gé jané cekur mé larté.

[ T I ol RN I D ST N e

Asgjé nga ato gé jané cekur me larté.
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14, Nése né rrjetet sociale has ndonjé publikim gqé éshté shokues ose té

hidhéron, shqetéson ose nervozon, ti:

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

ténde.

Menjéheré do ta ndash me té tjerét né rrjete sociale.

Do t'ua dérgosh vetém atyre gé i ke mig.

Do ta largosh nga ekrani, getésohesh dhe do ta
kontrollosh vértetésing e informatés.

15. Plasimi i produkteve, si formé e reklamimit mediatik, ndodh kur:

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

ténde.

Shikuesit jané ftuar té blejné ndonjé produkt me
paragitje gjaté programit té drejtpérdrejté televiziv.

Brende ose produkte té caktuara spikaten pér publikun
gjaté emetimit té programit, duke i pozicionuar gé té
pérfshihen nga kamera.

Kompanité i shesin produktet e tyre né panair dhe i
ftojné mediat gé t& mbulojné ngjarjen.
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16. Sipas teje, cka éshté e sakté ose pasakté né lidhje me rrjetet sociale?

Udh&zim: Zgjidh njé pérgjigje té€ sakté ose pasakté nga secili rend.

E sakté E pasakté

NEse shpérndajmé dicka online, ajo nuk mund 1 5
té keté pasoja né jetén reale.
Njerézit shpesh kérkojné informata te atilla &
jané né pérputhje me bindjet dhe géndrimet e 1 2
tyre.
P&r ményrén se si arrijné deri te ne informata
né rrjete sociale, mé sé shpeshti vendos 1 2
algoritmi.
Gazetarét kané Kodin Etik sipas té cilit

s 1 2
udhéhigen.
Nése informata &shté publikuar né TV ajo 1 5

nénkupton se me sigurisht shté e vérteté.
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3. TELEVIZIONI

17. Cka nénkupton ti me ,shikimin e televizionit “?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde

Opsioni

1. Shikoj TV kanale né televizor né momentin kur

emtohen 1
2. Shikoj TV kanale né kompjutor ose tablet né momentin

kur emetohen 2
3. Shikoj TV kanale né telefon celular né momentin kur

emetohen 3
4. Shikoj Netflix, HBO Go, Amazaon Prime Video, Shoétime

dhe programe t€ tjera me kérkesé né televizor 4
5. Shikoj Netflix, HBO Go, Amazon Prime Video, Shoétime

programe té tjera me kérkesé né kompjutor ose tablet §)
6. Shikoj Netflix, HBO Go, Amazon Prime Video, Shoétime

programe té tjera me kérkesé né telefon celular 6

18. Mesatarisht, sa oré né dité shikon programe televizive?

Udhézim: Né secilén pyetje né tabelé mund té japésh vetém njé pérgjigje, duke
e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen ténde.

Kjdes, pyetja né rendin e paré ka té€ béjé vetém pér ditét e shkollés gjaté javés,
kurse né rendin e dyté pér ditét gjaté vikendit.

Dite MeEak”se 1 deri 3 Qre ng | 3 den”ne 5 Mbi 5 oré
njé oré dité oré
Gjaté ditéve
té shkollés 1 2 3 4
Gjaté
vikendit 1 2 3 4
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19. Cka shikon mé shumé né televizion?

Udh&zim: Zgjidh deri né tri pérgjigje né até ményré qé né kolonén e paré do té
rrethosh zgjdhjen e paré, né kolonén e dyté zgjedhjen e dyté, dhe né té tretén,
zgjedhjen e treté.

Pambalt e | e | hett
1Lajme 1 1 1
2 Seriale humoaristike 2 2 2
3 Emisione dokumentare 3 3 3
4 Emisione muzikore 4 4 4
5 Emisione pér fémijé 5 §) 5
6 Emisione arsimore 6 6 6
7 Emisione té gatimit 7 7 7
8 Filma vizatimor 8 8 8
9 Filma artistik 9 9 9
10 Filma serial 10 10 10
11 Gara sportive 11 11 11
iﬁoTé/]emisione reale (reality 19 19 12
13 Emisione pér shéndetin 13 13 13
14 Reklama 14 14 14
15 Dicka tjetér, shkruaj cfaré: 15 15 15
16 Nuk shikoj televizion 16

150



HULUMTIMI I_ARSIMIMIT MEDIATIK TE NXENESIT E
VITIT TE PARE DHE TE DYTE TE ARSIMIT TE MESEM

20. Né shkallén prej 1-5 né cilén shkallé pajtohesh ose nuk pajtohesh me
géndrimet si mé poshté?

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,Aspak nuk
pajtohem”, 2 shénon ,Nuk pajtohem”, 3 “As nuk pajtohem e as g€ pajtohem”, 4
nénkuton ,Pajtohem” dhe 5 ,Térésisht pajtohem”.

X7
25 x% g%gﬁ 5 125
GENDRIME 55 25| Zoss| 2 | B8
s o| LTow| © | @@
<T [@N o o o a (e
1. TV emisionet reale (si¢
jané: | mbijetuar/Survivor”, |
zhveshur dhe i frikésuar/Naked 1 5 3 S
and Afraid”, ,Shkuesi/Perfect
Match/Love is Blind” etj.) nuk i
paragesin ngjarjet ashtu sic jané.
2. TV programet dokumentare
(si¢c jané: emisionet pér botén e 1 5 3 4 5
kafshéve, pér planetin Toké, etj.),
i prezantojné faktet pér ngjarjet.
3. TV lajmet (si¢ 8shté ditari) i 1 5 3 4 5
prezantojné faktet pér ngjarjet.
4. Né jeté ka shumé ngjarje té
réndésishme pozitive, por lajmet 1 5 3 2 5
TV raportojné vetém pér ato
negativet.
5. Né TV ka tepér reklama. 1 2 3 4 5
6. Né TV ka tepér programe me
dhuné. L 2 3 o
7.NE TV nuk ka mjaft programe
gé mé pélgejneé. 1 2 3 4 >
8. N& TV ka tepér lajme dhe
emisione debatuese. 1 2 3 4 >
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4. INTERNETI

21. Me cka mé sé shpeshti shkon/kyqgesh né internet?

ténde.

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

Lloji i pajsijeve elektronike

Konzolé pér lojéra

Telefon i mencur 1
Kompjutor ose llaptop personal 2
Tablet 3
Televizor 4
S
6

Dicka tjetér. Cka?

22. Mesatarisht, sa oré né dité shfrytézon internetin?

e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen ténde.

Udhézim: Né secilén pyetje né tabelé mund té japésh vetém njé pérgjigje, duke

Kjdes, pyetja n€ rendin e paré ka té béjé vetém pér ditét e shkollés gjaté javés,
kurse né€ rendin e dyté pér ditét gjaté vikendit.

ME pak se

1 deri 3 oré né

S dering

DI njé oré dité 5 0ré ol 5w
Gjaté ditéve t&

shkollés 1 2 i 4
Gjats vikendit 1 2 3 4
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23. Neé tabelé jané dhéné aktivitetet gé mund té béhen pérmes internetit.
Shéno se sa shpesh e praktikon ndonjérén prej tyre:

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,Cdo dité”,
2 shénon ,Disa heré né€ javé”, 3 ,Disa heré n€ muaj”, 4 éshté ,Njé heré né muaj”
dhe 5 ,Asnjéheré”.

Heb) Heb)
= = Heb) i
@ | 2 2 | g 5
Aktivitetet = 2 e o <
o © 9y < =
§e! D B = D = [}
O aQ = Y =9 <
— AT | ME | TE W
1. Dérgimin ose marrjen e e-postés 1 2 3 4 S
2. Qasje né aplikacione, pérmes
rrjeteve sociale (Fejsbuk, Tok Tok 1 5 3 p 5
Snepcet, Instagram, BiRil, redit,
Tviter, etj.)
3. Kérkeimi i informatave pér
mésime shkollore 1 2 3 i >
4. Shfrytézimi i Skajp, Viber, Vacap,
Mesinxher, Telegram, etj. 1 2 3 4 >
5. DEgjimi i radios né internet 1 2 3 4 S
6. Leximi ose marrja e informatave 1 5 3 4 5
pér ngjarje ditore nga ueb faget
7. DEgjimi i muzikés online 1 2 3 4 S
8. Marrja e muzikés 1 2 3 4 S
9. Shikmi i programeve televizive,
videos, filmave online 1 2 3 4 5
10. Marrja e programeve televizive,
videos, filmave 1 2 5 i >
11. Shikimi né ueb fage ose blog/ 1 5 3 4 5
vlog
> > >
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Hebj Heb)
<= = Hebl
ol ol = o
- Heb) = = Heb [¢b]
Aktivitetet = = = E <
o 3 3 - o . <
3 2o | ST | ZT| 2
O o2 a5 =5 <<
—i &l &, ™ E I E s}
12. Vendosjen e pérmbajtjes g€ veté 1 5 3 4 5
e keni krijuar (foto, video, statuse)
13. Kérkimi i shpalljeve dhe
informatave pér produkte dhe 1 2 3 4 §)
shérbime
14. Blerja pérmes internetit 1 2 3 4 S
15. Marrja e softuerit 1 2 3 4 S
16. Shfrytézimin e inteligjencés
artificiale (Cet-Xhi-Pi-Ti, Gugé bard, 1 2 3 4 S
etj.)

24. Sa shpesh luan lojéra?

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu gé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,Cdo dité “,
2 shénon ,Disa heré né javé “, 3 ,Disa heré né muaj “, 4 éshté ,Njé heré né muaj
“dhe 5 ,Asnjéheré “.

Heb) Heob)
= (o Heb)
O o) = ®
Hob) = = 3
Lloje t& lojérave =z | Z e 5 2
S 3 8_ | o—| €
S a0 | &89 | 9| 2
— B | ME | IE W
1. Sandbox (Minecraft, GTA, Sims) 1 2 3 4 5
2. Lojéra straregjike (RTS) (Warcraft, 1 5 3 4 5
Age of Empires]
3. Lojéra me gjuahjte (FPS dhe TPS) 1 5 3 4 5
(Counter Strike, Overéatch)
> > >
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4. Onlajn multi pleer lojéra né
arené (MOBA) - (Dota 2, League of 1 2 3 5
Legends]
5 .Lojéra me role (RPG, ARPG) - (The 1 5 3 5
Witcher 3, Fallout)
6. Lojéra sportive dhe (FIFA, NBA2K,

1 2 3 S
Need for speed)
7. Gjégjexa dhe lojéra argétuese 1 5 3 5
(World of goo, Portal 2)
8. Lojéra aksion-aventuré 1 5 3 5
(Assassin’s Creed, Star Ears Jedi)
9. Lojéra horror (Resident Evil, 1 5 3 c
Amnesia)
10. Platforma (Crash Bandicoot, 1 5 3 5
Cuphead)

25. Nése luan lojéra, nga sa oré né dité i luan ato?

Udhézim: Né secilén pyetje né tabelé mund té japésh vetém njé pérgjigje, duke
e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen ténde.

Kjdes, pyetja né rendin e paré ka té€ béjé vetém pér ditét e shkollés gjaté javés,
kurse né rendin e dyté pér ditét gjaté vikendit.

Dité MeEak”se 1 deri 3 oré né 3 denll_']e 5 Mbi 5 oré
njé oré dité oré

Gjaté ditéve té

shkollés 1 2 3 5

Gjaté vikendit 1 2 3 4
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26. Cfaré pérmbajtjesh shikon mé sé shumti né internet (né rrjetet sociale
ose né ueb faqe)?

Udhézim: Zgjidh deri né tri pérgjigje né até€ ményré qé né€ kolonén e paré do té
rrethosh zgjidhjen e paré€, né kolonén e dyté zgjedhjen e dyté, dhe né té tretén,
zgjedhjen e treté.

Pembalte “Spert | ‘oayth | shath

Video té shkurta (shorts) né Jutub 1 1 1
Video t& shkurta [rills) né Instagram 2 2 2
Video t& shkurta [rills) né Fejsbuk 3 3 3
Tik Tok video 4 4 4
V!deo ed.uc“ati\./e pe:r _natyr'én, 5 5 5
gjeografing, historingé

Sport 6 6 6
Jeté té shéndoshé 7 7 7
Muziké 8 8 8
Video gesharake 9 9 9
Incidente/fatkeqési/katastrofa 10 10 10
Bukuri dhe modég 11 11 11
Video me dhung, pérmbajtje ushtarkae 12 12 12
Filma (aksion, komedi, harror] 13 13 13
Filma serik 14 14 14
Filma t& animuar 15 15 15
Lajme 16 16 16
Ushgim, gatim 17 17 17
Reklama 18 18 18
Tjetér, cfaré? ([shéno) 19
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27. Né shkallén 1-5, sa mendon se jané té vérteta pérmbajtjet e publikuara

ne:

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e

pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 shénon ,Aspak nuk

jané té vérteta”, 2 shénon ,Deri diku té vérteta”, 3 ,As té vérteta e as té

pavérteta “, 4 éshté ,Deri diku té vérteta” dhe 5 ,Térésisht té vérteta”.

PEérmbaijtje té
publikuara né:

Aspak nuk jané
1€ vérteta

Deri diku te
vérteta

As té vérteta e

as té pavérteta

Deri diku te
vérteta

Terésisht te

verteta

Nuk i ndjek

1. Rrjete sociale
si Fejsbuku, Tik
Toku, Snepceti,
Instagrami, BilRil,
Redit, Tuiteri, etj.

2. Ueb fage me
informata pér
mésim dhe pér
shkollé

3. Né ueb fage
me informata pér
ngjarjet ditore

4.Blog/vlog

5. Inteligjenca
artificiale (Cet
Xhi-Pi-Ti, Gugl
Bard, etj.)
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28. Né shkallén 1-5, sa pajtohesh ose nuk pajtohesh me kéto géndrime?

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,,Aspak nuk
pajtohem”, 2 shénon ,,Nuk pajtohem”, 3 “As nuk pajtohem e as qé pajtohem”, 4
nénkuton ,Pajtohem” dhe 5 ,Térésisht pajtohem “.

= © e
% e g o O = — &
: c2| 2 | 3es | & | g2
QENDRIME <o = SETE=A S =5
55| S| 288 | ¥ | &%
2 S = .0 a =a
O o
= o
1. M& leht€ e kam t&
bisedoj né internet se sa 1 2 3 4 S

drejtpérdrejt

2. Biseda né internet éshté
shumé meé interesante se sa 1 2 3 4 5
ajo né jeténreale.

3. Né internet Eshté meé lehté
t'i fshehésh informatat pér 1 2 3 4 S
vete se sané jeténreale.

4.N€ internet éshté COOL
té jesh joserioz dhe i 1 2 3 4 §)
paturpshém.

5.Né internet éshté me lehté

té flasés pér gjéra private. 1 2 3 § >
6: E di si duhet tgjgnj i/e 1 5 3 4 c
sigurt kur surforj né internet.
7. N& internet ndjej vetébesim
mé té madh se sa né jetén 1 2 3 4 S
reale.
8.“S.hume mé lehté gjindem 1 5 3 4 c
neé internet.
> > >
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= (2}
SE 2 Lo 5 £ = £
. cd S SES 2 G2
QENDRIME <5 = So= | & 55
e | o 2sd | T | %
<< & S oL a8 o
= o
9. Né rrjetet sociale ndjehem
mé miré (nuk mendoj pér 1 2 3 4 S
problemet dhe streset]
10. Rrjetet sociale jané
zévendeésim i kontakteve 1 2 3 4 5

shogérore

11. Rrjetet sociale mé
ndihmojné té zgjidhi 1 2 3 4 S
probleme personale.

12. PErmes rrjeteve sociale
fitoj njohuri dhe shkathtési 1 2 3 4 S
1€ reja.

13. Rrjetet sociale i shfrytézoj
pEr té krijuar mendim 1 2 3 4 §)
personal.

14. Né rrjete sociale tregoj
0se b&j puné gé asnjéheré 1 2 3 4 S
nuk do t'i béja né jeté.

15. Rrjetet sociale ndikojné
negativisht ndaj meje.
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29. Né tabelén mé poshté ka disa aktivitete g& mund té béhen né internet.
Pérgjigju pér secilén nése e ke béré, do té doje ta béje ose nuk do té doje qé
ta béje né tabelé?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen

ténde.
iOY
o - 3 2
. D D -
Aktivitetet 3 D = =
% D _,C_,D D NEE) @
5| oX = E
L X 0O X = =
1. TE b&sh njé video té shkurté dhe ta
vendosésh até né ueb-fage ose né 1 2 3 4
rrjete sociale
2. Té inkuadrohesh drejtpérdrejté né 1 5 3 4
Fejsbuk, Jutjub, Instagram, et;.
3. Té pososh fotogafi n€ ueb fage ose
. . 1 2 3 4
rrjete sociale
4. Té postosh fotografi né té cilat ke 1 5 3 l
shtuar filtra dhe i ke rregulluar
5. Té krijosh foto-albuk online, 1 5 3 q
kartela pér ditélindje, et].
B. Té bésh meme/mim ose gif 1 2 3 4
7. Té shkruash tekst dhe ta publikosh
y L . 1 2 3 4
né ueb-fagen e rrjetit social
8. Té krijosh muzikén ténde ose
R 1 2 3 4
remiks t€ njé tjetre
9. Té krijosh koleksione tua pér ide té
; . . 1 2 3 4
fageve sikur Pinteresti
10. T krijosh ueb fagen ténde 1 2 3 4
11. Té krjiosh blog personal (video
1 2 3 4
blog) ose blog
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30. Né cilin rrjet social ke fage ose profil?

Udhé&zim: Rretho numrin e té gjitha aplikacioneve ku ke profil/akaunt. Mé pas
né kolonén e dyté shéno aplikacionin qé e shfrytézon mé sé shpeshti.

Kam aplikacon/profil

Mg sé shpeshti e
shfrytézoj (rretho
vetém njé pérgjigje)

Fejsbuk

Tik Tok

Snepcet

Instagram

BirRil

Redit

X (Tuiteri i méparshém)

Threads (Meta)

Discord

O |0 J ||| DWW ||+

O |0 (I N ||| DWW ||

Telegram

—
o

—
(s}

Tjera/ cilén/cilat?

—
—

Nuk kam asnjé profil

—
no
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31. Kush mund ta shoh fagen ténde ose profilin e aplikacionit q¢ mé sé
shumti e shfrytézon?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Vetém njé pjesé e caktuar e migve/ndjekésve/ 1
kontakteve

Vetém migt/ndjekésit/kontaktet

Migt e migve té mi

Té gjithé/Kushdo gé ka njé profil

Nuk e di, nuk jam i/e sigurt

[op 2 @ x I I R B GN I BN a0

Nuk kam profil

32. Sashpeshibén né rrjetet sociale, aktivitetet si mé poshté?

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,Cdo dité ”,
2 shénon ,Disa heré né javé “, 3 ,Disa heré né muaj “, 4 éshté ,Njé heré né muaj
“dhe 5 ,Asnjéheré ”.

‘@ o E
- - 2| o
Aktivitetet @ | g = o | ©
5| 2 2|2 |8
S| 2 3 w | 5
(@SN (am) (sm] = <C
—i al ™ S o
1. Bised& me mig/familjen 1 2 3 4 S
2. Bisedé me njeréz gé nuk i njoh 1 2 3 4 S
3: Shikimin e permbajtjeve (teksteve, 1 5 3 4 s
videove, fotografive)
La...S.h|l.<|m| i fageve té njerézve té tjeré pa 1 5 3 4 S
béré like ose koment.
> > >
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5. D&gjimi i muzikés/informata té reja
pér grupe/bende dhe artisté pérmes
platformave striming(Spotify, Youtube,
Deezer)

6. Shikimi ose kycja né fushata dhe
peticione

7. Informim pér ngjarjet me té reja nga
vendi dhe bota

33. Né shkallén 1-5, sa pajtohesh ose nuk pajtohesh me kéto géndrime né
lidhje me rrjetet sociale?

Udhézim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,,Aspak nuk
pajtohem”, 2 shénon ,,Nuk pajtohem”, 3 “As nuk pajtohem e as g€ pajtohem”, 4
nénkuton ,Pajtohem” dhe 5 ,Térésisht pajtohem”.

e
[B]
OENDRIME Se| S T e | & £
+ o 4
s T | =g | 2|52
© O Q =] o o =L To)
OLi= X c N + n +=
» @© > »n O 'c © .o ©
< O = << © O (a1 — O
1. KglOJ tepér kohé né rrjetet 1 5 3 4 5
sociale
2.Jané té dobishme pér té
gjetur informata pér njeréz 1 2 3 4 S
gé nuk i njoh
3. Né rrjetet sociale njerézit
shpesh shgetésojné té 1 2 3 4 S
tjerét
4. Nuk mund té flas keq
sepse té tjerét komentojné 1 2 3 4 S
permua
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= S
: sc| 5| %7
QENDRIME 2 g = a g GE; — g
~ O @© x 0 = c L =
© O o > 95 ) L5
CL3= X c 0+ + 0+
» @© > » ©'c © D ©
T O = T O O o = O
5. Dikush mund té shtiret si
moshatar iim pér t'u njoftuar 1 2 3 4 S

me mua

6. Dikush mund té postoj
fotografinga uné né fagen e 1 2 3 4 S
tyre pa pélgimin tim.

7. Né rrjetet sociale njerézit
shpesh dérgojné porosi 1 2 3 4 S
ofenduese ndaj té tjeréve

8. Asgjé nga kéto nuk mé 1 5 3 2 5
brengos

34. Cilén nga kéto do ta ndaje publikisht né€ internet, pér ta paré té tjerét?

Udhézim: Zgjidh njé pérgjigje duke e rrethurar numrin né kolonén me pérgjigjen
ténde.

Do ta ndaja Do té Kurré sdo ta
pa problem | hamendesha, por ndaja até
prap do ta ndaja

1. Inforwaftlg pér ate 1 2 3
se cfaré béj

2. Informata per até 1 ) 3
se sindjehem

3. Foﬁograﬁ nga 1 g 3
pushimet e mia

> > >
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4. Fotografinga
familja ime dhe
anétare té mitur té
familjes sime

5. Fotografinga
takimet me migt

6. Adresén time té
shtépisé

7. Adresén time té
e-postés

8. Numrin e celularit
tim

35. A ndjek né rrjetet tua sociale influenceré/et dhe blogeré/et?

Udhézim: Rretho numrin para pérgjigjes ténde.

1. Po
2. Jo

36. Nése paraprakishtje pérgjigjur me PO, thekso emrat e dy prej influenceré/
eve dhe blogeré/eve qé mé sé shumti ua ndjek pérmbajtjet?
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37. Cka do té bésh nése sheh né internet dicka pér té cilén konsideron se
éshté brengosése, e pacipg, ofenduese, dhe qé mund té démtojé diké ose do

té ndikojé negativisht?

Udhézim: Zgjidh deri né tri pérgjigje né até€ ményré qé né kolonén e paré do té

rrethosh zgjdhjen e paré, né kolonén e dyté zgjedhjen e dyté, dhe né té tretén,

zgjedhjen e treté.

Zgjedhja | Zgjedhjae | Zgjedhjae
e paré dyte treté

1. Do tainjoroj/Nuk do té reagoj 1 1 1
2. Nuk do ta ndjek personin gé ka
shpérndaré até pérmbaijtje ose 2 2 2
koment.
3. Do ta bllokoj personin gé e ka
shpérndaré até pérbajtje ose 3 3 3
koment
4. Do ta shpérndajé pérmbajtjen
me migt gé té the se kjo nuk éshté 4 4 4
né rregull
5. Do té komentoj né postimin 5 5 S
duke théné se ajo éshté gabim
6. Nuk do té vendos “like” né 5 5 5
postimin/komentin/videon
7. Do taraportoj pérmbajtjen te

e : 7 7 7
provajderi i rrjetit social (report)
8. Do ta njoftoj policingé 8 8 8
9. Do t'i tregoj véllaut/motrés 9 9 9
10. Do t'i tregoj prindit 10 10 10
11. Do t'i tregoj profesorit/reshés 11 11 11
12. Do t'i tregoj mikut/kes 12 12 12

> > >
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13.Do t_e la{me“rohlg_m né SOS 13 13 13
telefonin pér fémijé

14. Nuk di se cfaré do té béja 14 14 14
15. Dicka tjetér, cfaré? 15

38. Até ka dhéné dikush informata ose késhillé pér até se si té jeshi/e sigurt
deri sa je né internet?

Udhézim: Mund té zgjedhés mé shumé pérgjigje, rretho numrat e pérgjigjeve qé
té pérshtaten.

Po, prindi 1
Po, njé anétaré tjetér i familjes 2
Po, mésuesi/ja né shkollé 3
Po, migté 4
Po, nga ueb faget S
Po, nga forume, bllogje 6
Po, nga vebinaré/kurse/punétori 7
Po, nga mediat tradicionale 8
Po, nga policia 9
Diku tjetér, shéno 10
Jo, askush 11
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5. TELEFONI CELULAR

39. Sashpeshibén kéto aktivitete né telefonin ténd celular

Udh&zim: Zgjidh nga njé pérgjijge prej secilit REND ashtu qé né KOLONEN e
pérgjigjés ténde do ta rrethosh numrin pérkatés. Numri 1 nénkupton ,,Cdo dité “,
2 shénon ,Disa heré né javé “, 3 ,Disa heré né muaj “, 4 éshté ,Njé heré né muaj

“dhe 5 ,Asnjéheré “.

Aktivitetet

2. Disa heré né

javé

3. Disa heré né

muaj

4. Njé heré né

muaj

. Bisedé me telefon

. Dérgimin ose pranimin e SMS porosive

. Dérgimin ose pranimin e fotografive

1
2
3. Dérgimin ose pranimin e e-postés
4
5

. DEgjimin e muzikés

6. Lojéra/pérmes telefonit

7.Vizitén e ueb fageve

8. Fotografi

IS I DR I O T (N DO (R O I DO I I DO R B A O]

N[ N[N | N | WN|WN[W| W

[ Y e Y o e e N e I o I e )

oo oo |a o |a| a5 Asnjghere

9. Shfrytézimin e aplikacioneve né rrjetet
sociale, sic jang, Fejsbuk, Tik Tok, Snepcet,
Instagram, BilRil, Redit, Tuiter, etj.

10. Pérdorimin e aplikacioneve messaging
(Messenger, Vacap, Viber, etj.)

11. Shikimin e videove

12. Inicizimin dhe dérgimin e videove

13. Shikimin e TV né internet

14. Dégjimin e radios né internet

— ==~

[N N A O TN B AT B A S )

N | N | N | N

[ N e I

g o | o | g
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6. INFORMATA TE PERGJIITHSHME

40. Cilat tri aktivitete t&é méposhtme mé sé shumti do t& mungonin nése nuk

do t'i béje gjaté nje jave?

Udh&ézim: Zgjidh deri né tri pérgjigje né até ményré qé né kolonén e paré do té
rrethosh zgjdhjen e paré, né kolonén e dyté zgjedhjen e dyté, dhe né té tretén,

zgjedhjen e treté

e | o [ g
Shikimi i televizionit 1 1 1
Shfrytézimi i telefonit celular pér bisedé 2 2 2
Shfrytézimii rrjeteve sociale 3 3 3
DEgjimi i radios 4 4 4
Shfrytézimiiinternetit (pérmes
kompjuterit/laptopit, telefonit celular, S B S
V)
Luajtja e lojérave 6 6 6
Leximi i librave [botime ose elektronike) 7 7 7
Asnjé prej kétyre 8 8 8
Tjetér, cfaré? 9

41. A merrni informata té mjaftueshme né shkollé pér shfrytézimin e mediave
dhe pér até se cfaré né fakt jané pérmbajtjet mediatike?

Udh&ézim: Rretho numrin para pérgjigjesd ténde.

1. Po
2. Jo
3. Nuk edi

Té Falendérojmé pér pérgjigjet e anketés.
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