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Shkup

Né bazé té nenit 18 paragrafi (1) nénparagrafi 8 dhe neni 20 paragrafi (1) nénparagrafi 11*
té Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (“Gazeta Zyrtare e Republikés sé
Magedonisé” nr.184/13, 13/14, 44/14, 101/14, 132/14, 142/16, 132/17, 168/18, 248/18 dhe 27/19
dhe “Gazeta Zyrtare e Republikés sé Maqgedonisé sé Veriut’ nr.42/20, 77/21, dhe 55/24 ), dhe né
lidhje me nenin 55 nga Ligji i njéjté, né pajtim me nenin 15 paragrafi (1) nénaragrafi 7 dhe neni
39 paragrafi (1) nénparagrafi 11 Rregullores sé punés sé Agjencisé pér Shérbime Mediatike
Audio dhe Audiovizuele (Teksti i pastruar) nr.01-3732/1, daté 29.07.2019 dhe Konkluzionin e
Késhillit t& Agjencisé me nr.ark.02-2697/2 daté 13.06.2024, u pérpilua tekst i pastruar i Udhézimit
pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve.

Teksti i pastruar i Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve pérfshin:
Udhézimin pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve me nr.ark.01-6700/1 daté
30.12.2024 dhe Udhézimin pér ndryshimin dhe plotésimin e Udhézimit pér zbatimin e dispozitave
pér plasim té produkteve me nr.ark.01-2751/1 daté 13.06.2024.

UDHEZIME PER ZBATIMIN E DISPOZITAVE PER PLASIM TE PRODUKTEVE
(Tekst i pastruar)

[. DISPOZITA TE PERGJITHSHME
Lénda

1. Ky Udhézues pérshkruan né ményré té detajuar ményrén e zbatimit té dispozitave pér plasim
té produkteve.

Qéllimet

2. Qéllimi i kétij Udhézimi éshté té ofrojé udhézime mé té detajuara pér zbatimin e dispozitave
pér plasim té produkteve pér ofruesit e shérbimit mediatik audio ose audiovizual (transmetuesit
dhe shérbimet me kérkesé), si dhe ofruesit e shérbimeve platforma e shkémbimit té videove,
dhe né vecanti:

- pér té sgaruar termat, gjuhén dhe kategorité e pérdorura né ligj;

- pérté sgaruar ményrén e identifikimit té plasimit té& produktit né programe ose né video
té krijuara nga pérdoruesit;

- té bgjé transparente ményrén né cilén Agjencia vleréson respektimin e dispozitave pér
plasim té produkteve né lloje té& ndryshme té programeve apo videove té krijuara nga
pérdoruesit;

- pér té inkurajuar ofruesit e shérbimeve mediatike audio ose audiovizuele, si dhe
ofruesit e shérbimeve té platformés sé shkémbimit t& videove, gé té zbatojné
dispozitat pér plasim té produkteve né ményrén meé té miré té mundshme, duke
mbrojtur njékohésisht interesat e audiencés.

Fjalor

Pér géllimet e kétij Udhézimi, termat e méposhtém nénkuptojné:

INénparagrafét 8 dhe 9 jané fshiré , shih: Nenin 8 té Ligjit pér ndryshimin dhe plotésimin e Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (“Gazeta
Zyrtare e Republikés sé Magedonisé ” nr. 248/18).



3. Lajmet jané njési programore gé pérmbledhin zhvillimet mé té réndésishme, rajonale dhe/ose
vendase dhe ngjarje sociale mé té réndésishme globale, té ndjekura kryesisht pérmes
zhanreve gazetareske té lajmeve dhe raporteve. Lajmet gjithashtu pérfshijné lajmet televizive
dhe né radio.

4. Programe té dedikuara pér céshtie dhe tema aktuale jané lloje programesh me funksion
informativ qé u referohen ngjarjeve globale, rajonale dhe/ose té brendshme me interes dhe
réndési politike, ekonomike ose sociale, ¢éshtjeve dhe temave aktuale ose té riaktualizuara.
Nga programet me funksion informativ, té shénuara né Udhézim pér ményrén e klasifikimit té
llojeve té programeve audiovizuele dhe audio (“Gazeta Zyrtare e Republikés s& Magedonisé”
nr.171/14), plasimi i produkteve éshté i ndaluar né kéto lloje té programe: program aktual-
informativ, program aktual-informativ me gasje dokumentare, program aktual-informativ me
fialé komedi, transmetime ose regjistrime nga seancat e organeve geveritare, transmetime ose
regjistrime nga ngjarje shogérore - politike.

5. Programe té dedikuara pér céshtjet lidhur me konsumatorét jané programe gé ofrojné
késhilla pér konsumatorét dhe/ose pérfshijné vlerésime né lidhje me blerjen e produkteve dhe
shérbimeve.

6. Programet fetare jané njési programore me synim kryesor - sipas pérmbaijtjes dhe sipas
gasjes - té paragesin aspekte té botékuptimi fetar, gofté pérmes njé predikimi individual, qofté
pérmes transmetimeve dhe regjistrimeve té drejtpérdrejta té shérbesave dhe/ose predikimeve
fetare, si dhe programeve me funksion informues dhe edukativ me temé fetare.

7. Programe pér fémijé jané llojet e programeve me funksion informues, edukativ dhe argétues
né té cilat marrin pjesé fémijét dhe/ose aktiviteti éshté i destinuar pér fémijét deri né moshén
12 vjeg.

Pérgjegjésia editoriale dhe integriteti i programeve/videove

8. Plasimi i produktit nuk duhet té& ndikojé né pérgjegjésiné dhe pavarésiné editoriale dhe mbi
integritetin e programeve dhe videove té krijuara nga ofruesit e shérbimeve mediatike audio
ose audiovizuele. Kérkesat e reklamuesve, produktet e té ciléve plasohen (vendosen) né
programe ose video nuk duhet té ndikojné né skenarin, pérmbaijtjen, strukturén, produksionin
ose kohén e shfagjes sé programeve ose videove.

9. Pér besueshmériné dhe saktésiné e pretendimeve dhe té dhénave té paragitura gjaté plasimit
té produkteve, éshté pérgjegjés klienti i tyre, dhe pér pérputhjen e tyre me ligjin, personi fizik
ose tregtari i vetém gé ofron shérbime mediatike audio ose audiovizuele ose personi
pérgjegjés pér programin né person juridik.

Pérgjegjésia e ofruesve té platformés pér shkémbim té videos

10. Ofruesi i shérbimit té platformés pér shkémbim té videos éshté i detyruar té:
kur ai veté plason, shet ose aranzhon (rregullon) komunikime komerciale audiovizuele né
pérputhje me rregullat e pérgjithshme pér komunikimet komerciale audiovizuele nga neni 53 i
Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, té cilat vlejné edhe pér plasimin e
produkteve si komunikime komerciale audiovizuele;

- né kushtet e tyre pér shfrytézim té shérbimit té pércakton gqé& komunikimet komerciale
audiovizive né programet e ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizive ose videot e krijuara
nga pérdoruesit gé transmetohen pérmes platformés sé saj duhet té respektohen rregullat e
pérgjithshme pér komunikimet komerciale audiovizuele nga neni 53 dhe rregullat specifike pér
plasimin e produkteve nga neni 55 té Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, si
dhe dispozitat e ligjeve dhe rregulloreve té tjera gé i referohen reklamés;

- pér t'u siguruar pérdoruesve gé vendosin video aplikacion pérmes sé cilés do té informojné
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audiencén se videoja pérmban komunikime komerciale audiovizuele.

11. Ofruesi i shérbimit té platformés pér shpérndarjen e videos éshté i detyruar shprehimisht té

informojé pérdoruesit nése programet e ofruesve té shérbimit mediatik audiovizuel dhe videot
e krijuara nga pérdoruesit pérmbajné komunikime komerciale audiovizive, me kusht qé ofruesi
té jeté né dijeni pér ekzistencén e komunikimeve komerciale audiovizuele.

II. RREGULLAT PER PLASIM TE PRODUKTEVE
Rregulla té pérgjithshme
12. Plasimi i produktit duhet té njihet menjéheré si e tillé.
13. Nuk lejohet plasimi i produkteve té fshehta.
14. Plasimi i produktit nuk duhet té pérdoré teknika subkoshiencé.

15. Plasimi i produktit nuk duhet:

- té véré né dyshim respektimin e dinjitetin njerézor;

- té kércénojé siguriné kombétare, té nxisé pérmbysjen me dhuné té rendit kushtetues té
Republikés sé& Magedonisé sé Veriut, té bén thirrje pér agresion ushtarak ose konflikt té
armatosur, ose pérhapjen e aktivitete té paligishme, duke pérfshiré dhe nxitjen publike pér té
kryer akte terroriste, vepra gé lidhen me pornografiné e fémijéve dhe vepra qé lidhen me
racizém dhe ksenofobiné;

- té nxisé ose pérhap diskriminim, intolerancé, dhuné ose urrejtje né bazé té racés, ngjyrés,
origjinés, pérkatésisé kombétare ose etnike, seksit, gjinisé, orientimit seksual, identitetit
gjinor, anétarésimit né njé grup té margjinalizuar, gjuhés, shtetésisé, origjinés sociale, fesé
ose besimi fetar, besimi politik, besimi tjetér, paaftésia, mosha, statusi familjar ose martesor,
gjendja pronésore, gjendja shéndetésore, cilésia personale dhe statusi social ose ndonjé
bazé tjetér;

- té inkurajojé sjellje gé éshté e démshme pér shéndetin ose siguring;

- té inkurajojé sjellje gé rrezikojné ndjeshém mijedisin jetésor.

16. Ndalohet plasimi i produkteve gé paragesin né ményré té rreme natyrén, karakteristikat,
cilésiné ose origjinén gjeografike té produkteve, shérbimeve ose aktiviteteve tregtare.

17. Plasimi i produktit duhet té jeté:
- né pajtim me rregullat ligjore né fugi gé i referohen konkurrencés sé ndershme;
- i vérteté dhe i singerté, pér t& mos mashtruar publikun dhe té mos jeté kundér
interesave té konsumatoréve.

Produkte dhe shérbime, plasimi i té cilave nuk lejohet

18. Né programet dhe videot e krijuara nga pérdoruesit, nuk lejohet té plasohen produktet né vijim
dhe shérbimet e méposhtme:

cigare dhe produkte duhani;

cigare elektronike dhe mjete pér t'i plotésuar ato;

produkte mjekésore dhe trajtime mjekésore gé jepen vetém me receté té mjekut;
droga;



- alkool dhe pije alkoolike, pérvec verés dhe birrés;

- armé, armé zjarri dhe mjete piroteknike;

- produktet dhe shérbimet e personave juridiké ose fiziké, veprimtaria kryesore e té ciléve éshté
prodhimi ose shitja e produkteve dhe shérbimeve pér té cilat ndalohet plasimi i produkteve.

Rregullat pér plasimin e verés dhe birrés

19. Plasimi i verés dhe birrés nuk lejohet:
- konkretisht té jené té destinuara pér té mitur, dhe vecanérisht nuk duhet té shfagin té mitur qé
konsumojné veré ose birré;

- té lidhin konsumin e tyre me pérmirésimin e aftésive fizike ose me drejtimin e makinés;

- té krijojé pérshtypjen se konsumimi i tyre kontribuon né suksesin social ose seksual,

- té pretendojé se vera dhe birra kané veti terapeutike ose se ato jané njé stimulues, getésues
ose mjet pér zgjidhjen e konflikteve personale;

- t& nxisé konsumimin e tyre té papércaktuar ose pér té pérfagésuar abstinencén ose maturi né
kéndvéshtrim negativ dhe

- té thekson se njé pérgindije e larté e alkoolit Eshté njé cilési pozitive e verés ose birrés.

Produkte dhe trajtime mjekésore parecetén e mjekut

20. Plasimi i produkteve mjekésore dhe trajtimet mjekésore gé jepen pa recetén e mjekut nuk
duhet té nxisé pérdorimin e tyre té paarsyeshém, domethéné duhet t'i paragesé ato né ményré
objektive, pa ekzagjeruar vetité e tyre, né pérputhje me udhézimet pér pérdorimin e tyre.

Ndalimi pér nxitje té drejtpérdrejté ose prezantim i tepért

21. Programet dhe videot e krijuara nga pérdoruesit gé pérmbajné plasim té produktit nuk mund
drejtpérdrejt t'i inkurajojné konsumatorét té blejné ose marrin me gira produktet ose shérbimet
népérmjet njé rekomandimi té€ vecanté promovues ose promovimi. Né produktet ose
shérbimet qé plasohen né programet dhe videot e krijuara nga pérdoruesit nuk mund t'u jepet
réndési e tepért duke i theksuar ose duke iu referuar atyre.

22. Edhe pse ndonjé produkt, marké, emér ose marké tregtare (brend) shfagen né
program/video, por gjithsesi ekspozimi ose pérmendja e tyre nuk duhet té b&het né ményré
té panatyrshme, té tepruar ose né ményré té vecanté gé promovon dukshém produktin,
shérbimin ose markén.

23. Moderatorét/prezantuesit e programeve/videove né té cilat plasohen produktet ose shérbimet
duhet té shmangin té flasin me lavdérim pér cilésingé, ¢mimin ose disponueshmériné e
produkteve ose shérbimeve, si dhe dhénien e ¢do vlerésimi dhe rekomandimi pozitiv gé i
shtyn konsumatorét té blejné ose té marrin produktet e plasuara ose shérbime.

24. Vlerésimi nése programi/video pérmban nxitje té drejtpérdrejté ose theksim té tepruar té
ndonjé produkti ose shérbimi, pércaktohet né secilin rast individualisht, bazuar né ndonjé nga
kriteret e méposhtme:

- karakteristikat e plasimit, pér shembull: hapésira e ndaré né ekran ose né studio;

- kohézgjatja dhe shpeshtésia e pérmendijes ose shfagjes;

- pérshtatshmériné dhe justifikimin e pérmendjes ose prezantimit nga aspekti i konceptit
editorial konkret té programit/videos;

- gjuha e pérdorur gjaté pérmendjes, pra mjeteve vizuale né prezantim.



Shénimi i plasimit té produktit

25. Me géllim pér té shmangur konfuzionin midis shikuesve dhe dégjuesve, programet dhe videot
e krijuara nga pérdoruesit gé pérmbajné plasim té produkteve duhet té shénohen garté né fillim
dhe né fund té kohézgjatjes sé tyre, si dhe pas ¢do ndérprerjeje reklamuese.

26. Programet audiovizuele dhe videot e krijuara nga pérdoruesit né té cilat ka plasim produkti
shénohen duke theksuar logon dhe tekst né ekran, si mé poshté:

- logoja duhet té jeté e dukshme né ¢do pjesé té ekranit né ményré gé té jeté lehtésisht e
dukshme pér shikuesit, por nuk duhet t&€ mbulojé pjesé thelbé&sore té veprimit - pér
shembull personazhet ose titrat, dhe té démtojé né ndonjé ményré tjetér integritetin e
programit ose videon e krijuar nga pérdoruesi dhe nuk duhet t&€ mbulojé logon e ofruesit
té shérbimit mediatik audiovizual, shenjén e kategorisé sé programit, reklamat né ekran
té ndaré dhe shenja té tjera qé shikuesit duhet t'i japin informacion rreth natyrés dhe/ose
vecgorive té programit/ videos;

- ¢cdo paragitje e logos duhet té& shogérohet me tekst dhe té zgjasé té paktén 10 sekonda.

Pamja e logos dhe teksti gqé do té shfaget né ekran:

VERSIONI | SFONDIT TE ERRET

Pérmbaijtja né té cilén plasohen produktet !

VERSIONI PER SFOND ME DRITE

Pérmbajtja né té cilén plasohen produktet !




26-a. Programet né radio né té cilat ka plasim produkti jané shénuar si mé poshté:

- né fillim dhe né fund té programit, si dhe né ¢do vazhdim pas njé pauze pér reklam,
drejtuesi/prezantuesi duhet té deklarojé me fjalé, qarté té tregojé se béhet fjalé pér program né
té cilin ka plasim produkti, duke théné tekstin e méposhtém: "Né kété pérmbajtje ka plasim
produkti.

Dispozitat e késaj pike zbatohen gjithashtu dhe pér versionet audio té videove té krijuara nga
pérdoruesit, audio bloget dhe pérmbajtje audio té ngjashme.

27. Nése ofruesit e shérbimeve mediatike audio ose audiovizuele dhe pérdoruesit gé krijojné
video, déshirojné té paragesin té gjithé listén e produkteve, shérbimeve ose markave qé
plasohen né program/video, kété mund ta béjné vetém né fund, né shpicén dalése dhe/ose né
pjesé té vecanté té ueb-fages sé tyre gé i referohet pérmbajtjes konkrete. Né té njéjtén kohé
informacioni duhet té prezantohet né ményré neutrale dhe jo promovuese.

28. Dispozitat pér shénimin e plasimit té produktit nuk zbatohen nése programi audio ose
audiovizual gé pérmban plasim té produktit nuk éshté prodhuar ose porositur nga ofruesi i
shérbimit mediatik ose nga ndérmarrje e lidhur me ofruesin e shérbimit mediatik.

29. Nése ofruesi i shérbimit mediatik audio ose audiovizual transmeton program té huaj me
logon e vendosur paraprakisht/informacion me fjalé pér plasim té produktit, nuk éshté e
nevojshme ta mbulon até.

Programet né té cilat éshté e ndaluar vendosja e produktit dhe
plasimi i rekuizitave

30. Plasimi i produkteve ndalohet né lajme, né programe kushtuar ¢éshtjeve dhe temave
aktuale, né programe kushtuar ¢éshtjeve té konsumatorit, né programe fetare dhe né programe
pér fémijé, té pércaktuara né pikat 3, 4, 5, 6 dhe 7 té Fjalorit t& kétij Udhé&zimi.

31. Plasimi i rekuizitave, qé nénkupton pérdorimin e produkteve dhe shérbimeve (si¢ jané
rekuizitat e produksionit ose shpérblime) né ndonjé program/video, né ményré gé ato té
pérfshihen né veprim, pa paguar kompensim vjetor ose lloj tietér kompensimi, &shté e ndaluar
né té gjitha llojet e programeve/videove né té cilat éshté e ndaluar plasimi i produkteve.

Plasimi dhe sponsorizimi i produktit

32. Plasimi i produktit ndryshon nga sponsorizimi né até gé pérmendja e emrit té sponsorit ose
shfagja e markés sé tij tregtare éshté gjithmoné e ndértuar né skenarin ose né skenografin e
programit/videos. Pér dallim nga kjo, tek sponsorizimi, identifikimi i sponsorit duhet t& ndahet
garté nga pérmbaijtja e programit/videos.

33. Programet/videot gé pérmbajné plasim produkti dhe njékohésisht gé sponsorizohen, i
nénshtrohen dhe rregullave pér plasim té produktit dhe rregullave té sponsorizimit.

Plasimi i produktit dhe komunikimet e fshehta komerciale audio ose audiovizuele



34. Komunikimet e fshehta komerciale audio ose audiovizive jané té ndaluara né té gjitha
programet dhe videot e krijuara nga pérdoruesit, pér dallim nga plasimi i produkteve gé éshté i
lejuar né shumicén e llojeve té programeve/videove.

35. Nése plasimi i produktit nuk éshté i shénuar qarté, do té konsiderohet si njé formé e
komunikimit té fshehté komercial audio ose audiovizual.

Shpérblimet si rekuizita

36. Shpérblimet gé u jepen pjesémarrésve té programit/videos ose shikuesve konsiderohen pér
plasim té rekuizitave. Si té tilla, ato duhet té identifikohen verbalisht ose vizualisht sipas
rregullave té njéjta gé vlejné pér plasim té produktit.

(Neni 13 i Udhézimit pér ndryshimin dhe plotésimin e
Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produktit, ark.nr.01-2751/1 daté 13.06.2024)

36-a. Ndaj Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produktit (“Gazeta Zyrtare e
Republikés sé Magedonisé” nr.201/14), i shtohet Shtojca me nr.1- Pérkufizimet pérkatése nga
Ligji pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, i cili éshté pjesé pérbérése e tij.

Dispozitat pérfundimtare

(pika 37 e Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve
"Gazeta Zyrtare e Republikés sé& Magedonisé" nr. 201/14)

37. Ky udhézim hyn né fuqi ditén e nesérme nga dita e publikimit né "Gazetén Zyrtare té
Republikés sé Magedonisé".

(neni 14 i Udhézimit pér ndryshimin dhe plotésimin e
Udhézimet pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve ark.nr.01-2751/1 daté 13.06.2024).

38. Ky udhézim pér ndryshimin dhe plotésimin e Udhézimit pér zbatimin e dispozitave pér
plasim té produkteve (“Gazeta Zyrtare e Republikés s& Magedonisé€” nr. 201/14) , hyn né fuqi
ditén e nesérme nga dita e publikimit né “Gazeta Zyrtare t& Republikés sé& Magedonisé sé
Veriut” dhe e njéjta do té publikohet né ueb fagen e Agjencisé pér Shérbime Mediatike Audio
dhe Audiovizuele.

Agjencia pér Shérbime Mediatike
Audio dhe Audiovizuele
Kryetari i Késhillit,
Lazo PETRUSHEVSKI, d.v.



SHTOJCA NR.1
Pérkufizimet pérkatése nga Ligji pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele

Shérbim mediatik audio ose audiovizuel éshté:

a) njé shérbim nén pérgjegjésiné editoriale té njé ofruesi té shérbimit mediatik, ku géllimi
kryesor i shérbimit ose pjesés sé tij té vecanté i kushtohet ofrimit t& programeve té
destinuara pér publikun e gjeré, me géllim gé té informojé, argétojé ose edukimin
népérmjet rrjeteve té komunikimit elektronik né kuptim té pérkufizimeve té Ligjit qé
rregullon komunikimet elektronike, sipas té cilit njé shérbim i tillé mund té jeté shérbim
mediatik linear audio ose audiovizual (program né radio ose televiziv), shérbim mediatik
audiovizual me kérkesés, ose

b) komunikimi komercial audio ose audiovizual.

Program audiovizual éshté térési imazhesh lévizése, me ose pa zé&, pavarésisht nga
kohézgjatja, gé pérfagéson njé element té vecanté né kuadér té rendit kronologjik té
programeve (orari i programit) ose nga katalogu i programeve té pércaktuara nga ofrues
i shérbimit mediatik, té cilat pérfagésojné qéllime té dizajnuara me funksion argétues,
edukativ ose informativ, si¢ jané filmat artistiké, video muzikore, ngjarje sportive, komedit
sipas situatés, emisione dokumentare, programe pér fémijé, dramé televizive dhe mé
shumé.

Program audio ose radio éshté pérmbaijtje muzikore dhe/ose e té folurit gé pérfagéson
element té vecanté né kuadér té rendit kronologjik t& programeve (orari i programit).
Programet audio jané njési té dizajnuara té llojit argétues, edukativ ose informativ.

Shérbim mediatik audiovizual me kérkesé éshté njé shérbim mediatik jo-linear gé
sigurohet nga njé ofrues shérbimi mediatik audiovizual me kérkesé dhe gé ofron shikimin
e programeve né njé kohé té zgjedhur nga pérdoruesi dhe me kérkesén e tij personale
bazuar né njé katalog programesh té pércaktuar nga ofruesi i shérbimit mediatik
audiovizual me kérkeseé.

Komunikimet komerciale audiovizuele jané imazhe, me ose pa z&, qé jané krijuar pér:

- promovimin e drejtpérdrejté ose té térthorté té mallrave, shérbimeve ose imazhit
té personave fiziké ose juridiké gé kryejné veprimtari ekonomike ose

- popullarizimi i ndonjé ideje a veprimtarie ose pér té arritur efekt tjetér.
Komunikimet komerciale audiovizuele shogérojné ose jané té pérfshiré né programin ose
videon e krijuar nga pérdoruesi pér kompensim né té holla ose tjetér ose pér géllime
vetépromovuese té klientit. Format e komunikimit komercial audiovizual, ndér té tjera,
pérfshijné reklamim televiziv, teleshoping, sponsorizim dhe plasimin e produkteve.
Komunikimi audio-komercial éshté pérmbajtje gé krijohet pér:

- promovimin e drejtpérdrejté ose té térthorté té mallrave, shérbimeve ose imazhit

té personave fiziké ose juridiké gé kryejné veprimtari ekonomike ose

- popullarizimi i ndonjé ideje a veprimtarie ose pér té arritur njé efekt tjetér.
Komunikimet audio-komerciale shogérojné ose pérfshihen né program pér kompensim né
té holla ose kompensim tjetér ose pér géllime vetépromovuese té porositésit. Format e
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komunikimeve komerciale, ndér té tjera, pérfshijné reklamat né radio, sponsorizime dhe
plasim té produkteve.

Ofruesi i shérbimit mediatik audio ose audiovizual éshté person fizik ose juridik gé
kryen veprimtariné e ofrimit té njé shérbimi mediatik audio ose audiovizual dhe ka
pérgjegjési redaktuese pér pérzgjedhjen e pérmbajtjeve audio ose audiovizive dhe
pércakton ményrén se si ato jané organizuar. Ofrues i shérbimit mediatik audio ose
audiovizual, né kuptim té kétij ligji, éshté transmetues ose ofrues i shérbimit mediatik
audiovizual sipas kérkesés. Person gé vetém transmeton, pra shpérndan programe audio
dhe/ose audiovizuele pér té cilat pérgjegjési editoriale e kané palét e treta, nuk
konsiderohet si ofrues i shérbimit mediatik audio ose audioviziv.

Komunikimet e fshehta komerciale audio ose audiovizive jané pérfagésimi me fjalé,
tinguj ose fotografi (imazhe) té mallrave, shérbimeve, emrit, markés tregtare ose
aktiviteteve té prodhuesi té mallrave ose té njé ofruesi shérbimi né programe, kur
pérfagésim i tillé, nga ofruesi i shérbimit mediatik audio ose audiovizual éshté destinuar
té shérbejé si reklamé dhe mund té mashtrojé publikun pér sa i pérket natyrés sé tij. Njé
pérfagésim i tillé konsiderohet se éshté béré me qéllim, vecanérisht nése kryhet pér
kompensim né té holla ose té ngjashém.

Plasimi i produktit éshté ¢do formé e komunikimit komercial audio ose audiovizual gé
konsiston né pérfshirjen ose referencén e njé produkti, shérbimi ose markés tregtare né
ndonjé program ose video té krijuar nga pérdoruesi né ményré gé ato té pérfshihen né
veprimin e tij, pér kompensim né té holla ose tjetér.

Sponsorizimi éshté ¢do kontribut nga njé person juridik ose person fizik gé nuk éshté i
pérfshiré né ofrimin e shérbimeve mediatike audio ose audiovizive, ose shérbime té
platformés pér shpérndarjen e videove ose né produksionin e veprave audio ose
audiovizuele, me géllim financimin e shérbimeve mediatike audio ose audiovizuele,
shérbimet e platformés pér shpérndarjen e videove ose programe té krijuara nga
pérdoruesit, me géllim promovimin e emrit té tij, markés tregtare, imazhit, aktiviteteve ose
produkteve.

Pérgjegjésia editoriale né shérbimin mediatik audio ose audiovizual nénkupton kontrollin
vendimtar mbi pérzgjedhjen e programeve dhe mbi organizimin e tyre sipas rendit
kronologjik té programeve (orari i programeve), né rastin e transmetimeve televizive ose
radio (shérbimet lineare), ose né katalogun e programeve, né rastin e shérbimeve
mediatike audiovizuele me kérkesé (shérbime jolineare).

Vendim redaktues éshté ¢do vendim i marré né bazé té rregullt, me géllim té realizimit
té pérgjegjésisé editoriale, lidhur me funksionimin e pérditshém té shérbimit mediatik
audio ose audiovizual.

Shérbimi i platformés sé ndarjes sé videove éshté njé shérbim i shoqérisé sé
informacionit, i cili destinohet pér publikun e gjeré dhe ofrohet népérmjet rrjetit té
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komunikimit elektronik, ku géllimi kryesor dhe/ose bazé funksionale né térési dhe/ose né
pjesén e tij t& vecanté éshté t'i sigurojé publikut aksesueshméri né programet dhe/ose
videot e krijuara nga pérdoruesit qé kané funksion informues, edukativ ose argétues, pér
té cilat ofruesi i shérbimit nuk ka pérgjegjési redaktuese pér pérmbajtjen, por ai vetém
pércakton ményrén e organizimit té shérbimit, duke pérfshiré kétu dhe mjetet automatike
ose algoritmet, né veganti duke shfaqur, etiketuar ose renditur pérmbajtjet.

Video e krijuar nga pérdoruesi éshté térési imazhesh lévizése, me ose pa zé,
pavarésisht nga kohézgjatja, e cila pérfagéson njé elemet té vecanté, té krijuar nga njé
pérdorues dhe i ngarkuar né njé platformé pér shpérndarjen e videos nga ai pérdorues
0se nga njé pérdorues tjetér.

Ofruesi i shérbimit té platformés sé ndarjes sé videove éshté person fizik ose juridik
gé ofron njé shérbim té platformés sé shpérndarjes sé videos.
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