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Shkup

Né bazé té nenit 18 paragrafi (1) nénparagrafi 8 dhe neni 20 paragrafi (1) nénparagrafi 11! t& Ligjit té
Shérbimeve Mediatike Audio dhe Audiovizuele (“Gazeta Zyrtare e Republikés sé Magedonisé” nr.184/13, 13/14, 44/14,
101/14,132/14,142/16, 132/17, 168/18, 248/18 dhe 27/19 dhe "Gazeta Zyrtare e Republikés sé€ Magedonisé sé Veriut"
nr. 42/20, 77/121, 154/23 dhe 55/24), dhe né lidhje me nenin 54 nga Ligji i njéjté, neni 15 paragrafi (1) nénparagrafi 7
dhe nenin 39 paragrafi (1) nénparagrafi 11 t& Rregullores sé Punés sé Agjencisé sé Shérbimeve Mediatike Audio dhe
Audiovizuele (Tekst i pastruar) nr. 01-3732/1, daté 29.07.2019, né pajtim me Konkluzionin e Késhillit t& Agjencisé
ark.nr.02-4253/7, daté 18.10.2024, Késhilli i Agjencisé sé Shérbimeve Mediatike Audio dhe Audiovizuele, né seancén
e 39-t€ mbajtur mé 17 tetor 2024 miratoi:

RREGULLORE PER NDRYSHIMIN DHE PLOTESIMIN E
RREGULLORES PER SPONSORIZIM

Neni 1
Me kété Rregullore kryhet ndryshimi dhe plotésimi i Rregullores pér sponsorizim (ark.nr.01-1876/1, daté
12.03.2015), né tekstin e métejmé: Rregullore.

Neni 2
Né kapitullin "l. DISPOZITA TE PERGJITHSHME ”, Neni 2 “ Definicione ” t& Rregullores ndryshohet si vijon:

" Neni 2
Definicionet
Pér nevojat e késaj Rregulloreje, shprehjet individuale kané kété kuptim:

- Komunikimet komerciale audiovizuele jané imazhe, me ose pa z€, qé jané krijuar pér:
- promovimin e drejtpérdrejté ose té térthorté té€ mallrave, shérbimeve ose imazhit t& personave fiziké
ose juridiké gé kryejné aktivitete ekonomike ose
- popullarizimi i ndonjé ideje ose aktiviteti ose pér té arritur ndonjé efekt tjetér.
Komunikimet komerciale audiovizuele shogérojné ose pérfshinen né programin ose videon e krijuar nga
pérdoruesi pér kompensim monetar ose tjetér ose pér géllime vetépromovuese té porositésit. Format e
komunikimit komercial audiovizuel, ndér té tjera, jané reklamat televizive, teleshoping, sponsorizimi dhe
plasimi i produkteve;

- Komunikimi audio-komercial €shté pérmbaijtje qé krijohet pér:
- promovimin e drejtpérdrejté ose té térthorté(indirekt) té mallrave, shérbimeve ose imazhit té
personave fiziké ose juridiké qé kryejné aktivitet ekonomik ose

1 Nénparagrafét 8 dhe 9 jané fshiré , shih: nenin 8 té Ligjit pér ndryshimin dhe plotésimin e Ligjit t& Shérbimeve Mediatike Audio dhe
Audiovizuele (“Gazeta Zyrtare e Republikés sé Magedonisé” nr. 248/18).



- popullarizimin e ndonjé ideje ose aktiviteti ose pér té arritur ndonjé efekt tjetér.
Komunikimet audiokomerciale shogérojné ose pérfshihen né program pér kompensim monetar ose tjetér ose
pér géllime vetépromovuese té porositésit. Format e komunikimeve audiokomerciale, ndér té tjera pérfshijné,
dhe reklamat né radio, sponsorizimin dhe plasim té produkteve;

- Reklamim éshté ¢do formé e transmetimit té reklamave, gjegjésisht e publikuar pér kompensim monetar ose
lloj tjetér kompensimi ose pér géllime vetépromovuese té personit fizik ose juridik né lidhje me:

- tregti, biznes, zanat ose profesion me géllim t& promovimit té ofertés sé produkteve dhe
shérbimeve, duke pérfshiré pasuriné e paluajtshme, té drejtat dhe detyrimet né kémbim té pagesés
ose

- popullarizimi i njé ideje a veprimtarie ose pér té arritur njé efekt tjetér;

- Plasimii produktit éshté ¢do formé e komunikimit komercial audio ose audiovizual gé konsiston né pérfshirjen
ose referencé té produktit, shérbimi ose shenjé mbrojtése né ndonjé program ose video té krijuar nga
pérdoruesi, né ményré qé ato té pérfshihen né veprimin e tij, pér kompensim monetar ose tjetér;

- Sponsorizimi éshté ¢do kontribut nga person juridik ose person fizik gé nuk éshté i pérfshiré né ofrimin e
shérbimeve mediatike audio ose audiovizuele, ose shérbime té platformés pér shpérndarje té videos ose né
prodhimin e veprave audio ose audiovizuele, me géllim financimin e shérbimeve mediatike audio ose
audiovizuele, shérbime té platformés pér shpérndarje té videove, video e krijuar nga pérdoruesi ose programe,
me qéllim promovimin e emrit, shenjés mbojtése, imazhit, aktiviteteve ose produkteve té saj;

- Video e krijuar nga pérdoruesi éshté térési imazhesh Iévizése, me ose pa z&, pavarésisht nga kohézgjatja,
qé paraqet element té veganté, éshté i krijuar nga pérdoruesi dhe i vendosur né platformé pér shpérndarje té
videove nga ai ose nga pérdorues tjeter."

Neni 3

Né kapitullin "l. DISPOZITA TE PERGJITHSHME”, neni 3 “Pavarésia editoriale dhe integriteti i
programeve” t€ Rregullores ndryshohet si vijon:

"Neni 3
Pavarésia editorial dhe integriteti

Sponsorizimi nuk duhet t& ndikojé né pavarésiné editoriale dhe integritetin e shérbimeve mediatike audio dhe
audiovizuele, programeve dhe videove té krijuara nga pérdoruesit.

Sponsorét nuk duhet té ndikojné né specifikat e skenarit, pérmbajtjes, strukturés, produksionit, kohés sé
transmetimit ose orarit né katalogun e programeve té programi konkret/video té krijuar nga pérdoruesi.

Shérbimet mediatike audio dhe audiovizuele té sponsorizuara/programet/videot e krijuara nga pérdoruesit nuk
duhet t& shndérrohen né mjet pér t&€ promovuar sponsorin ose interesat e tij.

pérdoruesit e shérbimeve duhet té jené té informuar qarté dhe pa médyshje pér ekzistencén e marréveshjes
pér sponsorizim."

Neni 4

Né kapitulli "I. DISPOZITA TE PERGJITHSHME’, neni 5 “Ndalesat pér sponsorizim’ t& Rregullores
ndryshohet si vijon:

"Neni 5
Ndalesé pér sponsorizim
Sponsorét e shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele/programeve/videove té krijuara nga pérdoruesit
nuk mund té jené persona juridiké ose fiziké, aktiviteti kryesor i té ciléve éshté prodhimi dhe/ose shitja e produkteve
ose shérbimeve t& méposhtme:
- drogé,



- cigare dhe produkte té tjera té duhanit,

- cigaret elektronike dhe mjetet pér t'i plotésuar ato,

- alkool dhe pije alkoolike, pérveg verés dhe birrés, dhe
- armé, mjetet e qitjes dhe piroteknike.

Personat fiziké ose juridiké, aktivitetet e té ciléve pérfshijné prodhimin ose shitien e produkteve mjekésore
dhe/ose trajtime mjekésore mund té sponsorizojné shérbime mediatike audio dhe audiovizuele, programe dhe/ose
video té krijuara nga pérdoruesit, nése sponsorizimi promovon vetém emrin ose imazhin e tyre, por jo dhe produkte
mjekésore konkrete ose trajtime mjekésore té disponueshme vetém me receté mjekésore."

Neni 5

Né kapitullin "I. DISPOZITA TE PERGJITHSHME’, neni 6 “Sponsorizimi dhe reklamimi” t& Rregullores
ndryshohet si vijon:

“Neni 6
Sponsorizimi dhe reklamimi

|dentifikimi i sponsoréve nuk llogaritet si reklamé dhe pér kété arsye nuk hyjné (llogaritet) né kohén e lejuar
té reklamimit té transmetuesve.

Né blloget e reklamave dhe spoteve teleshoping gé transmetohen né kuadér té programeve té sponsorizuara,
lejohen té transmetohen reklama dhe spote teleshoping té sponsoréve té programit, por ato llogariten né kohén e lejuar
té reklamimit.

Si pérjashtim, lejohet edhe transmetimi i reklamash té izoluara dhe spoteve teleshoping té sponsoréve né
programe, té cilat duhet t& ndahen qarté dhe pa médyshje nga pjesa tjetér e programit me shpicé hyrése dhe
dalje/xhingéll, por edhe ato llogariten né kohézgjatjen e lejuar té reklamimit tek transmetuesit”.

Neni 6

Né kapitullin "I. Dispozitat e pérgjithshme", neni 7 "Sponsorizimi dhe plasimi i produkteve" té Rregullores

ndryshohet si vijon:
“Neni 7
Sponsorizimi dhe plasimi i produkteve

Shénja mbrojtése, emri, produktet ose shérbimet té ndonjé personi juridik ose fizik mund té publikohen ose
pérmenden gjaté shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele/programeve/videove té krijuara nga pérdoruesit dhe si
rezultat i njé marréveshjeje t€ veganté komerciale me ofruesit e shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele, g€ i
referohet plasimit t€ produktit.

Prandaj, shérbimet mediatike audio dhe audiovizuele té sponsorizuara/programet/videot e krijuara nga
pérdoruesit, té cilat njékohésisht pérmbajné plasim té produktit, i nénshtrohen si rregullave té Udhézimimit pér zbatimin
e dispozitave pér plasim té produkteve, ashtu edhe rregullave té késaj Rregulloreje.”

Neni 7
Né kapitulin " Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT* nénkapituli “Rregullat e
pérgjithshme”, neni 8 “ Shénimi dhe pérmbaijtja e identifikimit ” t€ Rregullores ndryshohet si vijon:
“Neni 8

Shénimi dhe pérmbaijtja e identifikimit
Né shérbimet mediatike audio dhe audiovizuele té& sponsorizuara, programet dhe videot e krijuara nga
pérdoruesit, sponsorizimi duhet t€ shénohet qarté, né ményré pérkatése, né fillim, gjaté kohés dhe/ose né fund té
pérmbajtjes.
Sponsori duhet té identifikohet qarté me emrin, logon dhe/ose ¢do shenjé tjetér té sponsorit, si¢ éshté
pérmendja e produkteve ose shérbimeve té tij ose shenja e tij dalluese, duke pérdorur fjalén sponsor ose shprehje té

tiera té pérshtatshme ("sponsorizuar nga", "né bashképunim me", "mundésuar nga", "né partneritet me" dhe té tjerét).
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Gjaté shénimit t& sponsorit(éve), nuk mund té shfagen/publikohen reklamat e tyre ose mesazhet teleshoping.

Identifikimi i sponsoréve duhet té jeté neutral dhe i pavarura nga pérmbajtja e sponsorizuar dhe duhet té
dallohen lehtésisht nga format e tjera té komunikimeve komerciale audio dhe audiovizuele, si¢ jané reklamat dhe
teleshoping.

Identifikimet nuk duhet té pérmbajé deklarata promovuese pér sponsorét, as té inkurajojé blerjen ose marrjen
me gira t& produkteve ose shérbimeve té tyre, veganérisht népérmjet rekomandimeve té tyre té vecanta promovuese.

Pér promovime té veganta rekomanduese konsiderohen: thirrjet direkte pér blerje ose marrjen me qira té
produkteve ose shérbimeve té sponsoréve; duke treguar ¢mimet, avantazhet, cilésiné dhe efikasitetin e produkteve
ose shérbimeve; duke treguar pozicionin e sponsoréve né treg; ofrimi i t& dhénave se ku ose si mund té blihen ose
porositen produktet ose shérbimet; pérmendja e sloganeve reklamuese t€ sponsoréve qé i referohen blerjes ose
marrjes me qira té produkteve ose shérbimeve, etj."

Neni 8

Né kapitulin “ll. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT" nénkapitulli "Rregullat e
pérgjithshme", neni 10 " Njoftimet promovuese pér programet e sponsorizuara " t€ Rregullores ndryshohet si
vijon:

“Neni 10
Njoftimet promovuese
Né njoftimet promovuese pér sponsorizim té shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele, programe dhe
video té krijuara nga pérdoruesit, sponsorét mund té identifikohen verbalisht dhe/ose vizualisht duke futur shenja té
sponsorit.
Pérmendja e sponsorit duhet té jeté e shkurtér dhe jo imponuese, pa kualifikime”.

Neni 9

Né kapitullin “ Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT”, titulli i nénkapitullit “Rregullat
televizive ” t& Rregullores fshihet.

Neni 10

Né kapitullin “ Il . RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT ”, neni 11 “ Ményra e identifikimit ”
té Rregullores ndryshohet si vijon:

“Neni 11
Ményra e identifikimit
Sponsorét e shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele/programeve/videot e krijuara nga pérdoruesit
mund té identifikohen né njé séré ményrash, né varési té liojit t& shérbimit mediatik, népérmijet:

- njoftimeve t&€ moderatorit/prezantues/gazetar;
- publikimi i informacionit té titrave lévizés, duke pérdorur teknikén e ekranit té ndaré (split screen);
- duke futur logon e sponsorit, emri i tij, emri ose imazhin e produktit ose figurén e produktit njohés, ose shenjén

mbrojtése né kéndin pérkatés té pérmbajties ose né vendin pérkatés né katalogun e programit;
- publikimi i informacionit né shpicén hyrése dhe/ose dalése t& programeve/video té krijuara nga pérdoruesit;
- xhingla té veganta; etj."



Neni 11

N& kapitullin “Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT”, neni 12 “Kohézgjatja dhe dendésia
e identifikimit ” t& Rregullores ndryshohet si vijon:

“Neni 12
Kohézgjatja dhe dendésia (shpeshtésia) e identifikimit

Cdo identifikim individual i sponsoréve té shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele/programeve//video té
krijuara nga pérdoruesit, né varési té llojit t& shérbimit mediatik, mund té zgjasé sé paku 5 sekonda dhe maksimumi
30 sekonda.

Identifikimet vizuale t& sponsoréve duhet té shénohen dukshém, jo shumé t& médhenj dhe nuk duhet té
mbulojné pjesé thelbésore té veprimit - pér shembull personazhet ose titrat, as né ndonjé ményré tjetér té démtojné
integritetin e programit ose té videos sé krijuar nga pérdoruesi dhe nuk duhet t& mbulojné logon e ofruesit té shérbimit
mediatik audiovizual, shenjén e kategorisé sé programit, reklamat né ekran t€ ndaré dhe shenja té tiera gé shikuesit
duhet t'i japin informacion né lidhje me natyrén dhe/ose vegorité e programit/videos.

Pér numrin e identifikimit t€ sponsoréve né shérbimet mediatike audio dhe audiovizuele té
sponsorizuara/programe/video té krijuara nga pérdorues vendosen nga ofruesit e shérbimeve mediatike audio dhe
audiovizuele né varési té llojit dhe natyrés sé shérbimit mediatik. Gjithashtu, ata duhet té marrin parasysh se identifikimi
i shpeshté mund té rezultojé né theksim té tepért ose duke i dnéné réndési té tepért sponsoréve, gjé qé mund té
démtojé pavarésiné editoriale dhe integritetin e shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele/programeve/videove té
krijuara nga pérdoruesit.”

Neni 12
Né kapitullin “Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT?, titulli i nénkapitullit * Rregullat e
Radios ” té Rregullores fshihen.

Neni 13
Né kapitullin " Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT ”, né nénkapitullin “ Rregullat e
Radios ” (titulli i té cilit me kéto ndryshime dhe plotésime fshihet ) neni 13 “ Ményrat pér identifikimin e sponsoréve",
dhe neni 14 “ Kohézgjatja dhe shpeshtésia e identifikimit " fshihen.

Neni 14
N& kapitullin “Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSOROZIMIT ”, titulli i nénkapitullit “ Rregullat pér
shérbimet mediatike audiovizuele me kérkesé ” t€ Rregullores fshihen.

Neni 15
Né kapitullin " Il. RREGULLAT E IDENTIFIKIMIT TE SPONSORIZIMIT ”, né nénkapitullin “ Rregullat pér
shérbimet mediatike audiovizuele me kérkesé " (titulli i té cilit me kéto ndryshime dhe plotésime fshihet) neni 15
‘Ményrat e identifikimit ” dhe neni 16 “ Kohézgjatja e identifikimit ” t& Rregullores fshihen.
Neni 16
Pjesa tjetér e Rregullores pér Sponsorizim nuk ndryshohet.



Neni 17

Kjo Rregullore pér ndryshimin dhe plotésimin e Rregullores pér sponsorizim (ark.nr.01-1876/1, daté
12.03.2015) , hyn né fuqi ditén e nesérme nga dita e botimit né “Gazetén Zyrtare té Republikés sé Magedonisé sé
Veriut”, dhe do té publikohet né ueb-fagen dhe né tabelén e shpalljeve té€ Agjencisé sé Shérbimeve Mediatike Audio
dhe Audiovizuele.

Agjencia e Shérbimeve Mediatike
Audio dhe Audiovizuele
Kryetari i Késhillit,

Lazo PETRUSHEVSKI



