REPUBLIKA E MAQEDONISE SE VERIUT
AGJENCIA PER SHERBIME MEDIATIKE AUDIO DHE AUDIOVIZUELE

PA1 Nr.01-3068/1
21.07.2025
Shkup

Né bazé té nenit 18 paragrafi (1) nénparagrafi 8, neni 20 paragrafi (1) nénparagrafi 11'té
Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele ("Gazeta Zyrtare e Republikés sé
Magedonisé" nr.184/13, 13/14, 44/14, 101/14, 132/14, 142/16, 132/17, 168/18, 248/18 dhe 27/19
dhe "Gazeta Zyrtare e Republikés sé Magedonisé sé Veriut" nr.42/20, 77/21, 154/23, 55/24 dhe
193/24 ), dhe né lidhje me nenin 56 paragrafi (7) nga Ligji i njéjté€, né pajtim me nenin 15 paragrafi
(1) nénparagrafi 7 dhe neni 39 paragrafi (1) nénparagrafi 11 t&€ Rregullores sé Punés sé Agjencisé
pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (Tekst i pastruar) ark.nr.01-3732/1 daté
29.07.2019 dhe né pajtim me Konkluzionin e Késhillit t& Agjencisé, ark.nr.02-3005/6 daté
21.07.2025, Késhilli i Agjencisé pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, né seancén e
5-t& mbajtur mé 21.07.2025, miratoi:

RREGULLORE

pér personat fiziké qé ofrojné shérbime mediatike audiovizuele me kérkesé
(influenceré/viogeré/kreatore)

Neni 1
Lénda e Rregullores

Me kété Rregullore rregullohet forma dhe pérmbaijtja e aplikacionit pér evidentimin né regjistrin e
ofruesve té shérbimeve audiovizuele me kérkesé ("Aplikacion"); dhe ményrén se si do té
vendoset se cili person fizik do té konsiderohet si ofrues i shérbimeve mediatike audiovizuele me
kérkesé sipas kuptimt té Ligjit pér Shérbimet Mediatike Audio dhe Audiovizuele.

Neni 2
Pérkufizime

(1) Disa terma té pérdorur né kété Rregullore kané kuptimin e méposhtém:

INénparagrafét 8 dhe 9 jané fshiré , shih: nenin 8 té Ligjit pér ndryshim dhe plotésimin té Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (“Gazeta
Zyrtare e Republikés sé€ Magedonisé” nr. 248/18).



1. Ofrues i shérbimi mediatik audio ose audiovizual me kérkesé éshté person fizik ose juridik gqé
kryen veprimtari té sigurimit té shérbimit mediatik audio ose audiovizual me kérkesé dhe ka
pérgjegjési editoriale pér pérzgjedhjen e pérmbajtjes audio ose audiovizuale dhe pércakton
ményrén se si jané té organizuar né katalog. Person qé kryen vetém transmetim, pérkatésisht
shpérndarje té programeve audio dhe/ose audiovizuele pér té cilat pérgjegjésia editoriale kané
palét e treta, nuk konsiderohet si ofrues i shérbimit mediatik audio ose audiovizual;

2. Shérbim mediatik audio ose audiovizual éshté: 1. shérbim nén pérgjegjésiné editoriale té
ofruesi té shérbimit mediatik, ku qéllimi kryesor i shérbimit ose njé pjesé té vecanté i dedikohet
sigurimit té programeve t€ destinuara pér publikun e gjeré, me géllim té informojé, argétojé ose
edukojé népérmijet rrieteve té€ komunikimeve elektronike né kuptimin e pérkufizimeve té Ligjit me
té cilat rregullohen komunikimet elektronike, nga ku shérbim i tillé mund té jeté shérbim mediatik
linear audio ose audiovizual (program né radio ose televiziv), shérbim mediatik audiovizual me
kérkese; ose 2. komunikim komercial audio ose audiovizual.

Pér shérbime mediatike audio ose audiovizuele nuk konsiderohen: a) shérbime qé jané kryesisht
jo-komerciale dhe gé nuk konkurrojné me transmetim né radio ose televiziv, si¢ jané ueb-faget
private; b) shérbim transmetimi, pérkatésisht shpérndarja e programeve pér té cilat pérgjegjési
editoriale kané persona té treté; c) ¢do formé komunikimi privat, sic éshté posta elektronike
dérguar njé numri té kufizuar marrésish dhe d) shérbime qéllimi kryesor i té cilave nuk éshté
sigurimi i programeve, d.m.th.ku ¢do pérmbajtje audiovizuele éshté thjesht e rastésishme pér
shérbimin dhe nuk éshté géllim kryesor, si¢ jané: faqet e internetit qé pérmbajné elementé
audiovizuele vetém né ményré ndihmése, si¢ jané elementét grafiké té€ animuar, reklamat e
shkurtra té spoteve ose informacion né lidhje me ndonjé produkt ose shérbim gqé nuk éshté
audiovizual; lojérat e fatit qé pérfshijné bast (kapar) monetar, duke pérfshiré lotarité, bastet dhe
format e tjera té shérbimeve pér komar; lojérat online; kérkues; versionet elektronike té gazetave
dhe revistave; dhe shérbimet e pavarura té bazuara né tekst.

3. Shérbim mediatik audiovizual me kérkesé éshté shérbim mediatik jolinear qé sigurohet nga
ofrues i shérbimit mediatik audiovizual me kérkesé dhe i cili siguron shikimin e programeve né
kohén e pérzgjedhur nga shfrytézuesi dhe me kérkesén e tij personale né bazé té katalogut té
programeve té pércaktuar nga ofruesi i shérbimit mediatik audiovizual me kérkesé.

4. Pérgjegjésia editoriale nénkupton kontrollin vendimtar mbi pérzgjedhjen e programeve dhe mbi
organizimin e tyre né katalogun e programeve.



5.Vendim editorial éshté ¢do vendim i marré né bazé té rregult, me qéllim té realizimit té
pérgjegjésisé editoriale, né lidhje me funksionimin e pérditshém té shérbimit mediatik audio ose
audiovizual.

6. Katalogu éshté rregullim i pérmbajtjieve mediatike audiovizuele né bazé té dhénash sipas
ményrés gé e bén até t& gasshme pér shfrytézuesit.

7. Shérbim platforme pér ndarjen e videove éshté njé shérbim i shogérisé sé informacionit i
destinuar pér publikun e gjeré dhe sigurohet népérmijet rrjetit t&¢ komunikimit lektronik, géllimi
kryesor dhe/ose funksionimi thelbésor i té cilit, né térési ose pjesérisht, éshté t'i sigurojé publikut
gasje né programe dhe/ose video té€ krijuara nga shfrytézuesit qé kané funksion informues,
edukativ ose argétues, pér té€ cilén ofruesi i shérbimit nuk ka pérgjegjési editoriale pér pérmbaijtjet,
por pércakton vetém ményrén se si shérbimi éshté organizuar, duke pérfshiré dhe mjete té
automatizuara ose algoritme, né veganti duke shfaqur, shénuar ose renditjen e pérmbajtjes.

l. FORMA DHE PERMBAJTJA E APLIKACIONIT PER EVIDENTIM NE REGJISTRIN E
OFRUESVE TE SHERBIMEVE MEDIATIKE AUDIOVIZUELE ME KERKESE

Neni 3
Detyrimi pér evidentim

(1) Ofruesi i shérbimeve mediatike audiovizuale me kérkesé éshté i detyruar, para se té fillojé me
sigurimin e lloj té& caktuar té shérbimit mediatik audiovizual me kérkesé, té dorézojé aplikacion pér
evidentim né regjistrin e ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé qé mbahet
né Agjenci, pér té cilén Agjencia i jep certifikaté pér regjistrim.

Neni 4
Forma dhe pérmbajtja e Aplikacionit

(1) Aplikacioni pér evidentim né regjistrin e ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizuele duhet
t'i dorézohet Agjencisé né Formularin bashkéngjitur késaj rregulloreje si Shtojca I.

(2) Aplikacioni duhet té pérmbaijé t& dhéna mbi:

- emrin dhe mbiemrin e personit qé éshté ofrues i shérbimeve mediatike audiovizuale me
kérkesé;



- ményra se si sigurohet shérbimi;

- zona né té cilén kryhet veprimtaria;

- lloji i shérbimit dhe pérshkrim i shkurtér i tij, dhe
- data e fillimit té sigurimit té& shérbimit.

(3) Me Aplikacionin detyrimisht duhet té dorézohet pérshkrim teknik me karakteristika té
hollésishme teknike pér ményrén se si do té sigurohet shérbimi.

(4) Agjencia do t'i shfrytézon té dhénat e dorézuara vetém pér géllimin pér té cilin i mbledh, né
pajtim me “Ligjin pér Mbrojtjen e t& Dhénave Personale”.



PERCAKTIM | NJE PERSONI FIZIK SI OFRUES | SHERBIMEVE MEDIATIKE
AUDIOVIZUALE ME KERKESE

Neni 5
Kriteret

Qé njé person fizik t& konsiderohet pér ofrues i shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé
(influencues/vlogger/kreator) né kuptim té Ligjit pér Shérbimet Mediatike Audio dhe Audiovizuele,
duhet t& pérmbushen té gjitha kriteret e listuara mé poshté:

1.

Shérbimi mediatik ofrohet népérmjet rrjetit t&€ komunikimit elektronik (internetit) dhe
platformés pér ndarje videosh, si¢ jané, por pa u kufizuar né,YouTube, Instagram, TikTok
ose platforma té ngjashme té ndarjes sé videve.

Shérbim mediatik éshté shérbim ekonomik, pérkatésisht shérbim qé pérfagéson ¢do
formé té aktivitetit ekonomik qé né treg konkurron me shérbime té tjera.

Qéllimi kryesor i shérbimit mediatik ose i njé pjese specifike té tij éshté sigurimi i programe
pér té informuar, argétuar ose pér té edukuar.

Shérbimi mediatik éshté nén pérgjegjésiné editoriale té ofruesit.

Shérbimi mediatik éshté dedikuar pér sigurimin e programeve té destinuara pér publikun
e gjeré. Né kuptimin e késaj Rregulloreje, konsiderohet se shérbim éshté destinuar pér
publikun e gjeré nése ka sé& paku 10,000 ndjekés ose abonenté.

Shérbimi mediatik siguron shikimin e programeve né momentin e pérzgjedhur nga
shfrytézuesi dhe me kérkesén e tij/lsaj personale né bazé té katalogu programesh té
pércaktuar nga ofruesi i shérbimit mediatik, dhe né 12 muajt e fundit jané publikuar sé
paku 24 pérmbaijtje audiovizuele.

(1) Gjaté pércaktimit nése person i caktuar fizik do té konsiderohet pér ofrues i shérbimeve
mediatike audiovizuele me kérkesé (influencues/vlogger/kreator), Agjencia pér Shérbime
Mediatike Audio dhe Audiovizuele do té marré parasysh pérjashtimet e listuara né nenin 3,
paragrafi (1), pika 1 té Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele né lidhje me até
gé nuk konsiderohet pér shérbim mediatik audio ose audiovizual.

(2) Kriteret e listuara né kété nen té€ Rregullores, jané pérpunuar detajisht né Udhézimet e
bashkangjitura t& Rregullores (Shtojcé nr. 2) dhe jané pjesé pérbérése e saj.



. DISPOZITAT PERFUNDIMTARE

Neni 6

Ofrues i shérbimit mediatik audiovizual me kérkesé (influencues/vlogger/kreator) i cili, para hyrjes
né fuqi t&€ Rregullores, ka siguruar tashmé njé lloj té caktuar shérbimi mediatik audiovizual me
kérkesé dhe plotéson kriteret e pércaktuara né nenin 5 té té njéjtit, €shté i detyruar mé sé voni
deri mé 31.12.2025, té dorézon aplikacion pér evidentim né regjistrin e ofruesve té shérbimeve
mediatike audiovizuale me kérkesé qé mbahet nga Agjencia, pér té cilén Agjencia do ti japé
certifikaté pér regjistrim.

Neni 7

Kjo Rregullore hyn né fugi né ditén e teté nga dita e publikimit né "Gazetén Zyrtare té Republikés
sé Magedonisé sé Veriut" dhe e njéjta do té publikohet né ueb fagen e Agjencisé pér Shérbime
Mediatike Audio dhe Audiovizuele.

AreHuuja 3a ayauo n
ayauoBu3yeriHa meauyMcKa ycnyra

Mpetcepaten Ha CoBeToT,

M-p Cawo CTE®PAHOBCKU



SHTOJCE |

AGJENCIA PER SHERBIME
MEDIATIKE AUDIO DHE
AUDIOVIZUELE

Pallati Panko Brashnarov,
rr "Makedonija" nr. 38, 1000 Shkup,
Republika e Magedonisé sé Veriut
Tel: +389 23 103 400

Faks: +389 23 103 401
e-mail: kontakto @avmu.mk

(Vula pranuese e ASHMA-sé)

APLIKACION
pér evidentim né regjistrin
e personave fizik ofrues té shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé
(influenceré/vloger/kreatore)

1 TE DHENA PER PERSONIN FIZIK

Emri dhe mbiemri

Adresa

NVAQ

Adresa elektronike

Telefoni pér kontakt



mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk
mailto:contact@avmu.mk

2. INFORMACION PER SHERBIMIN

Emri i shérbimit
(emri i profilit, kanali)

URL adresa

Zona e sigurimit té& shérbimit

Platforma pérmes sé cilés sigurohet shérbimi
(listoni té gjitha platformat né té cilat keni mé
shumé se 10,000 ndjekés/abonenté/shfrytézues)
Lloji i shérbimit dhe pérshkrim i shkurtér

Zhanri — (format i pérgjithshém ose i specializuar —
pér gatim, udhétim, sport, etj.)

Publiku i synuar (kategoria e moshés - deri né 25
vjeg, nga 25 deri né 44 vje¢ dhe mbi 44 vjeg)

Ményra dhe pérshkrimi teknik i ményrés se si
ofrohet shérbimi

Internet — (qasje e hapur ose me abonim)
Data e fillimit t& sigurimit t& shérbimit

Numri i ndjekésve/abonentéve/shfrytézuesve
njé dité para dorézimit té aplikacionit

3. SHTOJCE NDAJ APLIKIMIT:

3.1. Deklaraté e noterizuar me ané té sé cilés parashtruesi konfirmon se té dhénat né aplikacion jané té
sakta.



DEKLARATE

Uné , hga , me numér
letérnjoftimi , dhe numér amzé ,e dhéné nga
MPB , me adresé banimi ,Né rrugén
numeér , deklaroj se té dhénat dhe informacionet e tjera té pérfshira né

kété aplikacion jané té vérteta, té sakta dhe té plota, qé nga data e plotésimit
té tij.

Né

Data

(nénshkrimi)



SHTOJCE II
UDHEZIME

né lidhje me kriteret qé personat fiziké duhet té plotésojné pér t'u konsideruar se jané
ofrues té shérbimeve mediatike audiovizuale me kérkesé (influenceré/vliogeré/kreatoré) né
kuptim té Ligjit pér Shérbimet Mediatike Audio dhe Audiovizuele

Me Udhézimet né vijim plotésuese pérpunohen kriteret e pércaktuara né Kapitullin Il té
Rregullores pér personat fiziké gé ofrojné shérbime mediatike audiovizuele me kérkesé
(influenceré/vliogeré/kreatore).

Pérmbushja e kritereve té pércaktuara do té thoté qé& shérbimi paraget "shérbim mediatik
audiovizual me kérkesé" dhe, si rrjedhojé, i nénshtrohet detyrimeve pérkatése ligjore t€ Ligjit pér
Shérbimet Mediatike Audio dhe Audiovizuele (né tekstin e métejmé "LSHMAAV").

Gjaté pércaktimit té kritereve, u morén parasysh jo vetém pérkufizimet dhe dispozitat ligjore té
LSHMAAYV, por edhe korniza ligjore relevante e Unionit Evropian, pérkatésisht dispozitat e
Direktivés 2010/13/UE té Parlamentit Evropian dhe té Késhillit té datés 10 mars 2010 mbi
koordinimin e disa dispozitave té pércaktuara me ligj, rregulloreve té tjera ose veprime
administrative né shtetet-anétare né lidhje me dhénien e shérbimeve mediatike audiovizuele
(Direktiva e Shérbimeve Mediatike Audiovizuele) (né tekstin e métejmé "Direktiva"), e ndryshuar
me Direktivén (UE) 2018/1808 e Parlamentit Evropian dhe e Késhillit t&€ datés 14 néntor 2018.

Né recitalin e paré té Direktivés theksohet se “zhvillimi teknologjik ka mundésuar shfagjen e
llojeve té reja té shérbimeve dhe pérvojave pér shfrytézim. Zakonet e shikimit, veganérisht ato té
brezave té rinj, ndjeshém kané ndryshuar. ... llojet e reja t& pérmbaijtjeve, si¢ jané video klipet ose
pérmbajtja e gjeneruar nga shfrytézuesit, jané béré gjithnjé e mé té réndésishme, ndérsa
subjektet e reja, duke pérfshiré dhe ofruesit e shérbimeve video me kérkesé dhe platformat e
ndarjes sé videove, tashmé jané té renditura miré. Kjo konvergjencé e mediave kérkon kornizé
ligjor té& pérditésuar né ményré qé té pasqyrojé zhvillimet e ngjarjeve né treg dhe té arrijé njé
ekuilibér midis qasjes né shérbimet e pérmbajtjes online, mbrojtjes sé konsumatorit dhe
konkurrencés.”

Né pajtim me Direktivén, shérbim mediatik audiovizual do té thoté " shérbim, si¢ éshté
pércaktohet né nenet 56 dhe 57 té Marréveshjes pér funksionimin e Unionit Evropian, ku qéllimi
kryesor i shérbimit ose qgéllimi i njé pjese té veganté té tij i kushtohet sigurimit té programeve pér
publikun e gjeré, nén pérgjegjésiné editoriale té ofruesi té shérbimit mediatik, me qéllim informimin
e tyre, argétim ose edukim, népérmjet rrejeteve té& komunikimeve elektronike, sipas kuptimit té
pikés (a) té nenit 2 té
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Direktivés 2002/21/EZ; njé shérbim i tillé mediatik audiovizual éshté ose njé shérbim transmetimi
televiziv si¢ pércaktohet né pikén (b) té kétij paragrafi, ose shérbim mediatik audiovizual me
kérkesé si¢ pércaktohet né pikén (e) té kétij paragrafi”.

Kriteret e pércaktuara né nenin.5 té Rregullores zbatohet vetém né ményré kumulative. Qé do té
thoté, vetém ato shérbime mediatike audiovizuale me kérkesé té€ siguruara nga person fizik qé
plotésojné té gjitha kriteret e nenit. 5 t&€ Rregullores pérftojné detyrimet ligjore dhe financiare pér
shérbimin mediatik audiovizual me kérkesé sipas LSHMAAYV. Ofruesit e tillé paragesin njé
kérkesé pér regjistrim né Regjistrin e Mediave Audiovizuele me kérkesé té mbajtur nga Agjencia
né pajtim me nenin. 56 t& LSHMAAYV dhe paguajné kompensim vjetor pér mbikéqyrje né pajtim
me nenin. 59 té LSHMAAYV.

Gjithashtu duhet té theksohet se me kalimin e kohés, shérbimet mediatike mund t& pésojné
ndryshime té réndésishme, pér shembull né aspektin e pozicionimit, shtrirjies ose ndikimit.
Prandaj, shérbimet mediatike mund heré pas here té rishikohen edhe mundet gé pas njé vendimi
té kundért nga Agjencia, té hyjné né fushéveprim té ndryshimit t&¢ LSHMAAV pér shkak té
rrethanave té ndryshuara (p.sh. pér shkak té rrities s€ konsiderueshme té numrit t&€ ndjekésve
ose abonentéve).

KRITERI 1: Shérbimi mediatik ofrohet né njé platformé pér ndarje video, si¢ jané&, por pa u
kufizuar né, YouTube, Instagram, TikTok ose platforma té ngjashme pér ndarje video.

Termi "platformé pér ndarjen e videove" interpretohet né pajtim me LSHMAAV. Pér té gené mé
garté, neni. 5 fagja. 1 nr. 1 i Rregullores si shembuj emérton tre platforma pér ndarjen e videove
gé kané réndési té veganté praktike. Kéto tre platforma jané YouTube, Instagram dhe TikTok.
Nga njé perspektivé aktuale, shérbimet mediatike té ofruara pér kéto tre platforma mund té
konsiderohen si lojtarét mé t&€ médhenj dhe mé té réndésishém té shoqérisé né treg. Rrjedhimisht,
Agjencia pér momentin po pérgendrohet te ofruesit e shérbimeve té YouTube, Instagram dhe
TikTok. Késhtu, ¢do shérbim mediatik gé ofrohet né njérén nga kéto tre platforma dhe pérmbush
té gjitha kriteret e tjera té pércaktuara né nenin. 5 té Rregullores, konsiderohet si shérbim mediatik
audiovizual me kérkesé né kuptimin e LSHMAAYV dhe i nénshtrohet mbikéqyrjes nga Agjencia.
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Megjithaté, duhet theksuar se njé shérbim mediatik gé i jepet ndonjé platforme tjetér pér ndarjen
e videove pérvec¢ YouTube, Instagram ose TikTok mund té jeté ende subjekt i rregullimit nga
Agjencia.

KRITERI 2: Shérbim mediatik éshté shérbim ekonomik, pérkatésisht shérbim gé pérfagéson ¢do
formé té aktivitetit ekonomik qé né treg konkurron me shérbime té tjera.

Ky kriter rrjedh nga neni. 1 (a) té Direktivés, ku sipas pérkufizimit termi "shérbim mediatik
audiovizual" i referohet nj¢ shérbimi sic éshté pércaktuar né nenin 56 dhe nenin 57 té
Marréveshjes pér funksionimin e Unionit Evropian (né tekstin e métejmé: " MFUE "). Konkretisht,
neni 57 t&€ MFUE pércakton se pérfshihen vetém shérbimet gé normalisht jepen pér kompensim.
Pér kété arsye, né nenin 5 té Rregullores thuhet se shérbimi mediatik né fjalé€sipas rregullit duhet
té jepet pér kompensim, pavarésisht nése pér shérbimin paguajné shikuesit apo palét e treta.

Termi "shérbim ekonomik" né pérgjithési duhet té interpretohet né kuptim té gjeré. Konkretisht,
nuk ekziston ndonjé prag financiar si¢ éshté qarkullim (xhiroja) minimale financiare ose té
ardhurat e pérgjithshme. Pér té pércaktuar nése shérbim mediatik duhet t& konsiderohet si
shérbim ekonomik sipas kuptimit té lartpérmendur mé sipér, duhet t& merren né konsideraté né
vecanti aspektet e méposhtme:

Sé pari, éshté e paréndésishme nése kompensimi jipet nga njerézit gé shikojné pérmbaijtjet gé
ofron shérbimi mediatik ose i njéjti vien nga palé té treta. Kjo do té thoté gé p.sh. Ofruesit e
shérbimeve qé gjenerojné té ardhura duke futur reklama ose sponsorizime, plasim produktesh
ose komunikime té tjera komerciale né ose rreth pérmbaijtjes sé tyre mediatike ofrojné shérbim
ekonomik té njéjtén si dhe ofruesit e shérbimeve, pérmbajtja mediatike e té ciléve éshté e
disponueshme me pagesé.

Kompensimi pérkatés shpesh do té pérbéhet nga njé pagesé né para té gatshme. Pagesa té tilla
mund té lindin nga monetizimi i pérmbajties s&€ dhéné pérmes p.sh. reklamimi, plasim té
produkteve, marréveshjet e sponsorizimit, marketing partneriteti ose té ardhurat nga platforma,
té tilla si komisionet gé ofruesi mund té marré si kompensim pér shfrytézimin té funksioneve
peklamuese té ofruara nga platforma. Megjithaté, termi "kompensim" pérfshin edhe forma té tjera
té pérfitimeve materiale qé pérfagésojné vleré né tregti. Kjo pérfshin pérfitimet e marra né naturé,
p.sh. prodhime falas ose shérbime té€ marra né kémbim té pérmendjes né ndonjé video.

12




KRITERI 3: Qéllimi kryesor i shérbimit mediatik ose i ndonjé pjese té tij €shté ofrimi i programeve
me qéllim pér té informuar, argétuar ose edukuar.

Ky kriter do té thoté gé ofrimi i pérmbaijtjes mediatike audiovizuele duhet té jeté géllimi kryesor
ose té paktén té keté njé funksion té pavarur dhe kuptim. Né pérgjithési, géllimi kryesor i shérbimit
mediatik pérkatés duhet té vlerésohet nga rasti né rast. Mé konkretisht, pér vlerésimin e
nevojshém do t& merren né konsideraté aspektet e méposhtme:

Sé pari, éshté e nevojshme gé shérbimi mediatik né fjalé t& pérdoret pér sigurimin e gasjes né
pérmbajtien mediatike audiovizuele. Kjo do té thoté qé& shérbimet mediatike qé pérmbajné
ekskluzivisht pérmbaijtje gé nuk jané audiovizuele, si¢ jané fotografité, pérmbaijtje té ekskluzivisht
tekstuale ose audio, nuk e plotésojné kriterin e géllimit thelbésor.

Pérvec késaj, pérmbaijtjet mediatike audiovizuele e ofruesi té shérbimit mediatik audiovizual me
kérkesé duhet t'i shérbejé géllimit kryesor té informimit, argétimit ose edukimit. Kjo nuk vlen pér
shérbimet mediatike qé transmetojné ekskluzivisht reklama ose pérmbajtie té€ tjera pér té
promovuar produktet ose shérbimet e tyre. Edhe nése pérmbajtje e tillé mund té informojé,
argétojé ose edukojé, pérmbaijtja né kéto raste ofrohet kryesisht pér géllime komerciale. Situata
éshté e ndryshme né rastet kur ofruesit e shérbimeve jo vetém gé pérfshijné reklama ose video
té tjera qé lidhen me aktivitetet e tyre, por véné né dispozicion edhe pérmbaijtje té tjera mediatike.
Megjithaté, éshté e réndésishme té theksohet se komunikimet komerciale audiovizuele - té tilla si
reklama, sponsorizimi ose plasim i produkteve, ende kualifikohen si shérbime mediatike
audiovizuele. Kjo do té thoté qé ofruesit e shérbimeve qé jané p.sh. té& sponsorizuara né krijimin
e videove ose qé pérfshijné reklama né videot e tyre, ofrojné shérbim mediatik audiovizual
pérkatés edhe nése aspekti komercial mund té jeté elementi dominues.

KRITERI 4: Shérbimi mediatik €éshté nén pérgjegjésiné editoriale té ofruesit

Pérgjegjésia editoriale do té thoté kontroll vendimtar mbi programet e pérzgjedhura dhe mbi
organizimin e tyre né katalogun e programeve.
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Ofruesi i shérbimit mediatik duhet té ushtrojé kontroll efektiv mbi pérzgjedhjen e pérmbaijtjes dhe
organizimin e pérmbajtjes mediatike audiovizuele.

Eshté e réndésishme té theksohet se duhet béré dallim midis pérgjegjésisé editoriale dhe né
vecanti, pérgjegjésisé ligjore. Nése palé e treté, si¢ éshté ofrues i shérbimit platformé pér ndarje
video, i jepet mundésia té refuzojé ose hegé ndonjé pérmbajtje mediatike té krijuar nga té tjerét
sepse ajo shkel, pér shembull, ligjin penal ose ligjin e té drejtés autoriale dhe té drejta té péraférta,
kjo nuk do té thoté gé pala e treté, né kété ményré do té keté pérgjegjési editoriale. Pérgjegjésia
editoriale duhet konkretisht t&€ marré né konsideraté pérzgjedhjen e pérmbajtjes mediatike
audiovizuele dhe organizimin e tyre né katalog népérmjet té cilit béhen té disponueshme pér
publikun.

Me kriterin pér pérgjegjési editoriale pérjashton ata ofrues té shérbimit gé vetém transmetojné
programe pér té cilat pérgjegjési editoriale kané palét e treta. Né kété kontekst, duhet theksuar
se ofruesit e platformave pér ndarje té videove zakonisht nuk mbajné pérgjegjési editoriale pér
pérmbajtien mediatike audiovizuele né platformat e tyre, dhe pér rriedhojé as pér videot e
gjeneruara nga shfrytézuesit e platformave té tyre. Si pasojé, ofruesit e platformave té ndarjes sé
videove zakonisht nuk jané ofrues té shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé sipas
kuptimit té nenit. 5 té Rregullores. Megjithaté, situata mund té€ ndryshojé nése, pér shembull,
ofrues i platformés pér ndarjen e videove lidh marréveshje me ofruesit e pérmbaijtjes pér
shpérndarjen e pérmbaijtjes sé caktuar. Né kété rast, ofruesi i platformés sé ndarjes sé videove
mund té luajé rol editorial dhe mund té kualifikohet si ofrues i shérbimit mediatik audiovizual.

Pérndryshe, platformat kané detyrimet e tyre ligjore né lidhje me masat qé duhet té€ ndérmarrin
pér té mbrojtur t&€ miturit dhe publikun né pérgjithési nga pérmbaijtja e démshme, té cilat duhet té
jené pjesé pérbérése e kushteve té tyre pér shfrytézim té shérbimit (terms of service). Ofruesit e
shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé duhet té njihen me masa té tilla dhe né ményré
té pérshtatshme t'i zbatojné né punén e tyre.

KRITERI 5: Shérbimi mediatik éshté pérkushtuar pér té siguruar programe té destinuara pér
publikun e gjeré.

Ky kriter do té thoté gé shérbimi éshté i destinuar pér t'u pranuar nga publiku i gjeré dhe se mund
té keté ndikim té garté mbi njé pjesé té konsiderueshme té publikut té gjeré.
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Né kété kuptim, duhet theksuar se platformat pér ndarje video zakonisht jané falas té
disponueshme pér publikun. Kjo do té thoté gé shérbimet mediatike audiovizuele me kérkesé gé
jipen né njé platformé té tillé zakonisht synojné publikun e gjeré dhe késhtu pérmbushin dispozitén
e mésipérme. Megjithaté, mund té keté rrethana né té cilén njé shérbim mediatik éshté i
disponueshém vetém pér njé grup té kufizuar njerézish (p.sh. pér shkak té procedurave pér
privatési té llogarisé pérkatése/profilit t& platformés pér ndarjen e videove). Né raste té tilla,
shérbimi mediatik mund té€ mos jeté i destinuar pér t'u marré nga publiku i gjeré. Megjithaté, né
kuadér té vlerésimit té€ nevojshém duhet t€ merret parasysh numri i ndjekésve ose abonuesve té
shérbimit mediatik. Pavarésisht nga kéto cilésime, té paktén shérbimet mediatike gé& kané mé
shumé ndjekés ose abonenté se pragu i pércaktuar mé poshté konsiderohen se jané té
destinuara pér t'u marré nga publiku i gjeré.

Pér té vlerésuar nése njé shérbim mediatik ka ndikim té qarté né pjesé té konsiderueshme té
publikut té gjeré, numri i ndjekésve ose abonentéve té shérbimi mediatik konsiderohet treguesi
mé i réndésishém. Né pérgjithési, numri i ndjekésve ose i abonentéve mund té ofrojé njé tregues
té besueshém té shtrirjes dhe ndikimit t& mundshém té njé shérbimi mediatik dhe zakonisht
ofrohet nga veté platforma. Kjo e bén até transparente dhe lehtésisht té verifikueshme si pér
Agjenciné ashtu edhe pér ofruesit e shérbimeve, njé cilési gé kriteret e tjera t€ mundshme nuk e
kané (p.sh., numri mesatar i shikimeve (t& vetme) ose angazhimi i shfrytézuesve) pér shkak té
mungesés sé té dhénave té besueshme, té qarta dhe lehtésisht té arritshme. Prandaj, né pajtim
me nenin 5 t& Rregullores, konsiderohet qé shérbimi mediatik éshté destinuar pér dhénien e
programeve pér publikun e gjeré nése e njéjta ka sé paku 10,000 ndjekés ose abonenté. Kjo do
té thoté gé té paktén shérbimet mediatike qé tejkalojné kété prag té ndjekésve ose abonentéve i
nénshtrohen detyrimeve ligjore t&¢ LSHMAAYV dhe bien nén mbikéqgyrjen e Agjencisé.

Pér momentin, pragu i lartpérmendur i ndjekésve ose abonentéve konsiderohet i mjaftueshém
pér té pércaktuar nése njé shérbim mediatik ka pér géllim té ofrojé programe pér publikun e gjeré.
Megjithaté, Agjencia vazhdimisht do ta vlerésojé kété prag.

KRITERI 6: Shérbimi mediatik ofron shikimin e programeve né momentin e pérzgjedhur nga
shfrytlzuesi dhe me kérkesén e tij/saj personale, né bazé té katalogu programesh té pércaktuar
nga ofruesi i shérbimit mediatik.

Ajo qé éshté thelbésore pér kété kriter jané mjetet pérmes té cilit ofrohet shérbimi, jo metodat e
pagesés ose té pérzgjedhjes sé shérbimit. Ky kriter buron nga pérkufizimi i shérbimeve
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mediatike audiovizuele me kérkesé i pércaktuar né nenin 1 té Direktivés dhe nénkupton
pérmbushjen e dy nénkritereve, pérkatésisht shérbimi mund té pérdoret: 1. né kohé té
pérzgjedhur nga shfrytézuesi, dhe 2. nga katalog programesh té pérzgjedhura nga ofruesi i
shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele. Kéto dy karakteristika (kush vendos pér kohén né
té cilén programi do té shikohet dhe nése shfrytézuesit e pérzgjedhin programin nga njé katalog
programesh i pérgatitur mé paré) né fakt pérfagésojné ndryshimin themelor (mé té dukshém)
midis shérbimeve mediatike audiovizuale me kérkesé dhe transmetimit televiziv linear. Ky kriter i
referohet gjithashtu frekuencés sé sigurimit t& pérmbaijtjes mediatike, konkretisht né 12 muajt e
fundit té jené publikuar mé shumé se 24 pérmbaijtje audiovizuele
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A duhet té paraqgisni njé raport né Agjenci:

A publikoni pérmbaijtje audiovizuele né platformé pér ndarjen e videove (si
YouTube, Instagram, TikTok, et;.)

J

A fitoni ose planifikoni té fitoni nga pérmbaijtja qé publikoni (nga reklamat,
sponsorizimet, plasim té produkteve, abonimet, donacione nga shfrytézues,
marréveshjet e platformés sé ndarjes sé videove dhe format e tjera té fitimit té
parave)

J

J

A vendosni ju se ¢faré pérmbajtjeje do té regjistroni dhe publikoni? (ju keni
kontroll editorial mbi ményrén se si planifikoni, krijoni, organizoni dhe publikoni
pérmbaijtjen)

J

JO

A mund té vendosin veté shfrytézuesit se kur dhe ¢faré do té shikojné nga
pérmbaijtja audiovizuale qé publikoni, pérkatésisht a mund t'i shikojné
individualisht dhe né njé kohé gé e zgjedhin veté, dhe nése né 12 muajt e
fundit keni publikuar mé shumé se 24 pérmbaijtje video

& 1

JO
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DOREZONI APLIKIM PER EVIDENTIM NE REGJISTRIN E OFRUESVE TE SHERBIMEVE
MEDIATIKE AUDIOVIZUELE NE AGJENCINE

Nése ende nuk jeni té sigurt nése shérbimi juaj i plotéson kriteret e késaj Rregulloreje, mund té
konsultoheni me ASHMA-né né contact@avmu.mk
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