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PROCESVERBAL
nga seanca e 20-té té Késhillit té Agjencisé pér Shérbime
Mediatike Audio dhe Audiovizuele
mbaijtur mé 21.11.2025

Anétarét e Késhillit té Agjencisé té pranishém népérmjet lidhjes video-
konferencé: mr. Sasho Stefanovski, mr. Zirjeta Jajaga, mr. Gordana Majnova, Afrona
Vérzivolli, Cvetanka Minovska, Petar Xhurovski, Viktor Pavllovski.

Anétarét né mungesé té Késhillit té Agjencisé: /

Né seancé népérmjet lidhjes video-konferencé ishte i pranishém dhe dr. Zoran
Trajcevski, drejtor i Agjencisé pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele.

Té pranishém nga Shérbimi Profesional népérmjet lidhjes video-konferencé:
mr.Dragica Ljubevska, mr. Emilija Janevska, Maja Damevska, mr.Ruzhica Boshnakoska-
Jotevska, dr. Ivana Stojanovska, Sergej Todorovski.

Té pranishmit e tjeré: /

Kryetari i Késhillit, mr. Sasho Stefanovski, hapi seancén e 20-té té& Késhillit. Seanca
filloi né orén 13:00 dhe u mbajt népérmijet lidhjes video-konferenceé.

Késhilli i Agjencisé njézéri miratoi si vijon:
RENDIN E DITES
1. Miratimi i Propozim-procesverbalit t&€ seancés sé& 19-té té Késhillit t& Agjencisé pér

Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, t& mbajtur mé 19.11.2025.

2. Propozim pér miratimin e Draft- udhézues pér influencuer/e, vloger/e, kreator/e té
pérmbajteve.

3. Té ndryshme.

Pika 1

Késhilli shqyrtoi dhe njézéri miratoi procesverbalin e propozuar té seancés sé 19-té té
Késhillit t&¢ Agjencisé pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele, t€ mbajtur mé
19.11.2025, me tekstin e propozuar.



Pika 2

Udhéheqgésja e Sektorit pér ¢éshtje programore, mr.Emilija Janevska, shpjegoi
propozimin pér miratimin e Draft-udhézuesi pér influencer/e, vloger/e, kreator/e té
pérmbajtjes. Ajo shpjegoi se géllimi i Draft-udhézuesit éshté té sigurojé respektimin e ploté té
Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio dhe Audiovizuele (LShMAA) dhe aktet nénligjore
pérkatése qé zbatohen pér kété kategori té re té subjekteve nén juridiksionin e AshMA-sé.
Udhézuesi pérmbledh té€ gjitha dispozitat gé duhet té zbatohen, detyrimet programore dhe
administrative. Detyrimet programore pérfshijné rregullat pér: mbrojtien e t€ miturve nga
pérmbajtja e démshme, mbrojtjen e té dhénave personale, sigurimin e aksesit né videot pér
personat me aftési té kufizuara, publikimin e komunikimeve komerciale audiovizuele (reklama,
sponsorizim, plasim produktesh), rregullat e pérgjithshme pér komunikimet komerciale,
organizimin e kuizeve dhe lojérave shpérblyese, parimet themelore profesionale pér ushtrimin
e veprimtarisé, si dhe ndalesat g€ lidhen me gjuhén e urrejtjes, diskriminimin, nxitien e dhunés
dhe terrorizmin. Kéto rregulla vlejné edhe pér influencerét, dhe Draft-udhézuesi shpjegon
aspektet mé té réndésishme né ményré té shkurtér dhe té qarté. Detyrimet administrative
pérfshijné: detyrimin pér t'u regjistruar dhe pagesé té kompensimit, ofrimin e informacionit té
aksesueshém pér pérdoruesit dhe mbaijtjen e evidencés pér videot e publikuara. Udhézuesi
do té zbatohet ekskluzivisht pér shérbimet mediatike audiovizuele me kérkesé nga ofruesit -
personat fiziké gé pérmbushin detyrimet né pérputhje me Rregulloren pér regjistrimin e
ofruesve té€ shérbimeve té platformés pér ndarjen e videove, té cilén Késhilli e miratoi
paraprakisht. Kjo pércakton se cilét persona fiziké do t'i nénshtrohen mbikéqyrjes. Janevska
theksoi se qéllimi éshté qé pérmbajtia e udhézuesit té jeté e disponueshme dhe pér
influenserét gé ende nuk i plotésojné kriteret (nuk kané sé paku 10,000 ndjekés/parapagues
ose nuk kryejné aktivitet ekonomik), por qé kané potencial pér t'i plotésuar né t& ardhmen.
Draft-udhézuesi fillimisht u pérpilua né korrik t&€ kétij viti dhe u dorézua jozyrtarisht pér
konsultim te influencerét me té cilét shérbimi ishte né komunikim té€ vazhdueshém, me géllim
gé té paraqisnin komente para hapjes sé debatit publik. Né Agjenci u mbajtén dy takime,
ndérsa influencerét pérgatitén dhe video me diskutime mbi pérmbaijtjen, por nuk u morén
reagime konkrete. Janevska shpreson se me fillimin e debatit publik, do té pérfshihen né
ményré aktive dhe do té kontribuojné me propozime dhe mendime zyrtare. Pas dorézimit té
Draft-Udhézuesit pér komente, mbéritén dy mesazhe né e-mail nga dy influenceré. | pari
kishte t& bénte me ¢éshtjen nése rregullat zbatohen vetém pér kreatorét e pérmbaijtjes né
gjuhén magedonase, dhe u sqaruan se ato zbatohen pér té gjithé kreatorét nén juridiksionin
e Agjencisé, pavarésisht nga gjuha. Mesazhi i dyté pérmbante njé koment se rregulla té tilla
nuk ekzistojné né vendet e tjera dhe se ato nuk duhet té zbatohen pér to. Pérgjigja ishte se
kéto rregulla zbatohen né UE dhe zbatimi i tyre sapo ka filluar. Prandaj, éshté e natyrshme gé
ende nuk ka zbatime né praktiké né ményré globale tek disa prej influenseréve té ciléve u
referohen. Né té njéjtin tekst kishte komente pér ményrén e shénimit t& komunikimeve
komerciale, pérkatésisht reklamave. Draft-Udhézuesi (faget 8 dhe 9) thuhet se té gjithé
ofruesit e shérbimeve mediatike audio dhe audiovizuele duhet té shénojné garté materialin
reklamues, né ményré qgé pérdoruesit t&¢ mund té diné garté se pér ¢faré pérmbaijtjeje béhet
fialé. Pér influenciesit éshté precizuar se duhet té pérdorin dy mekanizma pér shénimin e
pérmbaijtjes komerciale: duke pérdorur mjetet e ofruara nga veté platformat dhe rrjetet sociale,
dhe shenjé shtesé té gjuhés sé videos (gjuhé amtare ose gjuha e pérmbaijtjes), pérmes njé
shenje té dukshme dhe dalluese, piktogram ose hashtag. Eshté Iéné hapésiré qé influenserét
veté té zgjedhin modelin e shénimit qé do té jeté mé i pérshtatshém dhe mé i qarté pér
publikun. Versioni fillestar i Draft-udhézuesit parashikonte qé shénimi i pérmbaijtjes komerciale
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duhet té shfaget né minimum 6 sekonda. Reagimi nga influencerét ishte se kjo ishte shumé e
gjaté dhe mund té ndikonte negativisht né dukshmériné dhe dinamikén e videovs. Pér té
pérmbushur kété vérejtje, u bé njé ndryshim, né vend té formulimit "duhet té jeté sé paku 6
sekonda", tani lexohet "rekomandohet gé shénimi té jeté sé paku 6 sekonda", duke |éné
hapésiré pér vérejtie dhe argumente shtesé né kuadér t€ debatit publik. Janevska theksoi se
ky éshté ndryshimi i vetém né versionin e ri t& dokumentit. Ajo theksoi se kérkesa pér shenjén
me dukshméri dhe kohézgjatje té€ mjeftueshme bazohet né analizat dhe hulumtimet evropiane
té viteve té fundit, té cilat tregojné t€ dhéna shqgetésuese se njé pjesé e madhe e publikut,
pérfshiré dhe pérdoruesit e rinj, nuk béjné njé dallim té garté midis pérmbaijtjes komerciale
dhe jo-komerciale dhe shpesh nuk dallojné kur béhet fjalé pér reklama. Prandaj, udhézuesi
thekson se shenjat e reklamave duhet té€ jené té qarta, me kohézgjatje t&€ mjaftueshme dhe
né gjuhé té kuptueshme pér pérdoruesit, me géllim gé t€ mund té identifikohet garté natyra e
pérmbaijtjes. Sé fundmi, Janevska informoi se propozohet gé Draft-udhézuesi té vihet né debat
publik né kohézgjetje prej 30 ditésh.

Késhilltarja mr. Gordana Majnova, pyeti nése rekomandimi pér shénimin e kohés prej
6-sekondésh i referohet edhe produkteve té plasuara ose né vecganti pér reklamat, duke marré
parasysh se shumé video paragesin produkte qé promovohen né ményré indirekte.

Udhéhegésja Janevska shpjegoi se detyrimi ligjor, si dhe detyrimet e pércaktuara me
aktet nénligjore, i referohen dhe produkteve té plasuara dhe sponsorizimit. Kjo do té thoté qé
¢cdo pérmbajtie g€ pérmban ¢do lloj komunikimi komercial audiovizual duhet t& shénohet.
Gjaté shpjegimit konkretisht u pérmend reklamimi sepse vérejtja e influenceréve iu referua 6
sekondave té rekomanduara pér shénim pikérisht né kontekstin e pjesés reklamuese té
pérmbajtjes.

Késhilltarja Afrona Vérzivolli pyeti nése gjaté 30 ditéve té diskutimit publik, éshté
planifikuar té organizohet njé takim ose dité e hapur me influenserét né ambientet e Agjencisé,
me qéllim pér té dégjuar drejtpérdrejt sugjerimet, vérejtiet dhe propozimet e tyre.

Udhéhegésja Janevska shpjegoi se ekziston mendim né até drejtim — té organizohet
njé takim me influencerét dhe Agjencit e marketingut, si dhe palé té tjera té interesuara. Po
shqgyrtohet koha mé e pérshtatshme, pérkatésisht nése takimet duhet t& mbahen né gjysmén
e debatit publik ose disa dité para pérfundimit t& saj. Ajo theksoi se takime té tilla jané té
dobishme sepse mund té merren komente dhe reagime qé mund té mos kishin mbérritur nése
komunikimi do té€ mbetej i kufizuar vetém me shkrim.

Késhilltari Vérzivolli pyeti mé pas nése Agjencia do té keté ndonjé bashképunim té
pércaktuar me platformat si Facebook dhe Instagram, ku influenserét jané kryesisht aktivé,
dhe nése profilet e tyre do té trajtohen si subjekte individualé ose né ményré tjetér.

Udhéheqésja Janevska u pérgjigj se profilet dhe identitetet e ofruesve do té
kontrollohen para regjistrimit té tyre. Ajo theksoi se tashmé ekziston pérvoja nga njé projekt i
nisur gjaté kohés sé rrethit té paré té zgjedhjeve lokale, i realizuar né bashképunim me
fondacionin ndérkombétar "Ifes". Né kuadér té projektit, u pérzgjodhén 50 influencues me
numrin mé té madh té ndjekésve, me géllim monitorimin e pérmbaijtjes sé tyre pér aktivitete té
mundshme qé lidhen me procesin zgjedhor. Eshté béré skriptim i publikimeve dhe pérpunimi
i t& dhénave do té vazhdojé né dhjetor dhe janar. Eshté konstatuar se shumica e influenceréve
gé do t'i nénshtroheshin rregullativés jané kryesisht aktivé né Instagram, disa né Facebook
dhe numér i vogél né YouTube, pér shkak se Instagrami éshté platformé kryesore né té cilén
do té fokusohet mbikéqyrija.



Késhilltarja Cvetanka Minovska pyeti, megenése kjo éshté fushé e re e rregullativés
né AShMA, dhe ndoshta njé ¢éshtje e re pér rregullimin dhe né vendet fginje, nése gjaté
pérgatitjes sé Udhézuesit dhe mé tej né procesin e rregullimit Agjencia mbéshtetet né pérvojat
ose analizat krahasuese nga rajoni ose nga vendet evropiane gé kané vendosur rregullativé
té tille.

Udhéheqgésja Janevska informoi se po até dité, kolegja Marina Trajkova u kthye nga
njé aktivitet rajonal né Tirané, ku pjesé e diskutimeve iu kushtua kryesisht rregullimit té
influenseréve. Sipas prezantimeve, vendi yné aktualisht ésht€ mé i pérparuari né rajon né
kété fushé. Ajo shtoi se po monitorohen hulumtimet relevante dhe se Udhézuesi liston dy
studime té réndésishme evropiane gé pérdoren né pérgatitien e tij. Paralelisht, po ndigen
pérvojat, p.sh si ato gé rrjedhin nga pjesémarrja e drejtorit Trajcevski né Bordin Evropian té
Medias - platforma e organeve rregullatore nga vendet anétare t€é UE-sé. Né Unionin
Evropian, kéto rregulla jané relativisht té reja - me revizionin (rishikimin) e fundit té Direktivés
sé Shérbimeve Mediatike Audio dhe Audiovizuele, ato filluan té zbatohen né vendet anétare,
disa mé shpejt, disa mé ngadalé. Aktualisht po shkémbehen pérvoja, praktika t¢ mira dhe
indikacione pér mangésité e mundshme. Janevska theksoi se shérbimi po ndjek nga afér
shembuijt pozitivé nga vendet e tjera dhe po merr né konsideraté hulumtimet pérkatése gjaté
formimit té parimeve dhe rekomandimeve né udhézues. Si shembull, ajo pérmendi rregullin
gé kohézgjatja e shenjés té jeté sé paku 6 sekonda dhe kérkesén qé té jeté né gjuhén
magedonase, e cila bazohet né njé studim té gjeré té zbatuar né nivel evropian.

Késhilltarja mr. Zirjeta Jajaga, pyeti nése influencerét gé nuk jané té regjistruar né
vendin toné, por né vendet fqinje, por qé krijojné pérmbajtje drejtuar ndaj publikut né vend,i
nénshtrohen rregullimit.

Udhéhegésja Janevska shpjegoi se pér shérbimet mediatike audiovizuele vien parimi
"vendi i origjinés" pérkatésisht kompetencé rregullatore ka vendi né té cilén influenceri éshté
regjistruar. Kjo do té thoté qé Agjencia ka kompetenca vetém mbi subjektet e regjistruara né
vendin toné. Megijithaté, bashképunimi me organet rregullatore nga vendet e tjera nuk
pérjashtohet, né rastin e pérmbajtjes problematike gé vjen nga jashté dhe gé synon publikun
toné, Agjencia mund té kérkojé reagim dhe té ndérmarré masa nga rregullatorét e vendit ku
éshté i regjistruar influenceri.



Késhilli i Agjencisé njézéri e miratoi Draft-Udhézuesin pér influencer/e, bloger/e,
kreator/e té pérmbajtjes, me tekstin e propozuar.

Sektori pér pérkrahjen e punés sé drejtorit dhe Késhillit, Draft-udhézuesin pér
influencer/e, vioker/e, kreator/e t€ pérmbaijtjes ta publikojé né ueb-fagen e Agjencisé, me
géllim gé té sigurojé debat publik né kohézgjatje prej 30 ditésh dhe t'u mundésojé té gjitha
paléve té interesuara té shprehin mendimet, piképamjet dhe géndrimet e tyre.

Draft-udhézuesi pér influencer/e, vlogerét/e, kreator/e t€ pérmbajtjes t'u dorézohet
ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizuele video me kérkesés — personave fiziké.

Pika 3

Té ndryshme

Nuk pati diskutim pér pikén "Té ndryshme".
Pérktheu: Antoneta Shabani

Agjencia pér Shérbime Mediatike
Audio dhe Audiovizuele
Kryetari i Késhillit,
Mr. Sasho Stefanovski



