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Hyrje

Qéllimi i kétij Udhézuesi éshté té sigurojé respektim té dispozitave té Ligjit pér Shérbime Mediatike Audio
dhe Audiovizuele (LShMAAV) dhe aktet nénligjore, nga influenserét, viogerét, kreatorét e pérmbajtjeve’. Kéta jané
té gjithé persona qé pérgatisin/zgjedhin dhe né internet publikojné video. Duke vepruar késhtu, nuk ka réndési se
né cfaré forme i prodhojné videot e tyre (vlog, reels, shorts, transmetim, etj.), domethéné, cilat video (té tyre ose
té huaja) zgjedhin té publikojné, as nése i publikojné népérmjet ueb-fages ose népérmjet ndonjé platforme apo
rrjeti social. Gjithashtu nuk ka réndési nése shfagen personalisht né videot qé publikojné, apo nuk shfagen fare,
nése pérdorin avatar, personazh té krijuar me ndihmén e inteligjencés artificiale, apo pérdorin kafshé, etj., as nuk
ka réndési nése jané té rritur apo té mitur.

Udhézuesi pérmbledh té gjitha dispozitat e Ligjit dhe aktet nénligjore gé influenserét/et duhet ti
respektojné dhe masat gé duhet té€ ndérmarrin pér té siguruar zbatim t€ vazhdueshém té tyre.

Kéto dispozita zbatohen pér influenserét/et gé jané ofrues té shérbimeve mediatike audiovizuele video
me kérkesé, d.m.th. pér ata qé plotésojné kriteret e pércaktuara né Rrequlloren pér personat fiziké qé ofrojné
Shérbime Mediatike Audiovizuele me kérkesé (influencues/vlogeré/kreator) —

Personi:

Vendos se cilat video té publikojé né kanalin e tij né njérin nga kanalet e disponueshme né
internet, gé do té thoté se merr vendim editorial, pra ka pérgjegjési editoriale;

Vendos pér orarin e publikimit té videove, duke krijuar késhtu katalogun e tij nga i cili té
gjithé mund té zgjedhin té shikojné videot né njé kohé qé i pérshtatet atij/asaj;

Publikon né ményré aktive video, pra publikon sé paku 24 video né vit;

Fiton para nga publikimi i videove ( paguhet pér té pérfshiré disa mallra, shérbime, ide,
aktivitete né to; merr malira ose shérbime; merr kompensim monetar nga platformat; etj.);
Nga kéto video, shikuesit mund té informohen, argétohen ose edukohen;

Videot qé publikon jané té destinuara pér publikun e gjeré ose pér pjesé té réndésishme
dhe specifike té tij, qé do té thoté se ka sé paku 10,000 ndjekeés (followers) ose parapagues
(subscribers).

Té genit kreator/e té pérmbaitjes nuk do té thoté vetém fotografim, regjistrim dhe publikim t& pérmbaitjes
qé do té informojé, argétojé ose edukojé diké, por pérfagéson dhe pozicion pushteti pér té ushtruar ndikim dhe pér
kété arsye éshté e nevojshme té kuptosh dhe respektosh pérgjegjésiné qé barté kjo fugi.

Prandaij, té gjithé influenseréve u rekomandohet té respektojné kéto udhézime qé té sigurojné pérgjegjési né
punén e tyre.

" Pér ta béré kété Udhézues mé té lehté pér t’u lexuar, né tekstin e méposhtém, té gjitha do té
shénohen si: influenser/e


https://avmu.mk/wp-content/uploads/2025/07/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D1%84%D0%B8%D0%B7%D0%B8%D1%87%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BB%D0%B8%D1%86%D0%B0-%D0%B4%D0%B0%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D0%90%D0%92%D0%9C%D0%A3-%D0%BF%D0%BE-%D0%B1%D0%B0%D1%80%D0%B0%D1%9A%D0%B5.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2025/07/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D1%84%D0%B8%D0%B7%D0%B8%D1%87%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BB%D0%B8%D1%86%D0%B0-%D0%B4%D0%B0%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D0%90%D0%92%D0%9C%D0%A3-%D0%BF%D0%BE-%D0%B1%D0%B0%D1%80%D0%B0%D1%9A%D0%B5.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2025/07/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D1%84%D0%B8%D0%B7%D0%B8%D1%87%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BB%D0%B8%D1%86%D0%B0-%D0%B4%D0%B0%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D0%90%D0%92%D0%9C%D0%A3-%D0%BF%D0%BE-%D0%B1%D0%B0%D1%80%D0%B0%D1%9A%D0%B5.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2025/07/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D1%84%D0%B8%D0%B7%D0%B8%D1%87%D0%BA%D0%B8%D1%82%D0%B5-%D0%BB%D0%B8%D1%86%D0%B0-%D0%B4%D0%B0%D0%B2%D0%B0%D1%82%D0%B5%D0%BB%D0%B8-%D0%BD%D0%B0-%D0%90%D0%92%D0%9C%D0%A3-%D0%BF%D0%BE-%D0%B1%D0%B0%D1%80%D0%B0%D1%9A%D0%B5.pdf

1.MBROJTJA E TE MITURVE NGA PERMBAJTJET E
DEMSHME

Influenserét duhet té sigurohen qé vazhdimisht t& pérmbushin detyrimet e tyre pér mbrojtjen e té miturive
nga pérmbaitje gé mund té démtojé seriozisht zhvillimin e tyre fizik, mendor ose moral né afat té shkurtér ose té
gjaté (neni 50).

Ata ofrojné mbrojtje né dy nivele. Niveli i paré éshté momenti kur
krijojné ose zgjedhin se cilén video do té ngarkojné né internet. Né kété faze,
nése synojné qé pérmbajtja té jeté e disponueshme pér té gjithé, pérfshiré edhe té
miturit, duhet té marrin parasysh temén gé trajtojné, ményrén se si e paragesin, ¢faré
fjalori dhe cfaré pamjesh ose elemente té tjeré vizualé dhe zanoré do té pérdorin.
Niveli i dyté éshté momenti i publikimit kur duhet té kontrollojné se ¢faré
mjetesh teknike pér mbrojtjen e té miturve ofron secila prej platformave qé
pérdorin dhe detyrimisht t'i pérdorin. Pér shembull, kur publikojné video né
YouTube, platforma i pyet influencerét nése videoja gé po publikojné éshté e
destinuar pér fémijé, qé éshté njé lloj filtri i vendosur nga veté platforma.

Pérveg késaj, duhet té pérdorin edhe shenjat pér té treguar se pér cilén
grupmoshé eshte destinuar video e caktuar (treguar mé poshté).

Niveli i mbrojties varet nga lloji i pérmbajtjes. Pérmbajtja gé mund t€¢ démtojé seriozisht té miturit
pérfshin pornografiné e fémijéve, pornografiné dhe dhunén e tepért.

Pornografi konsiderohet té jeté e téra ose pjesé e videove, fotografive ose teksteve té shfaqura me
qéllim dhe funksion parésor té kénagjes sé epshit seksual, pérmes pérshkrimeve, skenave dhe/ose pamjeve
té lakurigésisé seksuale, marrédhénieve seksuale, masturbimit dhe/ose stimulim seksual, té cilat nuk
pérfagésojné element thelbésor estetik, humanist ose informues té pérmbaijtjes sé tyre.

Mbrojtia mé e rrepté éshté kundér pornografisé sé fémijéve, shfagja e sé cilés éshté plotésisht e
ndaluar dhe paraqet vepér penale, ndérsa pornografia dhe dhuna e tepért éshté e ndaluar té shfaget né
formé té pakoduar.

Dhuné e tepruar éshté kur videot pérhapin mesazhe tekstuale, verbale dhe/ose vizuale gé
glorifikojné format fizik, verbal ose psikologjik té sadizmit ose lloje té ngjashme té dhunés, qé éshté

qéllim né vetvete dhe né asnjé ményré nuk mund té justifikohet as pérmes kontekstit té zhanrit , as
pérmes motiveve té veprimit dramatik té videos.

Pér pérmbaijtje té tjera g€ mund té& démtojné zhvillimin e té miturve, vlen rregulli gé influenserét duhet t'i
kategorizojné, t'i shénojné me shenjén pérkatése pér klasifikim dhe té pérdorin mjetet e ofruara nga platformat ose
softuerét e tjeré.

Shenjat pér shénimin e kategorisé sé pérmbajtjes gé mund t€ démtojé té miturit duken késhtu:
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Influenserét nuk duhet t'i shénojné pérmbajtjet qé jané té pérshtatshme pér té gjitha moshat, d.m.th. nuk
duhet té pérdorin shenjén jeshile. Té gjitha shenjat e tjera do t'i pérdorin sipas nevojés, nése ndonjé nga
pérmbajtjet e tyre nuk éshté e pérshtatshme pér kategori té caktuar té publikut.

Videot gé hyjné né kategoriné e pesté, né pérputhje me Rregulloren pér mbrojtjen e té miturve,
mund té publikohen vetém si pjesé e njé shérbimi té disponueshém me pagesé, pavarésisht nése éshté
njé shérbim me para pagesé apo me pagesé pas ¢do shérbimi pér shikim.

Ményra se si do ta pérfshijné shenjén do té varet nga mundésité teknike té platformés gé pérdorin. Nése
pérdorin platforma té shumta, né platforma t€ ndryshme shénimi mund té jeté i ndryshém. Eshté miré, nése éshté
e mundur, gjaté montimit té njé video té regjistruar mé paré vizualisht té& pérfshihet/bashkéngjitet dhe shenja né
pérmbajtjen e videos, dhe né fillim té tregohet pér cilén grupmoshé rekomandohet videoja. Nése kjo nuk éshté e
mundur, atéheré, pér shembull, mund ta vendosin si stiker sé bashku me videon. Kur ka tekst gé shogéron videon
(postim, etj.), duhet té& shkruajné né fillim té tekstit moshén pér té cilén éshté destinuar videoja, me njé madhési
dhe ngjyré té fondit qé do té jeté garté e dukshme.

NEé rastin e transmetimit (striming), ku nuk mund té vendosin shenj€, né fillim duhet t€ deklarojné garté se
videoja nuk éshté e destinuar pér njé moshé té caktuar dhe mund ta pérsérisin kété gjaté transmetimit, veganérisht
né pjesén ku pérmbajtja nuk éshté e pérshtatshme pér kategori té caktuar moshe. Nése gjaté transmetimit, té cilin,
pér shembull, prisnin qé té gjithé do té ishin né gjendje ta shikonin, ata pérballen me situaté (ngjarje, deklaraté té
bashkébiseduesi, etj.) pér shkak té sé cilés klasifikimi fillestar u bé i pasakté - ata duhet ta thoné menjéheré.

Nése vendosin regjistrimin e atij transmetimi ta béjné té disponueshém né katalogun e tyre pér t¢ mundésuar
shikimin me vonesé, atéheré duhet ta shénojné né té njéjtén ményré si té gjitha videot e tjera té pararegjistruara.
Né rastin e videove té regjistruara, ndryshimi i klasifikimit gjaté videos éshté i pamundur sepse influenseri/ét
paraprakisht diné gjithcka né lidhje me pérmbajtjen e saj, d.m.th. klasifikimi béhet né kushte ku té gjithé faktorét
jané té njohur.

Kur vlerésojné se né cilén kategori té klasifikojné ndonjé video, influenserét do té duhet té marrin né
konsideraté nése dhe si e pérshkruajné dhunén, pérdorimin e substancave psikoaktive dhe drogés, cigaret
dhe alkoolin, sjelljen seksuale, shprehjet dhe gjestet e pahijshme, format sugjestive té sjellijes sé
rrezikshme pér shéndetin dhe siguriné, praktikat okulte, procedurat hipnotizuese, pérmbajtjet dhe
komunikimet komerciale pér lojéra té veganta fati, etj. Kjo éshté veganérisht e réndésishme pér videot gé do
té hyjné né kategoriné e treté, té katért dhe té pesté. Detajet rreth kritereve sipas té cilave béhet klasifikimi jané té
disponueshme né: Rrequlloren pér mbrojtien e té miturve —




2. MBROJTJA E TE DHENAVE PERSONALE TE TE MITURVE

Gjaté zbatimit té procedurave pér mbrojtien e té& miturve, influenserét
mund né ményra té ndryshme t€ mbledhin t& dhénat e tyre personale,té cilat
nuk mund t'i pérdorin pér marketing té drejtpérdrejté, profilizim dhe analizé
ose reklamim té sjelljes (bihejviorall), as pér géllime té tiera komerciale (neni
50-a LShMAAV).

3. AKSES NE VIDEOT PER PERSONAT ME AFTESI TE KUFIZUARA

Personat me aftési té kufizuara kané té njéjtat té drejta pér akses né videot e influencuesve si té gjithé
qytetarét e tjeré. Duhet t€ kemi parasysh se personat me aftési té kufizuara jané pjesé e réndésishme e
pérdoruesve, sepse ky grup pérfshin jo vetém personat gé kané lindur ose kané fituar aftési té kufizuar né moshé
té hershme, por numri i tyre rritet me moshén sepse kjo pérfshin té gjithé personat qé gjaté jetés sé tyre do té
fillojné té mbajné syze ose do té kené véshtirési né dégjim ose harresé. Ndonjéheré aftésia e kufizuar nuk éshté
fizike, por mjedisore - pér shembull, prindérit e njé foshnje duan té shikojné njé video ndérsa foshnja éshté duke
fietur, késhtu qé né vend qé ta dégjojné do té aktivizojné opsionin pér pérshkrim tekstual t&¢ mbyllur, ose do té
shikojné video me pérshkrim tekstual t€ hapur (titra t€ mbyllur). Né kété ményré, rritet shtrirja e influenserit tek
pérdoruesit, dhe sjellja e tyre me pérgjegjési shogérore, né planin afatgjaté, ka ndikim pozitiv mbi popullaritetin e
tyre.

Detyrimi pér aksesueshméri do té thoté gé influenseri né vazhdimési (gjaté gjithé vitit) dhe né ményré
progresive (¢do vit) do té rrisin numrin e pérmbajtjeve né katalogét e tyre qé do té béhen té aksesueshme pér
personat me aftési té kufizuara. Pérmbushja e kétij detyrimi do té jeté né pérpjesétim me madhésiné dhe resurset
(burimet) e tyre (neni 26 i LShMAAV).

Influenserét e pérmbushin detyrimin né dy ményra:

o Ato do t'u japin mé shumé dukshmeéri dhe zé personave me aftési té kufizuara, duke shmangur
stereotipet - si negative (méshiré) ashtu edhe pozitive né ményré té papérshtatshme (heronj gé béjné
dicka gé veté personat me aftési té kufizuara e konsiderojné njé arritie normale);

o Ata do té zgjedhin videot mé té shikuara dhe do t'i béjné té aksesueshme duke pérdorur ndonjé
mjet (vegél) pér akses qé videod do ta béjé té kuptueshme. Liojet e mjeteve jané vazhdimisht né
rritjie - nga titrat tradicionalé té& hapur ose t€ mbyllur (zakonisht té shénuar si CC , té cilat disa nga
platformat i ofrojné pa pagesé dhe tashmé ofrojné gjenerim t& miré automatik edhe né magedonisht) ose
gjuhén e shenjave; pérmes pérdorimit t€ opsioneve t€ tekstit/pérshkrimit/postimit si rritja ose
ndryshimi i ngjyrés sé fontit ose kontrastit midis shkronjave dhe sfondit (té disponueshme falas né
internet), konvertimi i tekstit né té folur (né MK tashmé ka aplikacione té tilla né magedonisht dhe shqip),
deri te mjetet moderne me té cilat inteligjenca artificiale (IA) sublimon dhe thjeshton pérmbajtjen
e videos (disa prej tyre jané gjithashtu té disponueshme pa pagesé, japin rezultate t€ mira, dhe duke
marré parasysh qé po flasim pér IA - sa mé shumé té pérdoren, aq mé shpejt mésojné dhe béhen mé té
sakta).



Videot e aksesueshme duhet t€ shénohen garté né katalog, pér shembull (por pa u kufizuar né kéto

ményra):
y. ) !D %;/)
d ¥
Pérshkrimet e tekstit/titrat | Pé&rshkrimi tonal (audio) Tekst né té folur Gjuha e shenjave

Eshté gjithashtu e réndésishme t& mbahet mend se kur publikojné informacion pér gjendje té
jashtézakonshme ose fatkeqési natyrore, duhet ta béjné até té aksesueshme.

Cdo vit, deri mé 31 dhjetor, shérbimet mediatike audiovizual drejtuar AshMA-sé paraqgesin plan veprimi
vjetor pér akses pér vitin pasardhés, duke deklaruar se ¢faré planifikojné té béjné té aksesueshme dhe me cilin
mjet. Deri mé 31 mars, dorézojné raport vietor mbi zbatimin e planit té veprimit pér vitin e kaluar. Kéto dokumente,
AShMA i publikon né ueb-fagen e saj né linkun: https://avmu.mk/licasosetilnapoprecenost/ dhe gjaté vitit kryen
mbikéqyrje pér té kontrolluar nése plani po realizohet.

Influencerét nuk duhet té dorézojné plane veprimi vjetor dhe raporte vjetore mbi zbatimin e
planeve pér akses té shérbimeve, por njé heré né vit, me kérkesé té Agjencisé, duhet té informojné

nése kané siguruar akses né ndonjé nga videot dhe né ¢faré ményre.

Mé shumé detaje rreth mjeteve pér akses dhe né pérgjithési pér realizimin e detyrimit pér akses té videos
mund té gjenden né:

Rrequllorja pér akses né shérbimet mediatike —

4. RREGULLAT PER KOMUNIKIMET KOMERCIALE AUDIOVIZUELE
(REKLAMA, SPONSORIZIM, PLASIM TE PRODUKTEVE )

Fraza komunikime komerciale audiovizuele pérdoret pér t'u shénuar figura, me ose pa zé, qé
krijohen né forma té€ ndryshme pérmes té cilave influenserét (si dhe té gjitha shérbimet e tjera mediatike) mund
té fitojné para ose té ofrojné mjete té tjera (mallra ose shérbime) késhtu qé né videot gé krijojné dhe publikojné
pérfshijné/produkte rekomanduese, shérbime ose pérfagésojné ndonjé ide. Format e komunikimeve komerciale
audiovizuele jané reklamat, sponsorizimi dhe plasimi i produkteve.


https://avmu.mk/licasosetilnapoprecenost/
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2024/06/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%BF%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82-%D0%B4%D0%BE-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%B5-2024-%D0%A3%D0%A1%D0%92%D0%9E%D0%95%D0%9D.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2024/06/%D0%9F%D1%80%D0%B0%D0%B2%D0%B8%D0%BB%D0%BD%D0%B8%D0%BA-%D0%B7%D0%B0-%D0%BF%D1%80%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B0%D0%BF%D0%BD%D0%BE%D1%81%D1%82-%D0%B4%D0%BE-%D0%BF%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%B8%D1%82%D0%B5-2024-%D0%A3%D0%A1%D0%92%D0%9E%D0%95%D0%9D.pdf

Rregullat e pérgjithshme pér komunikimet komerciale

Eshté thelbésore qé gjaté publikimit/pérdorimi i ¢do
forme té€ komunikimi komercial pér géllime fitimi éshté — qé
publiku gjithmoné té informohet qarté se béhet fjalé pér
reklamim, sponsorizim ose plasim té produkteve, sepse né
té kundértén, béhet fjalé pér komunikim té fshehté komercial
(neni 3, paragrafi 1, pika 14) i cili ndalohet nga LShMAAYV (neni
53, paragrafi 2), si dhe pérdorimi i teknikave té reklamimit
nénndérgjegjeshém (neni 53, paragrafi 2). Pérvegse nuk duhet
te jené té fshehta, reklamimi, sponsorizimi dhe plasimi i
produkteve nuk duhet té jené té rreme né lidhje me natyrén,
karakteristikat, cilésiné ose origjinén gjeografike té
produkteve/shérbimeve/veprimtarive komerciale té cilat i
referohen (nenit 53, paragrafi 5). Ato duhet té jené né pérputhje
me rregullat e pércaktuara ligjore pér konkurrencé té
ndershme, t€ vérteté dhe té€ ndershme, t&¢ mos mashtrojné
publikun dhe t€ mos jené né kundérshtim me interesat e
konsumatoréve (neni 53, paragrafi 17). Edhe pse saktésia e
komunikimeve komerciale éshté pérgjegjési e personit qé i ka
porositur, influenserét jané pérgjegjés qé reklamimi,
sponsorizimi dhe plasimi i produkteve té jené né harmonizim
me ligjin (neni 53, paragrafi 6). Pérgjegjésia e pérmbaijtjes sé
influenserit &shté e madhe sepse krijojné veté pjesén mé té madhe t€ komunikimeve komerciale qé publikojné.

Pérndryshe, té gjitha komunikimet komerciale, reklamat, plasimi i produkteve dhe sponsorizimet mund té
jené né formé té videos, fotografisé, tekstit me ose pa zé.

Pse éshté e réndésishme pjesa komerciale té jeté e shénuar qarté? Sepse njerézit gé do té
shikojné videot nuk duhet té mashtrohen né lidhje me natyrén e vérteté té (njé pjese té) asaj videoje.
Ata kané té drejté té jené té vetédijshém se influenserét, né moment té caktuar, po i bindin té blejné
ndonjé produkt ose té pérdorin ndonjé shérbim. Influenserét, nga ana tjetér, duhet té jené té

vetédijshém se ndikimi qé mund té ushtrojné mbart né vete pérgjegjési té madhe, prandaj duhet té
jené té ndershém ndaj publikut té cilit i drejtohen dhe né ményré transparente té shénojné kur
promovojné njé produkt/shérbim/ide né kémbim té kompensimit, né ményré qé shikuesit t¢ mund ta
dallojné qarté ndryshimin. Né kété ményré, né plan afatgjaté, rritet besimi tek ata.

Lidhur me até gé lejohet té promovohet né reklama, sponsorizime dhe plasim produktesh -
ekzistojné disa rregulla (Neni 53) :

o Eshté plotésisht e ndaluar promovimi i drogés, cigareve, produkteve t& duhanit, cigareve elektronike
dhe mjeteve pér mbushjen e tyre, arméve, shigjetave dhe mjeteve piroteknike dhe firmave gé i shesin, si
dhe produkteve mjekésore dhe trajtimeve mjekésore gé jané té disponueshme vetém me receté;

e Promovimi i produkteve mjekésore dhe trajtimeve mjekésore g€ jipen pa receté mjeksore lejohen, por
nuk duhet té inkuraohet pérdorim i paarsyeshém, ato duhet té prezantohen né ményré objektive dhe
pa ekzagjeruar vetité e tyre, pra né pérputhje me udhézimet pér pérdorimin e tyre;



o Gjithashtu jané té ndaluara dhe komunikimet komerciale pér alkoolin dhe pijet alkoolike.
Pérjashtim béjné komunikimet komerciale pér verén dhe birrén, por gjaté publikimit t& tyre duhet té
respektohen disa rregulla. Konsumi i verés dhe birrés nuk duhet té lidhet me:

o Pérmirésim té gjendjes fizike;
o Me drejtimin e makinés;
o Duke arritur sukses shogéror ose seksual;

o Duke pretenduar se kané veti terapeutike ose se jané stimulues, getésues ose mjete pér
zgjidhjen e konflikteve personale;

o Nuk duhet té nxitet konsumi i tyre i teprua;
o Abstinenca ose maturia nuk duhet t& paragiten né drité negative; dhe
o Pérgindja e larté e alkoolit nuk duhet té tregohet si cilési pozitive.

o  Pér mé tepér, duhet treguar kujdes né ményrén se si pozicionohen komunikime té tilla komerciale né
videot gé jané té destinuara edhe pér té miturit, pasi ekziston detyrim pér zvogélim efektiv t& ekspozimit
té fémijéve ndaj reklamave, sponsorizimeve ose plasim té produketeve pér pije alkoolike.

Sipas parimeve themelore etike pér reklamimin, sponsorizimin dhe plasim té produkteve,
pérmbajtja e tyre duhet té respektojé dinjitetin njerézor, nuk duhet té pérmbajé diskriminim dhe nuk duhet
té nxisin sjellje qé éshté e démshme pér shéndetin, siguriné ose qé rrezikon ndjeshém mjedisin (neni 53
paragrafi 4). Pérve¢ késaj, nése u drejtohen té miturve, ose nése marrin pjesé né to, komunikimet
komerciale nuk duhet té shfrytézojné mungesén e pérvojés ose besueshmériné e tyre pér té bindur té
miturit té blejné ose té marrin ose t'u kérkojné prindérve ose personave té tjeré qé t'u blejné produkte ose
shérbime té reklamuara; nuk duhet té shfrytézojné besimin e veganté qé fémijét kané tek prindérit,
mésuesit ose personat e tjeré, as nuk duhet t'i shfaqin té miturit né situata té rrezikshme (neni 53 paragrafi
14).

Kur béhet fjalé pér komunikime komerciale pér té miturit, vémendje e vecanté i kushtohet reklamave,
sponsorizimit ose plasimit té produkteve qé paragesin ushgime dhe pije qé pérmbajné substanca dhe
pérbérés ushgimor me efekt ushqyes ose fiziologjik, vecanérisht yndyrna, acide yndyrore trans, kripé,
natrium dhe shegerna, marrja e tepért e té cilave nuk rekomandohet né ushqgimin e fémijéve. Rregulla shtesé
zbatohen pér komunikime té tilla komerciale gé ato nuk duhet té pérmbajné informacione té pasakta ose
mashtruese né lidhje me vlerén e tyre ushqyese, té sugjerojné se ato jané zévendésim pér frutat dhe/ose
perimet, dhe té inkurajojné pa masé, té tepruar ose ngrénie té pakontrolluar té produkteve té tilla (neni 53
paragrafi 15).

Gdo reklamé, sponsorizim dhe plasim té produketeve duhet té jeté e shénuar qarté, qé do
té thoté se shenja duhet té jeté e dukshme dhe shprehja e shkruar e lexueshme si pér sa i pérket
madhésisé sé shkronjave (fondit) ashtu edhe ngjyrés (pér shembull, shénimi nuk do té jeté i qarté
nése fjala pérkatése - pér shembull reklamé, sponsorizim, plasim té produktit - éshté shkruar me
shkronja krem né njé sfond té bardhé, ose njé shenjé me shkronja té zeza éshté vendosur né sfond
té errét) dhe pér sa i pérket efekteve té redaktimit té tekstit/stikerit/figurés, etj., & mund t'i béjné té
paqarta.

Shenja nuk duhet t'i mbulojé elementét thelbésoré si¢ jané: personazhet ose titrat (nése
ka), logon/shenjén e influenserit, shenjén e kategorisé sé programit, reklamat né ekran té ndaré dhe
shenja té tjera gé pérdoruesit duhet t'i japin informacion né lidhje me natyrén dhe/ose karakteristikat
e videos.




Arsyeja pér kété shénim géndron né faktin se, hulumtimet e béra deri mé tani né vendet evropiane
tregojné se, megjithése njerézit mendojné se lehtésisht do ta dallojné pérmbajtien komerciale nga ajo jo-
komerciale né videot e influenseréve, madje njé e treta e tyre nuk i njohin, dhe dy té tretat & mbeten kané nivele
té ndryshme té njohjes kritike2. Me réndési té veganté éshté fakti se fémijét dhe té rinjté kané mé pak gjasa té
njohin komunikimet komerciale né videot e influenseréves.

Pérvec késaj, hulumtimet tregojné se, pér té arritur qartési né shénim, éshté e nevojshme qé influenserét
té shénojné qarté se béhet fjalé pér komunikim komercial. Shenjat duhet té jené shenja/piktograme dhe frazaffjali
té standardizuara, mjaftueshém té médha dhe té dukshme, shenja né video duhet té jeté né gjuhén amtare, e
vendosur né fillim t& videos dhe rekomandohet qé té zgjasé sé paku 6 sekonda, ndérsa frazat/fjalité duhet té
vendosen né fillim té tekstit gé shogéron videon.

Se si do té péerkthehet né terma maqgedonase shpjegohet mé poshté né pjesét e
veganta mbi reklamimin, sponsorizimin dhe plasimi té produkteve, por né ¢do rast,
influenserét njekohésisht do té pérdorin dy forma:

Mjetet teknike/mjetet e ofruara nga secila prej platformave - té tilla si “#ad”(reklamé”),
“Hsponsored” ose teksti “paid partnership” (“partneritet i paguar”) né Instagram;

“paid promotion” “promovim i paguar” né TikTok; “contains paid promotion”
“pérmban promovim té paguar” né YouTube, etj., dhe

Shenja dhe shprehje gé jané tashmé té njohura pér publikun e magedonisé sepse
pérdoren nga televizionet dhe shérbimet me kérkesé. Ato jané ose piktograme ose
shprehje né gjuhén né té cilén zakonisht adresohet kanali/profili.

Pérndryshe, njé video e vetme mund té pérmbajé si reklama ashtu edhe sponsorizim dhe plasim
produktesh, dhe né rast té tillé, né té njéjtén video, duhet té respektohen rregullat specifike pér shénimin e tre
komunikimeve komerciale.

Dhe njé paralajmérim tjetér i réndésishém — reklama, sponsorizimi dhe plasimi i produkteve nuk
duhet té ndikojné né pavarésiné editoriale té influenseréve (neni 53 paragrafi 18). Kjo do té thoté qé
influenserét nuk duhet té pranojné qé porositési té ndikojé né ményrén se si do té duket videoja/¢faré do
té pérmbajé ose ku do té vendoset né katalog.

Gjéja e paré gé duhet té béjné influenserét kur publikojné komunikim komercial éshté té
pércaktojné pér cfaré saktésisht béhet fjalé: pér reklamim, sponsorizim ose plasim produktesh

(pérkufizim pér secilén prej kétyre formave éshté dhéné mé poshté, né kapitujt kushtuar rregullave
pér shénimin e tyre). Vetém atéheré duhet té kalojné né shénim.

2 Boerman, S.C, Van Reijmersdal, E.A, & Rozendaal, E. (2023). A closer investigation of dispositional persuasion knowledge
of sponsored content: Exploring determinants and clusters. Journal of Marketing Communications, 30(6), 660-680. Advance
online publication.online. https:/doi.org/10.1080/13527266.2023.2175893

3Van Reijmersdal, E.A, van Dam, S. How Age and Disciosures of Sponsored Influencer Videos Affect Adolescents”Knowledge
of Persuasion and Persuasion. J Youth Adolescence 49, 1531-1544 (2020). https://doi.org/10.1007/s10964-019-01191-z
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Reklamim

Reklamimi éshté kur, pér shpérblim monetar
ose kompensim tjetér, pér shembull mallra dhelose
shérbime (duke pérfshiré pasuri té paluajtshme, té
drejta dhe detyrime né kémbim té pagesés) ose pér
(veté)promovim, publikohet pérmbajtje promovuese

qé i referohen produkteve, shérbimeve, personave
fiziké ose juridiké dhe lidhet me tregtiné, biznesin,
zanatin, profesionin, shérbimet, ideté, aktivitetet ose
dicka tjetér qé synon té arrijé ndonjé efekt tjetér (neni
3, paragrafi 1, pika 19).

Reklamimi éshté né fakt i vetmi
komunikim  komercial né t€ cilin njé
produkt/shérbim/ide mund té lavdérohet ose
rekomandohet né ményré promotive, por
edhe kétu zbatohet rregulli gé reklama duhet té
jeté e vérteté dhe e ndershme dhe duhet té jeté
e shénuar garté/e ndaré nga pjesa tjetér e
pérmbaijtjes sé videos.

Influenserét mund ta  realizojné
reklamimin né ményra té ndryshme. Shembulli
mé i dukshém éshté publikimi i spoteve
reklamuese qé influenserét shpesh i béjné veté,

por mund t'i marrin edhe té gatshme. Pastaj, kur
montohet njé video, mund té vendosin logo ose
figur/emér té njé produkti ose kompanie té njohur, slogan, té pérfshijné tekst reklamues né publikimin gé shogéron
videon (kur éshté e mundur). Ata mund té pérdorin disa nga teknikat e reja té reklamimit, si¢ jané reklamimi
interaktiv (pér shembull, postim té linkut ose shénim té subjektit g& po reklamojn€), reklamimi virtual (gjaté
transmetimit té drejtpérdrejté ose gjaté montimit té€ videos sé regjistruar, t€ vendosin pérmbaijtje reklamuese gé né
realitet nuk ishte e pranishme), et].

Hapi 2: Shtoni njé etiketé
té qarté shqipe
& ,
Etiketat e pranueshme:

Shtoni patjetér njé etiketé né
I #rekiame TR @

Hapi 1: Pérdorni mjetet
e platformés

‘ Pérdorni opsionet e integruara si e 5 s 2
“Paid Partr?ership" ose "gaid gjuhén shqipe ge éshté qartésisht
@ Promotion” dhe etiketoni e dukshme pér publikun.
porositésin (@brend).

#reklamé Kjo éshté oraimeere e
preferuar nga @brend! Ka njé
dizajn té pabesueshém dhe...

Ku duhet té vendoset etiketa?

‘ Né pérshkrimin e postimit
NE fillim té tekstit, dukshém
@ para opsionit “More”

(“Mé shumé”).

Né transmetim té

(( 0 )) drejtpérdrejté (Live)
Nése nuk éshté e mundur njé etiketé
@ vizuale, thuani garté se béhet fjale
pér reklamé.

Né video pérmbaijtje

Né kéndin e sipérm djathtas,

) me kohézgjatje prej té paktén
6 sekondash.

Shénimi/ndarja e reklamave mund té béhet me ané té shenjés vizuale (piktogram ose fjalé/fjali), me
tingull, né ekran té ndaré , efj.

Duke vepruar késhtu, influenserét duhet té shénojné né dy faza - sé pari, ata duhet té pérdorin mjetet
teknike gé u vihen né dispozicion nga platformat ( "ad", "paid partnership", "paid promotion", "contains paid
promotion", etj.), g& nénkupton se do té keté dallime né shénimin nga platforma né platformé. Né ato platforma ku
shénja té tilla jané té disponueshme né magedonisht ose né njérén nga gjuhét e komuniteteve qé jetojné né
Republikén e Magedonisé sé Veriut, duhet t€ pérdoren né até gjuhé né vend té anglishtes. Pér té arritur
transparencé mé té€ madhe, platformat rekomandojné gé né kété proces té shénohet (@tag), porositési i reklamés,
sepse né kété ményré do té keté informacion mbi té dhénat pér reklamat e publikuara, dhe pérdoruesit do té diné

saktésisht se béhet fjalé pér reklamé.



Pastaj, duhet té vendosin shenjé/stiker ose té ngjashme gé shkruan garté termin " reklamé" né gjuhén
magedonase ose né gjuhén né té cilén zakonisht i drejtohen kanalit/profilit. Cdo influenser zgjedh individualisht se
cilén shenjé/fjalé nga disa né vijim do té pérdoré pér shénimin e videove té tyre:

e #reklamé; ose
o fjala reklamé ose *reklamé*; ose
o stiker me fjalén reklamé ose #reklamé ose *reklamé*.

Nése ata publikojné paraprakisht video té regjistruar, atéheré gjaté kohés sé pérmbajtjes sé
reklamés, shenja gé ata zgjodhén (njé nga disa opsionet e dhéna mé sipér) e vendosin né kéndin e sipérm té
djathté té videos me kohézgjatje té rekomanduar prej sé paku 6 sekondash, dhe nése éshté striming (video
qé transmetohet) dhe nuk mund té fusin ndonjé nga shénimet e méparshme vizuale - tregojné se béhet
fjalé pér reklamé . Nése e gjithé videoja éshté reklamé, shénja duhet té jeté e pranishme né té gjithé videon. Né
platformat ku ekziston mundésia qé videoja té€ shogérohet me tekst, pérve¢ shenjés sé videos, né fillim té
tekstit/postimit/pérshkrimit, né vend té dukshém, shenjén qé kané zgjedhur do té shkruajné dhe do té
vendosin link, tag et]. t€ subjektit & po reklamojné (pér shembull #reklamé @ emri i kompanisé ose produktit ose
shérbimit gé po reklamojné). Tregues i tillé né tekst duhet té jeté né fillim, domethéné, pérdoruesit/et duhet ta
shohin menjéheré, pa pasur nevojé té shtypin opsionin "More" (‘Mé shumé”) nése éshté tekst mé i gjaté. Nése
pérdoret hashtagu #reklamé , ai duhet t& ndahet nga hashtag-et e tjeré (nése ka).

Pérdorimi i reklamimit interaktiv, virtual ose ¢do lloji té ri rregullohet nga:
Rrequllorja_mbi teknikat e reja té reklamimit —

Té gjitha rregullat e pérgjithshme pér komunikimet komerciale té pérshkruara né fillim té titullit

Rregullat pér Komunikimet Komerciale Audiovizuele vlejné edhe pér reklamat.
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Sponsorizim

Sponsorizimi duhet t& shénohet qarté, gjé
gé mund té béhet verbalisht dhe vizualisht (duke N .
futur shenjat e sponsorit). Pér identifikim té Sponsorizimi nénkupton kur njé person juridik
sponsorit mund té pérdoret emri, logoja ose ndonjé  RESER{ALSRVIRTIEN RN T SRRy RER V][
TG E ES I EIE ST RNl shérbimi mediatik audiovizuel, as né platformén pér
SR lige S (UG IR CWE I G ICI  ndarjen e videove, as né krijimin e videove ose
produktet ose shérbimet et programi, financon ose né ndonjé ményré kontribuon né

Shénimi i sponsorizimit mund t€ béhet me IR {ual{g =S/ fo =10\ 7= I8 (- I (V=T ToIV =T T S o =R =1 Ty
shenjé vizuale, me z&, né ekran té ndarg, et]. promovimin e emrit, shenjés mbrojtése, imazhit,

Sponsorizimi i videos gjithashtu shénohet ENNICCY RS iR EER (el I CVER
né dy faza. Sé pari, duhet té shénohet me mjetet
teknike t€ pérdorura nga secila platformé veg e
veg ("sponsored"”, "paid partnership”, "paid promotion”, "contains paid promotion” etj.). Né ato platforma, ku shenja
té tilla jané té disponueshme né magedonisht, ose né njérén nga gjuhét e komuniteteve qé jetojné né Republikén
e Magedonisé sé Veriut, duhet té pérdoren né até gjuhé né vend té anglishtes. Pastaj influenseri duhet té zgjedhé
ndonjé nga shenjat e dhéna mé poshté ( né magedonisht ose né gjuhén né té cilén zakonisht i drejtohet publikut)

dhe té vendoset né video:

e sponsor; 0se

e sponsorizuar; ose

o mbéshtetur nga; ose

e né bashképunim me; ose

e mundésuar nga; ose

e né partneritet me; ose

e #sponsorizuar; ose

o #Pérmbaijtje e Sponsorizuar, et].,

Nése pérdoren hashtag-et #sponsorizuar ose #Pérmbajtje e Sponsorizuar, ato duhet t&é ndahen nga
hashtag-et e tjeré (nése ka).

Nése béhet fjalé pér striming (transmetim), shénimi duhet té béhet gojarisht si né fillim dhe né fund
té transmetimit, dhe né rastin e videove té regjistruara, pérve¢ mundésisé pér té shénuar gojarisht se videoja
éshté e sponsorizuar, duhet gjithashtu shenja e sponsorit t€ zgjedhur nga influenseri t& pérdoret si stiker ose e
shkruar né fillim dhe né fund té videos né kéndin e sipérm té djathté. Kur ka tekst/pérshkrim/postim pér
videon, duhet té shénohet né fillim té tekstit, né vend té dukshém, d.m.th. pérdoruesit/et nuk duhet té shtypin
opsionin “More” ("Mé shumé") pér ta paré.

Shénimi verbal dhe vizual i sponsorit duhet té zgjasé sé paku 5 dhe maksimumi 30 sekonda. Gjaté
shénimit vizual nuk duhet té mbulohen elementét thelbésoré té videos (gfaré konsiderohet si element thelbésor
éshté deklaruar mé sipér, né pjesén mbi rregullat e pérgjithshme pér komunikimet komerciale).

Eshté jashtézakonisht e réndésishme qé influenserét té mbajné mend se pérmendja e sponsorit
duhet té jeté e shkurtér dhe diskrete, nuk duhet té pérmbajé deklarata promovuese rreth sponsoréve, nuk
duhet té nxisé blerjen ose marrje té produkteve ose shérbimeve té tyre. Pérndryshe, éshté rekomandim i
veganté promovues gé éshté i ndaluar (mé shumé detaje mbi até se ¢faré nénkuptohet me rekomandim té
veganté promovues mund t€ gienden mé poshté, né pjesén pér plasim té produkteve).
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Rregul lat pér publkimin e pérmbajtjes sé sponsorizuar

e platformés

Sigurohuni gé té pérdorni

opsionet si "Paid partnership",
"Sponsored" ose "Contains paid
promotion”.

Ku duhet té vendoset
etiketa?

N fillim té pérshkrimit (e

EQ Gfaré éshté e ndaluar? _

2

dukshme pa klikuar "Mé shumé")

dhe né fillim dhe né fund té
videos.

T& inkurajohet drejtpérdrejt
- blerja ose té béhen deklarata
> promovuese pér sponsorin.

Hapi 1: Pérdorni mjetet

i

Hapi 2: Shtoni njé

Paid partnership 7 etiketé té garté shqipe
q NS : Zgjidhni dhe vendosni dukshém
@ e njé nga kéto etiketa:
#sponsorizuar, "né bashképunim

me", "mbéshtetur nga" etj.

Rregullii
kohezgjatjes
Etiketa vizuale ose verbale né

video duhet té zgjasé midis 5
dhe 30 sekondave.

#Sponsorizuar | Né bashképunim me
@EmrilBrendit. Sot po eksplorojmé
produktin e ri...

A Q@ Q

Né rastet kur ndonjé video ka disa sponsorg, té gjithé mund té renditen né fund té videos sé regjistruar
ose né fund té transmetimit, dhe, né ato platforma ku pér videon mund té publikohet tekst/pérshkrim/postim, lista
mund té shkruhet brenda saj.

Sponsorét nuk mund té jené persona juridiké ose fiziké ku veprimtaria kryesore e té ciléve i
referohet ndonjé produkti/shérbimi gé kané ndalesé pér tu promovuar. Subjektet gé prodhojné ose shesin
produkte ose trajtime mjekésore mund té jené sponsoré té videove nése promovohet vetém emri ose imazhi i tyre,
por jo produkte/trajtime qé mund té merren vetém me recetén e mjekut. Pér sponsorizim vlejné té gjitha rregullat
e tjera té pérgjithshme pér komunikimet komerciale.

Mé shumé detaje rreth metodave té shénimit, pérdorimit té shenjés mbrojtése ose emrave té sponsoréve
né titujt e videove, si dhe specifika té tjera té sponsorizimit, mund té gjenden né:

Rrequlloren pér sponsorizim —
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https://avmu.mk/wp-content/uploads/2024/11/Правилник-за-спонзорство.pdf

Plasim té produktit

Pérfshirja e njé produkti ose
shérbimi né videon e njé influenseri

LT CRTCECRC GUTETRNE RGOSR mund té jeté njé ményré shumé efektive
LGN ST N EETEVEERTE C G ORCRIGE MRS pér té bindur pérdoruesit té blejné
ARG O EET L TGRS T TS N R G produktin ose té pérdorin shérbimin gé
L Y R R R @ Promovohet, sepse bindja pér € bleré
fiale pér plasim té produkteve. Nése produkte konkrete [ERtHISIARRUHNRRVICRINISERIT

! . . . IR Eshté aq e dukshme. Kjo éshté arsyeja
pérdoren né video, kjo paraget plasim rekviziti. Shénimi i ose influenserét duhet té jend

plasimit té produkteve dhe plasim té rekvizitit béhet né té transparenté dhe t& shénojné qarté
njéjtén meényre. kur e béjné kété pér kompensim,
pavarésisht nése éshté monetar apo
tietér, d.m.th. plasim i produktit duhet té
jeté menjéheré i dallueshém, pérndryshe béhet fjalé pér plasim té fshehté té produktit.

Plasimi i produkteve nuk mund té pérdoret né video gé ngjajné me lajme ose qé kané karakterin e njé
programi informativ aktual (pér shembull, podkaste gé analizojné ngjarje globale, rajonale dhe/ose vendase me
interes dhe réndési politike, ekonomike ose sociale, ¢éshtje dhe tema aktuale ose té pérséritura); pastaj né videot
gé u ofrohen konsumatoréve si késhilla dhe/ose pérfshijné vlerésime né lidhje me blerjen e produkteve dhe
shérbimeve, ose né video me tema fetare dhe video pér fémijé.

Pér té shénuar garté plasimin e produktit, influenserét, si me komunikimet e tjera komerciale, sé pari do
té pérdorin mjetet teknike t€ ofruara nga platformat ( "paid partnership”, "paid promotion", "contains paid
promotion" etj.), t& cilat né platformat shenja té tilla jané té disponueshme né magedonisht ose né njérén nga
gjuhét e komuniteteve gé jetojné né Republikén e Magedonisé sé Veriut, do t'i pérdorin né até gjuhé né vend té
anglishtes. Pastaj, do ta shénojné plasimin e produktit gojarisht dhe/ose vizualisht né magedonisht ose né
gjuhén né té cilén i drejtohen publikut. Piktogrami pér plasim té& produktit & duhet té jeté pjesé pérbérése e
videove me vite éshté pérdorur nga shérbime té tjera mediatike audiovizuele dhe éshté i disponueshém né dy
versione:

Né rastet kur béjné striming (transmetim), influenserét duhet detyrimisht t€ shénojné plasimin e
produktit gojarisht né fillim dhe né fund té transmetimit, dhe nése éshté e mundur, té vendosin edhe stiker me
piktogram. Né videot e regjistruara, duhet ta shénojné gojarisht dhe detyrimisht piktogramin pér shénimin e
plasimit té produktit ta vendosin né kéndin e sipérm djathtas né fillim dhe né fund té videos, pa mbuluar
elementét e tjeré thelbésoré . Né platformat qé ofrojné tekst/pérshkrim/postim sé bashku me videon, né fillim té
tekstit, né vend té dukshém, té shkruhet né video ka plasim té produkteve. Ashtu si né komunikimet e tjera
komerciale, dhe kétu shénimi duhet té jeté né vend té& dukshém, dhe pérdoruesit nuk duhet té shtypin opsionin
“More” "Mé shumé". Dhe shénimi gojarisht dhe vizual i plasimit té produkteve duhet té zgjasé sé paku 10
sekonda, pérveg nése kemi té béjmé pér video té shkurtra ku shénimi mund té zgjasé mé pak. Nése e gjithé
videoja éshté plasim i produkteve, atéheré shenja duhet té jeté e pranishme né té gjithé videon.

Mund té pérdore dhe hashtag #PlasiranjeProizvodi (né magedonisht ose né gjuhén né té cilén
zakonisht adresohet kanali/profili, por duhet té ndahet nga hashtag-et e tjeré (nése ka).
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Rregullat per vendosjen e produkteve

Cfaré lejohet dhe Si té etiketohet
¢faré ndalohet? sakté?
'I:é:lf(ugizimi: i Pérdor'g;;piktogramin
érfshirje me pagesé. A zyrtar PP.
Kur njé progukt, shéﬁ)in? ose ° y Veyndoseni né kéndin e sipérm

djathtas né fillim dhe né fund té

marke integrohet né veprimin e
videos (min. 10 sek.).

videos pér pagesé.

A

Ndalim sipas llojit té pérmbajtjes.

Shénoni né pérshkrimin
e videos.

Né fillim té tekstit, i dukshém para
opsionit “Mé shumé” (“More”).

Nuk lejohet né lajme, video pér fémijé, iovi a i s oo g &
fema (étate s Mitieo me lbshilla pje'r rlﬂg Vlade:sgermban vendosje Njoftim gojor i detyrueshém
konsumatorét. pagese. per transmetim.

Mé shumé Nﬂoftoni vendosjen e produkteve né

fillim dhe né fund té transmetimit té
drejtpérdrejté.

Pérdorni mjetet e
5 platformés.
‘ Pérfshini etiketa si "paid partnership”

ose "contains paid promotion”.

Pa promovim té )
drejtpérdrejté. e

Nuk duhet té inkurajohet blerja ose t'i
jepet réndési e tepruar produktit.

Nése né video plasohen produkte/shérbime/marka té shumta efj., influenserét mund t'i rendisin té gjitha vetém né
fund té videos sé regjistruar tashmé ose né fund té& transmetimit. Gjithashtu mund ta vendosin dhe né
tekstin/pérshkrimin/postimin gé shogéron videon (né ato platforma gé e ofrojné até).

Videot gé pérmbajné plasim produktesh nuk
duhet t'i nxisin drejtpérdrejt konsumatorét té blejné Té gjitha rregullat e pérgjithshme pér
ose t& marrin produktet ose shérbimet pérmes WEIT N N T E R ER T TEW R T B
L CEL T M el BRI W sopsionit Rregullat pér komunikimet komerciale
Dromoviese . }fjo do}e th.(.) te ae n.t_xk.duhett ul_gpef audiovizuale zbatohen pér plasimin e produkteve.
réndési e tepért, né ményré gé influenserét t'i
nxjerré né pah ose t'u referohen atyre, dhe,
megjithése do té shfagen né video, ekspozimi ose pérmendja e tyre nuk duhet té béhet né ményré té
panatyrshme, té tepruar ose né ményré sulmuese gé promovon dukshém produktin, shérbimin ose
markén. Gjithashtu influenserét nuk duhet té lavdérojné cilésiné, ¢gmimin ose aksesin e produkteve ose
shérbimeve, té béjné ndonjé vilerésim ose rekomandim pozitiv qé i shtyn konsumatorét té blejné ose té
marrin produkte té plasuara ose shérbime qé promovohen.

Pér mé shumé detaje mbi kriteret e pérdorura pér té vlerésuar nése ekziston rekomandim i veganté
promovues dhe ¢éshtje té tiera qé lidhen me plasim té produkteve, mé shumé detaje shihni né:

Udhézimin pér zbatimin e dispozitave pér plasim té produkteve —
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https://avmu.mk/wp-content/uploads/2024/07/Упатство-за-примена-на-одредбите-за-пласирање-производи-Прчистен-текст.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2024/07/Упатство-за-примена-на-одредбите-за-пласирање-производи-Прчистен-текст.pdf

5. ORGANIZIMI | KUIZEVE DHE LOJERAVE SHPERBLYESE

Kur influenserét né disa nga pérmbaijtjet e tyre organizojné
; o AN kuize, lojéra shpérblyese, dhurata (giveaway) ose né ndonjé
s_hperblyese jane atomne.te E'Ia?.t QJ?te gjithe ményré tjetér ndajné shpérblime, ata duhet té publikojné qarté
videos ose né ndonjé pjesé t€ saj ofrohet dhe pa médyshje rregullat pér pérmbajtjen shpérblyese dhe

ndonjé lloj shpérblimi (produkt, shérbim, o o o
STRETT T P, Ve [GaiE e shpérblimin e premtuar publikisht (neni 52 t& LShMAAV).

influenser,  etj.), pavarésisht nése Pérpara organizimit t€ ndonjé loje shpérblyese, influenserét
S IO R RO W Ul duhet té hartojné rregulla té garta, té cilat do ti publikojné té plota
né video ose shikuesve né profilin e tyre (pér shembull, né bion e tyre né Instagram) ose
né kanalin e tyre dhe do tia dérgojné ASHMA-s€, dhe mé té
réndésishmet do t'i paragesin edhe né pérmbajtjen e publikuar.
Pérveg késaj, rregullat e shkurtra duhet té shkruhen garté né pérshkrimin e publikimit, dhe influenseri do té zgjedhé
se cilat prej tyre do t'i thoté me gojé né video. Nése loja shpérblyese prezantohet pérmes fotos, rregullat e shkurtra
do té publikohen né tekst dhe influenseri do té zgjedhé se cilat prej tyre do t'i vendosé né foto. Pérmbaitja e listés
sé ploté dhe té shkurtér e rregullave shpjegohet mé poshté.

Videot me pjesémarrje né lojéra

Cdo ¢mim i ofruar mund té paraqitet né ményré gé me gojé ose vizualisht do té shfaget emri ose marka
e produktit ose personit juridik gé ofron shpérblimin. Duke vepruar késhtu, prezantimi nuk duhet té béhet né
ményré té panatyrshme, té tepruar ose ményré tjetér gé nxjerr né pah ose promovon dukshém produktin,
markén, shérbimin ose personin juridik, nuk mund té béhen komente falenderuese né lidhje me kualitetin
e shpérblimit, ¢gmimin ose aksesin e tij, si dhe ¢do shprehje tjetér promovuese, dhe pjesémarrésit nuk
duhet té inkurajohen ose késhillohen té blejné ose té marrin shpérblimin, pasi né até rast béhet fjalé pér
rekomandim promovues té vecanté ose promovim gé éshté i ndaluar .

Nése influenseri vendos né video ta lavdérojé produktin, atéheré kété video duhet ta shénon si reklamé.

Rregullat pér publikimin e lojérave shpérblyese dhe Giveaway

Kushtet e detajuara gé duhet té
publikohen né profil (p.sh. né bio)
dhe té dérgohen né AVMS para
fillimit té lojés.

Postimi duhet té pérgjigjet qarté:

J Informacionet kyce qé duhet té
pérmbajné:
« Pérshkrimi i pjesémarrjes, kufizimet,
kohézgjatja, ményra e pérzgjedhjes sé
fituesit dhe si trajtohen té dhénat personale.

(]

Q2  3.Cili éshte 9 4. Ku jangé
!ME’ ¢mimi dhe si % rregullat e
| dorézohet? = plota?

<
Hapi 1: Rregullat e Plota 2 Hapi 2: Rregullat e Shkurtra
(Pér profil/kanal) (Té detyrueshme né veté postimin)
Cfaré jané “Rregullat | Gfaré jané “Rregullat e shkurtra"?
e plota"? Informacionet mé té réndésishme qé duhet té shkruhen

qarté né pérshkrimin e ¢cdo postimi pér lojé shpérblyese.

é 1. Si merr pjesé 2. Cilat jané
g dhe a ka kosto? kufizimet?

i‘@' Prezantimi neutral i gmimit

. pa komente lavdéruese ose promovuese.

@ Kur loja shpérblyese béhet reklamé?

postimi duhet té etiketohet si “REKLAME".
. 8

Lejohet shfagja e emrit ose markés sé gmimit, por

"~ Nése e lavdéroni produktin (cilésia, gmimi), atéheré

A\ Kujdes: Promovimi i Gmimit

J
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Si¢ u tregua mé sipér, pér secilén lojé shpérblyese ka dy lista rregullash: té plota (t& publikuara né

profillkanal dhe té dérguara né AShMA dhe té shkurtra — né tekstin e publikimit dhe rregulla t¢ zgjedhura né
video/foto):

Rregullat e plota, té publikuara né profillkanal dhe té dorézuara né AShMA, duhet té pérmbajné

informacionin e méposhtém :

Pér cilin grup pérdoruesish éshté destinuar loja?

Pérshkrim i detajuar se si t& merrni pjesé né té, nése ka shpenzime pér pjesémarrje dhe si fitohet
shpérblimi;

A ka ndonjé kufizim se kush mund t& marré pjesé (pér shembull, nuk mund té jené pjesémarrés anétaré
té familjes sé influenseréve, nuk éshté destinuar pér té miturit ose nése jané pjesémarrés, cili éshté roli i
prindérve té tyre né kété, etj.);

Sa do té zgjasé ndeshja ose loja dhe si pérdoruesit do njoftohen se ka mbaruar;

Numri maksimal i pjesémarrésve né pérgjithési dhe numri maksimal i pjesémarrésve gjaté videos (numri
i pjesémarrésve mund té jeté i pakufizuar);

Nése/sa kohé duhet té kalojé pérpara se fituesi/ja e shpérblimit t¢ mund té marré pjesé pérséri apo nuk
ka kufizim té tillé;

Si shpallen fituesit/et;

Si dhe pas sa kohésh i jepet shpérblimi fituesit pa shpenzime shtesé ose si mund té kérkojé gé
shpérblimi t'i dorézohet;

Cila éshté vlera mesatare e shpérblimit;
Si veprohet me té dhénat personale té pjesémarrésve né lojé dhe fituesve té shpérblimit.

Rregullat e shkurtra, té cilat publikohen té plota né pjesén tekstuale té publikimit (dhe influenseri

zgjedh se cilat do t'i tregojé né video/aplikon né foto), detyrimisht duhet t'u pérgjigjen garté dhe pa médyshje
pyetjeve té méposhtme:

Si mund té marr pjesé né lojén shpérblyese/kuizin dhe nése ka shpenzime pér pjesémarrje?
A ka ndonjé kufizim né pjesémarrje?

Lloji i shpérblimit, si jepet dhe si dhe brenda ¢faré periudhe i dorézohet shpérblyesit dhe?
Kujtesé se rregullat e plota pér pjesémarrje gjenden né profilin/kanalin e influenserit.

Nése duhet t'u jepet pérgjigje pyetjeve, duhet garté dhe pa médyshje t€ jepen dhe té dhénat

méposhté:

Pyetja qé ata duhet té pérgjigjen duhet té formulohet qarté dhe té kuptohet lehtésisht;

Lloji dhe numri i shpérblimeve g€ mund té fitohen dhe nése ka shpenzime shtesé pér fituesin - pér
shembull, géndrim né hotel ku paguhet vetém nata, ose pérdorimi i shérbimi vjetor ku paguhen vetém tre
muajt e paré, efj.;

Detajet rreth pjesémarries né lojé — pér shembull: nése duhet té shkruhet pérgjigje né koment né vend té
caktuar né profil/kanal, nése duhet dikush té etiketohet ose duhet té dérgohet mesazh népérmjet
aplikacioni tjetér, ose té kontaktohen me telefon dhe nése né kété ményré automatikisht u jepet mundésia
pér t'iu pérgjigjur pyetjes dhe pér té fituar shpérblimin ose duhet shtesé té presin, t& dérgojné mé shumé
se njé koment/mesazh/thirrje; nése njé person mund té marré pjesé disa heré né té njéjtin shpérblim;
nése fituesi éshté pérdoruesi qé pérgjigiet mé shpejt dhe jep pérgjigjen e sakté apo emri do té térhiget
nga té gjithé pjesémarrésit qé iu pérgjigjén pyetjes sakté (nése ka short me proces té automatizuar, duhet
dhe kjo té deklarohet), etj.;
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e Sazgjatloja ose gara, d.m.th. kur pjesémarrésit mund té fillojné té komunikojné dhe kur duhet té ndalojné,
pasi pérgjigjet e tyre nuk do t& merren parasysh;

o  Ku saktésisht mund t'i gjejné rregullat e plota pér pjesémarrie.

Kur videoja e lojés sé realizuar/kuizi mbetet e disponueshme né katalog, duhet té shénohet garté
se kuizilgaralloja shpérblyese tashmé ka pérfunduar.

Né té gjitha videot me lojéra/kuize, duhet treguar kujdes pér mbrojtjen e té miturve.

Me té gjitha t& dhénat personale t€ mbledhura gjaté lojés/kuizit duhet t& veprohet né pérputhje me
rregullat ligjore pér mbrojtjen e té dhénave personale.

Detajet rreth detyrimeve gjaté realizimit té lojérave shpérblyese, kuizeve, garave etj., mund t'i gjeni né:

Rrequllorijen mbi _programet me pjesémarrje shpérblyese dhe pér pérdorimin e shérbimeve
telefonike me vleré té shtuar —
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https://avmu.mk/wp-content/uploads/2017/05/Pravilnik_za_programi.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2017/05/Pravilnik_za_programi.pdf
https://avmu.mk/wp-content/uploads/2017/05/Pravilnik_za_programi.pdf

6. LIRIA E SHPREHJES DHE SHPERDORIMI | SAJ

Cili éshté ndryshimi midis lirisé sé mendimit dhe lirisé sé shprehjes dhe informimit?

Liria e mendimit &shté e drejté absolute, pa kufizime, pér arsyen e thjeshté se askush nuk mund t'i kufizojé
mendimet e veta. Liria e shprehjes, nga ana tjetér, éshté e drejté themelore civile dhe politike qé pérfshin té drejtén
pér té dérguar, transmetuar ose shprehur mendime dhe ide té ¢do lloji (politike, artistike, komerciale, etj.) dhe té
drejtén pér té kérkuar dhe marré informacion né ¢do formé (me gojé, shkrim, pérmes formave té artit, medias,
duke pérfshiré dhe teknologjité e reja). E drejta e lirisé sé shprehjes nénkupton gé njerézit jané té vetédijshém se
pérdorimi i késaj té drejte mbart pérgjegjési, domethéné gé té gjithé duhet té marré vendim se cilat mendime do
té shprehin publikisht dhe té jené té vetédijshém dhe duke vepruar késhtu nuk duhet té shkelin té drejtat e té
tieréve.

Kufizimi i lirisé sé shprehjes éshté i ndryshém nga censura sepse kufizimet e vendosura mbrojné interesin
publik dhe ato jané té pércaktuara ngushté, té parashukurara me ligj, né pérputhje me Kushtetutén dhe normat
ndérkombétare, dhe duhet té interpretohen dhe zbatohen né pérputhje me géllime t€ caktuara objektive té
pércaktuara ligjérisht, si¢ jané pyetjet nése kufizim i caktuar &shté pércaktuar ligjérisht, legjitim dhe i nevojshém
né njé shogéri demokratike. Dokumentet themelore qé mbrojné liriné e shprehjes, si¢ éshté Konventa Evropiane
pér té Drejtat e Njeriut, njékohésisht pércaktojné dhe kufijté gé nuk duhen kaluar gjaté ushtrimit t€ saj. Kéta kufij
né veganti zbatohen pér shérbimet mediatike, duke pérfshiré dhe influenserét, té cilét mbajné pérgjegjési té
vecanté pér pérhapjen e informacionit dhe té& dhénave sepse kané numér t€¢ madh ndjekésish dhe publik.

Rregullat gé duhet té ndjekin influenserét pér té gené né gjendie té ushtrojné liriné e shprehjes pa shkelur
kornizat ligjor jané té pércaktuara né LShMAAV dhe jané té njéjta si pér té gjithé ofruesit e shérbimeve mediatike
audiovizuele.

7. PARIMET THEMELORE PROFESIONALE PER OFRIMIN E
SHERBIMEVE MEDIATIKE AUDIOVIZUELE

Influenserét qé kané arritur nivel t& caktuar ndikimi né publik gé konsiderohet i réndésishém nuk jané mé
vetém njeréz qé béjné video né té cilat diskutojné tema me interes pér publikun, por fitojné statusin e ofruesve té
shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé. Prandaj, duhet t'i pérmbahen njé séré standardesh profesionale
qé pércaktohen si parime pér kryerjen e veprimtarisé (neni 47-a i LShMAAV).

Né pérputhje me kéto parime, ata, né videot e tyre dhe pérshkrimet/tekstet/postimet qé i shogérojné,
duhet té kujdesen pér té kultivuar dhe zhvilluar vlerat humane dhe morale té njeriut dhe té mbrojné privatésiné
dhe dinjitetin e personit, né ményré té tillé qé té respektojné baraziné e lirive dhe té drejtave pavarésisht
nga ¢do karakteristiké e njerézve, té nxisin frymén e tolerancés dhe respektit e ndérsjellé dhe mirékuptim
midis qytetaréve dhe té paragesin ngjarjet né ményreé objektive dhe té paanshme duke trajtuar né ményré té
barabarté piképamjet e ndryshme dhe mendime dhe ti mundésojné publikut gé shikon videot e tyre té formojé
lirisht mendimin e tyre mbi ngjarjet dhe ¢éshtjet té veganta, dhe jo t'i bindin pér géndrimin e tyre.

Nése pérgatisin tema gé lidhen me dhunén ose veprat penale/kundérvaitje, jané té detyruar té mbrojné
identitetin e viktimave té dhunés dhe té respektojné prezumimin e pafajésisé sé autoréve té mundshém.
Né rastet kur kéto ngjarje lidhen me dhunén né bazé gjinore, duhet té ndjekin udhézimet e dhéna né:

Udhézuesi i Agjencisé pér monitorimin e dhunés me bazé gjinore —
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Né videot e tyre, influenserét duhet té jené té hapur ndaj shprehjes sé kulturave té ndryshme, ruajtjes
dhe kultivimit té identitetit kombétar, kulturés gjuhésore, krijimtarisé vendase dhe nxitje t¢ mirékuptimit
dhe bashképunimit ndérkombétar, si dhe ndjenjés sé publikut pér drejtési dhe mbrojtje té lirive
demokratike.

Nése publikojné ose pérdorin pérmbaitje t€ huaja, ata duhet té respektojné té drejtén e autorit dhe té
drejtat péraférta. Sigurisht, duhet té presin gé té respektohen té drejtat e tyre t& autorit dhe té drejtat e péraférta,
pér mbrojtjen e té cilave, né rast se ato shkelen, mund té kérkojné mbrojtje né gjykaté.

Eshté jashtézakonisht e réndésishme qé té jené té mévetésishém, té pavarur, por edhe té
pérgjegjshém né politikén e tyre editoriale, té diné se kané té drejté té mbrojné fshehtésiné e burimit té
tyre té informacionit, si dhe se duhet té mundésojné té drejtén e pérgjigjes dhe korrigjimit, e cila garantohet
né Kushtetut.

8. NDALIMI | DISKRIMINIMIT, GgUHII:;S SE E URREJTJES, THIRRJES
PER DHUNE DHE TERRORIZEM

Abuzimi i lirisé sé shprehjes ka kufij t& vendosur garté dhe pa médyshie, té cilét pércaktohen né nenin 48
té LShMAAV, dhe i referohen faktit se né videot, postimet/pérshkrimet ose komunikimet komerciale té
influenseréve, nuk duhet :

o Té rrezikosh siguriné kombétare, t€ nxisé pérmbysjen me dhuné té rendit kushtetues té shtetit, té
béjé thirrje pér agresion ushtarak ose konflikt té armatosur, té nxisé kryerjen e akteve terroriste,
akteve gé lidhen me pornografiné pér fémijé dhe akteve qé lidhen me racizmin dhe ksenofobing;

e Té nxisé ose pérhapé diskriminim, intolerancé, dhuné ose urrejtje bazuar né racé, ngjyré té
lékurés, origjiné, pérkatési kombétare ose etnike, seks, gjini, orientim seksual, identitet gjinor,
pérkatési né grup té margjinalizuar, gjuhé, shtetési, origjiné sociale, fe ose besim fetar, besim
politik, besim tjetér, aftési té kufizuara, moshé, gjendje familjare ose martesore, gjendje pasurie,
gjendje shéndetésore, gjendje personale dhe statusi shogéror ose ¢do bazé tjetér.

Kéto ndalesa nuk nénkuptojné gé tema té tilla nuk mund té raportohen dhe diskutohen; pérkundrazi, ato
nénkuptojné gé, gjaté pérgatitjes sé tyre influenserét, si té gjitha shérbimet e tjera mediatike, nuk duhet té jené
burim diskriminimi ose gjuhés sé urrejtjes, ata nuk duhet ta nxisin ose pérhapin, por pérkundrazi, ata duhet
té ofrojné kontekst té pérshtatshém pérmes té cilit té shpjegojné gabimin dhe démin e tyre pér pluralizmin
dhe respekt pér diversitetin né demokraciné kushtetuese bashkékohore té magedonisé.

Gjithashtu, né pérputhje me praktikén e Gjykatés Evropiane té té Drejtave t& Njeriut, influenserét jané
pérgjegjés qé komentet nén publikimet e tyre té mos i shkelin kéto rregulla dhe pér kété arsye duhet t'i moderojné.

Diskutimi rreth asaj se ¢faré pérbén gjuha e urrejtjes qé pérdoret sot €shté béré aq e zbehté gé numér i
shumté njerézish konsiderojné qé gjuha e urrejties éshté ajo qé nuk u pélgen. AShMA, me géllim qé té shmangé
njé arbitraritet t€ tillé, t'u ofrojé shérbimeve mediatike siguri se si t& veprojné né ményré qé té mos shkelin Ligjin,
si dhe pér té siguruar qé gjaté pércaktimit se kur njé shérbim i caktuar mediatik éshté pérgjegjés pér pérhapjen
dhe nxitjen e gjuhés sé urrejtjes, dhe bazuar né praktikén e Gjykatés Evropiane té té Drejtave té Njeriut, éshté
pérgatitur:

Udhézues pér monitorimin e gjuhés sé urrejties — botimi i dyté i ndryshuar dhe i rishikuar —
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9. DETYRIMET ADMINISTRATIVE

Regjistrimi dhe pagesa e kompensimit

Té gjithé influenserét, pasi té plotésojné kriteret e pércaktuara né Rregulloren pér personat fiziké qé
ofrojné shérbime mediatike audiovizuele me kérkesé (influenser/viogerét/keator), duhet sé pari té regjistrohen né
AShMA (nenet 56 dhe 57 t&€ LShMAAV). Pér ta béré kété, ata duhet nga ueb-fagja e Agjencisé té shkarkojné
formularin e _Aplikimit pér evidentim né regjistrin e ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizuele me
kérkesé (pér personat fiziké) — .

Né Aplikim, duhet té plotésojné té dhénat bazé rreth vetes dhe shérbimit té tyre. Sé bashku me aplikimin,
influenseri duhet té paragesin dy dokumente té tjera: njéri éshté pérshkrim me detaje pér karakteristikave teknike
té ményrés se si ofrojné shérbimin, dhe tjetri éshté deklaraté, e noterizuar, né té cilén, si personi pérgjegjés pér
kété shérbim, do té konfirmojné se t€ dhénat né aplikim jané té sakta.

AShMA do té kontrollojé nése jané dorézuar té gjitha dokumentet e kérkuara dhe nése té dhénat ané té
sakta. Nése dicka mungon, do t'u dérgojé letér influenseréve duke u treguar se ¢faré duhet té shtojné/korrigjojné,
gé do té duhet ta béjné né afat prej 10 ditésh nga marrja e letrés.

Nése éshté gjithécka né rregull ose nése léshimet ménjanéhen né afat prej 10 ditésh, AshMA do ta
regjistrojé influenserin né Regjistrin e ofruesve té shérbimeve mediatike audiovizuele me kérkesé dhe do t'i jipet
atij/ asaj certifikaté regjistrimi. Regjistri do té jeté pérgjithmoné i disponueshém né ueb-fagen e Agjencisé
https://avmu.mk/influenseri/ .

Nése ndodh ndonjé ndryshim né té dhénat e aplikimit, influenseri duhet té njoftojné me shkrim AshMA-
né né afat prej 30 ditésh, ndérsa AShMA do ta béjé kété ndryshim né Regjistér né afat prej tre ditésh nga njoftimi.

Pas regjistrimit, AShMA do té kryejé mbikéqyrje dhe pér kété, influenserét do t'i paguajné kompensim
pér mbikéqyrieje né shumén prej 0.5% té t& ardhurave totale vjetore gé kané realizuar né vitin kalendarik té
méparshém ose né pjesé mé té shkurtér té vitit, nése influenserét jané regjistruar gjaté vitit. Raporti mbi shumén
paguhet jo mé voné se data 15 prill, pérkatésisht njé muaj mé voné (nenet 59 dhe 142 paragrafét 1, 2, 3 dhe 4 té
LShMAAV).

Informacion gé duhet té jeté gjithmoneé i disponueshém pér pérdoruesit/et

Pér shkak té profesionalizmit dhe pérgjegjésisé né punén, influenserét duhet pérdoruesve té tyre t'u
sigurojné akses té lehté, té drejtpérdrejté dhe té pérhershme né té dhénat bazé pérmes té cilave publiku mund té
komunikojé me ta ose, nése éshté e nevojshme, t€ dérgojé parashtresé drejtuar AshMA-sé dhe né organet
vetérregulluese - Késhilli pér Etiké né Mediat e Magedonisé (KEMM) ose Késhilli i Nderit i Shogatés sé Gazetaréve
té Magedonisé (SHGM), si dhe té realizojné té drejtén e tyre kushtetuese pér t'u pérgjigjur ose korrigjuar. Prandaj,
emriltitulli i shérbimit té influenserit, si dhe té dhénat pér kontakt, duhet pérgjithmoné té vendosen né
vend té dukshém né shérbim (neni 51 t¢ LShMAAV).

Evidencé e videove

Influencuesit duhet té gjitha videot ( té shkurtra ose té gjata) gé kané publikuar, t'i mbajné né jé formé
té pandryshuar sé paku 30 dité pas datés kur ato nuk jané mé té disponueshme pér pérdoruesit. Nése
platforma né té cilén publokojné ka opsion pér arkivim, atéheré mund ta pérdorin até opsion. Nése AShMA ua
kérkon té dorézojné disa nga kéto video, ata duhet t& dorézojné regjistrim autentik dhe integral té videos jo mé
voné se tre dité pas marrjes sé kérkesés. Nése pér ndonjé video iniciohet mosmarréveshje gjygésore,
influencuesi/ét duhet té ruajné derisa té pérfundon mosmarréveshja né njé bartés té dhénash té€ pavarur nga
platforma (neni 47 paragrafét 2, 3 dhe 4 t&€ LShMAAV)
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Pér informacione mé té hollésishme: https://avmu.mk/

Té gjitha fotot dhe ilustrimet u krijuan nga AShMA duke pérdorur softuer té inteligjencés artificiale.
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